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RESUMEN 
Las nuevas Tecnologías de Información y Comuni-

estratégicas para promover la innovación y la 

creatividad en la Universidad del Siglo XXI. Su apro-

piación inductiva genera mejoras trascendentales 

en todas las dimensiones en que actúa la institu-

ción: la enseñanza, la investigación científica, la 

extensión y en la misma gestión institucional. El 

presente trabajo pretende diseñar un modelo ana-

lítico que permita inferir el grado de aplicación que 

tienen las TICs en la Universidad para capitalizar 

su dinamismo transformador.

ABSTRACT
The new Information and Communication Tech-

promote innovation and creativity in the 21st 

century University. Their inductive acquisition 

produces significant changes in all university 

dimensions: teaching, research, extension and in 

the Institutional management as well. This work 

aims at designing an analytic model which allows 

us to infer the degree of ICT application within the 

University in order to capitalize on its transforma-

tional dynamism.
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