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INTRODUCCIÓN 

 

Durante los últimos años, ha habido un creciente interés por determinar cuál es el 
verdadero rol del color en las fachadas de locales comerciales. La aplicación de colores 
sirve de soporte a la forma y revalorizan una obra arquitectónica, no siempre teniendo en 
cuenta la incidencia del color en el ambiente, causando muchas veces el efecto adverso 
al deseado. Hasta el momento no se ha logrado construir conocimiento empírico sobre el 
tema y es de suma necesidad para proponer soluciones. Por consiguiente, es propósito 
de esta investigación determinar cuáles son las dimensiones intervinientes en la 
construcción de la identidad de un espacio y cómo estas se aplican para su adecuación a 
la actividad comercial.  

 

OBJETIVOS DE INVESTIGACIÓN 

 

Generales 

1. Indagar sobre el rol del color en la fenomenología espacial.  

2. Determinar cuáles son los aspectos formales y fenomenológicos que dan carácter a 
una fachada.  

Específicos 

3.  Comparar la influencia de la luz solar sobre colores y materiales en distintos estadíos 
del día. 

4.  Determinar el rol de la gráfica y cartelería como aspecto fenomenológico y retorico de 
fachadas comerciales. 
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5. Intervención y transformación de un espacio específico de la Ciudad de Santa Fe.  
 

 

METODOLOGÍA 

 

El estudio en cuestión se define como cualitativo, y  viene caracterizado desde los 
objetivos de naturaleza hipotética que plantean preguntas cuyo propósito consiste en 
descubrir las características de una situación, fenómeno o proceso; encontrar y establecer 
relaciones que permitan comprenderlos, describir e interpretar experiencias subjetivas.  El 
uso del color aplicado en fachadas comerciales es el objeto de estudio de esta 
investigación, ubicadas en zonas específicas de la ciudad, con rasgos estilísticos 
determinados y que responden a diferentes criterios compositivos para adecuarse a la 
zona y principalmente a su rubro.  En esta investigación de tipo cualitativa, el acceso a los 
datos implica una discusión sobre el tipo y naturaleza del dato y elaborar estrategias de 
aproximación y construcción de categorías para el análisis. Por esto es que no se realiza 
un muestreo estadístico o no estadístico, sino una selección de casos cuyos rasgos son 
adecuados a los propósitos del estudio. Se trata de un muestreo intencional y una 
selección teórica, es decir muestreo teórico, que se va perfilando a lo largo de todo el 
trabajo de campo.  Este muestreo teórico se conforma de las nociones expresadas por 
autores como mencionados en el marco teórico. La idea de una investigación cualitativa 
se apoya en la idea de la unidad de la realidad, por ello la presente investigación es 
holística, porque consiste en una interpretación contextual del color, con la cual se puede 
realizar un relevamiento de los aspectos generales y concretos de cada caso. 

Se llevó a cabo un elevamiento fotográfico de los locales que se presentaban como los 
mas representativos de los sectores urbanos a trabajar (Boulevard Gálvez y peatonal San 
Martín) y que en su configuración proponían una variedad suficiente de recursos 
estilísticos para ser analizados. Una particularidad de dicho relevamiento consiste en los 
horarios de sondeo: los locales seleccionados fueron relevados en distintos estadios del 
día (mañana, tarde y noche), de esta manera posibilitó un análisis más detallado acerca 
de la incidencia de la luz sobre colores y materiales. 

Una vez conformado el corpus parcial de muestras fotográficas, se procedió a la 
confección de un cuadro de análisis, donde se volcaron las nociones teóricas propuestas 
en el marco teórico, y de esta manera poder realizar un abordaje holístico de los casos 
seleccionados. 



.  

Gráfico I. Modo operativo del instrumento de análisis de un caso específico.  

RESULTADOS – CONCLUSIONES 

 

Luego de la conformación del marco teórico y teniendo en cuenta el sector específico 
sobre el cual se decide trabajar, a los objetivos establecidos inicialmente se les plantearon 
hipótesis que pretenden brindar una respuesta (de carácter especulativo)  en forma 
concomitante con el relevamiento fotográfico, lo que permitió de forma simultánea, 
contrastar dichas hipótesis con los datos empíricos. 

1. El uso del color en fachada responde a varios factores, principalmente a la premisa de 
reflejar en sus matices el carácter de la institución. Dependiendo del emplazamiento 
geográfico del local, el empleo del color respeta la línea compositiva que se mantiene en 
la zona, ya que uno de los efectos retóricos del color responde al grado de sutileza de su 
uso. 

2. Cada uno de los locales debe adaptarse a los rasgos estilísticos preexistentes. A la luz 
de esta premisa, los proyectistas intentan preservar el patrimonio arquitectónico 
interviniendo de manera poco invasiva con elementos de ensamblaje en seco. Por lo tanto 
los carteles, el uso de determinadas paletas de colores y elementos gráficos sobre paños 
de vidrio son los recursos de los que se valen para influir en el transeúnte y transmitir los 
ideales de los locales en cuestión. 

3. Durante la mañana los colores fríos alcanzan su máxima expresión mientras que los 
cálidos pierden su tinte por la luz intensa. Durante la tarde los colores cálidos pueden 
apreciarse en su grado óptimo de saturación mientras que los fríos pierden luz y tinte. 
Durante la noche, la luz artificial resalta las texturas y la gráfica. 



4. La función retórica del cartel pierde efecto en relación al contexto arquitectónico, ya que 
suele estar presente como complemento del color y siempre en un segundo plano. En el 
partido compositivo de las fachadas, la gráfica se dispone en el conjunto de manera “no 
invasiva”. 
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