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= Aclaracion
En este texto se ultiliza lenguaje inclusivo,
salvo en los términos «Disefiador Grafico» y «<Operador Cultural,
ya que se dificulta su resolucién gramatical.



—ey, abuela! gracias por
dejarme los lentes a mano...






sinmidiablo...

Mi diablo es terco.

Pregunta mil veces. Insiste.

Allamadasy avisos sin responder,

[lama de nuevo, avisa de nuevo.

A puertas cerradas de alguna imprenta
universitaria, golpea otra vez, y otra vez.
Sialguna pandemia cierra las
universidades y sus museos historicos,
mi diablo espera, espera meses.

Silos planes cambian o perecen,

y se hacen mas cortos los cronogramas,
y parece que no hay tiempo para nada,
midiablo insiste. Pide tiempos extra,
preguntay repregunta con quien tiene
que hablar para conseguir ese resto.

Si esta investigacién hoy puede hacer
un cierre, reflexionary presentar
conclusiones, eso no es mérito mio solo,
porque «la verdad es que no soy nada
sin mi diablo» (Dargelos, 2003:8)
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Introduccion

Esta investigacion focaliza en la recuperacién, trans-
formacion y refuncionalizacién de maquinas, materia-
les y oficios pertenecientes al patrimonio histérico tan-
gible e intangible de la Universidad Nacional del Litoral.
En particular se explora y se estudia aquello que esta
quedando fuera de uso en los talleres de su imprenta.
Dicha exploracion se sostiene en dos dindmicas que se
complementan: una, de caracter centrifugo —de aden-
tro hacia afuera—, que se construye desde los saberes in-
corporados durante el cursado de |la Maestria en Docencia
Universitaria FHUC-UNL y desde mi experiencia como do-
cente en la Licenciatura en Diseiio de la Comunicacion Visual
FADU-UNL, a partir de la cual se rastrean huellas institu-
cionales en las politicas educativas y de difusion de la
Ciencia, Arte y Extensidn; y otra, de caracter centripeto
—de afuera hacia adentro—, avalada por mi trayecto-
ria como profesional del Disefio Grafico y por la experi-
mentacion de las técnicas tradicionales de las artes de lo
impreso, desde la cual se construye una mirada situada
enel presente de las artes graficas y su ensefianza formal
e informal para estudiar desde ese enfoque el potencial
formativo implicito en aquellos acervos.

= Sintesis de contenidos por capitulos

= En el primer capitulo abordaremos los fundamentos
de la investigacion. Para ello comenzaremos enmar-
cando de modo reflexivo y acotado el presente de la
Imprenta UNL, atendiendo en mayor medida a las 16-
gicas de su incipiente produccion actual, asi como tam-
bién a la relacién de esto con el caracter obsoleto y ca-
duco de sus equipamientos. Seguido a esto introducire-
mos lavirtud de pensar en refuncionalizary transformar
estos talleres en ambitos para la experimentacién y la
formacién en comunicacién visual y artes graficas. Por
Gltimo, presentamos los interrogantes que dieron fun-
damento a esta investigacidn, dando paso a la hipdtesis
y a los objetivos perseguidos.

= En el segundo capitulo recorremos proyectos de in-
vestigacion y propuestas educativas de diferente tipo
y escala, buscando claves recurrentes en este tipo de
dinamicas formativas. Destacamos en este capitulo
el proyecto GIET (Grupo de Investigacién en Estudios
Tipograficos) de la Universidad del Cauca (Colombia),
al que consideramos como referente principal y fun-
dante de las inquietudes académicas que motivan esta
investigacion. Ademads, relevamos proyectos locales, de
investigacion y de propuestas formativas como, entre
otras, ladel Taller de Imprenta de la Escuela de Educacién
Técnico Profesional (EETP) N° 601 «Leandro N. Alem».
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= En el tercer capitulo desarrollamos el Marco tedrico or-
ganizado en tres apartados que refieren a tres campos de
estudio: el Educativo; el de las Tecnologias de laimpresion
enserie; y, por dltimo, el de la Comunicacion Visual. Estos
apartados se transformaran en la 6ptica de modo comple-
jo con la cual observaremos nuestro objeto de estudio.

= En el cuarto capitulo se explicita la metodologia se-
guida para el desarrollo de esta investigacion y se de-
tallan los instrumentos, actividades y estrategias que
se desarrollaron y realizaron para el acceso a la infor-
macion: Nonagono semidtico / Andlisis de documentos
institucionales / Ensayos practicos / Inventario sensible
en Imprenta UNL / Entrevistas a referentes locales de la
impresion tipografica y a diferentes protagonistas de la
UNLrelacionados con la Imprenta UNL.

= El quinto capitulo se aboca a una reconstruccion histéri-
ca, organizada por ciclos, de la Imprenta de la Universidad
Nacional del Litoral. Es asi que, a partir de un analisis desde
las tres perspectivas propuestas—Educativa, Tecnoldgicay
de la Comunicacién Visual—, se lee reflexivamente la dia-
cronia de las politicas educativas institucionales de la UNL
que tuvieron como protagonista a la Imprenta UNL, para
identificar continuidades, reelaboraciones y transforma-
ciones de sus misiones editoriales originales.

= El sexto capitulo detalla lo relevado a través del
Inventario sensible. Es entonces que el resultado de esta
actividad antecede y proporciona insumos para la selec-
ciény reflexion del existente en la Imprenta UNL posible
de ser refuncionalizado desde lo educativo. El apartado

final aporta Plantas de referencia que muestran la organi-
zacién actual de los talleres de la imprenta.

= En el séptimo capitulo recuperamos criterios generales
sobre la ensefanza formal de la tipografiaen FADU-UNL,
y los ponemos en didlogo con la ensefanaza no siste-
matica de la impresion tipogrifica, buscando concertar un
marco de contencion didactica y epistemoldgica donde
asentar la evaluacion del potencial de la Imprenta UNL
como herramienta formativa. Luego, y a partir de haber
recorrido todo el trayecto de blsqueda, construccién y
reflexion de datos, accedemos a la indagacién puntual
sobre ese potencial revisando, por un lado, lo «sensi-
ble» de ser «recuperado», «transformado» y «revaloriza-
do» desde lo educativoy, por el otro, instrumentando un
analisis comparativo entre la actualidad de laimprentay
una representacion futura y posible. Ademas se recupe-
ran evaluaciones de los ensayos practicos realizados, di-
namicas formativas que, an intuitivas, se perfilan como
parte de futuras implementaciones. Al final del capitulo
proponemos una serie de aportes hacia la implementa-
ciény puesta en accién de las ideas construidas durante
el trayecto del proyecto.

= Luego desarrollamos las Conclusiones de la investiga-
cion, sopesando planteos inicialesy resultados, parciales
y totales, alcanzados.

= Por tltimo detallamos la Bibliografia consultada para
esta investigacion, y reponemos en Anexo las transcrip-
ciones de la entrevistas realizadas, y la listas detallada
de los documentos institucionales relevados.
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Capitulo1
Fundamentacion del tema elegido

1.1 Enunciado
de la problematica

Creada en 1930, la Imprenta UNL fue testigo desde
entonces del derrotero institucional de la Universidad
Nacional del Litoral. El proceso de difusion de la pro-
duccién Cientifica, de la creacién Artistica y de la accién
Extensionista dejé huellas impresas que pueden trans-
formarse en claves para la actualizacién, revalorizaciony
refuncionalizacién de esta imprenta como herramienta
de futuras practicas educativas.

El interés por estas huellas y su potencial se debe a
que hoy en dia la Imprenta de la UNL —a pesar de su
uso para casos particulares®™— parece limitada por su
obsolescencia tecnoldgica. El sistema de impresion tipo-
grafico que le dio origen y prestigio fue quedando rele-
gado, con el correr de las décadas, por maquinarias que
lograban méas calidad de impresién y mayor tirada de
copias en menor cantidad de tiempo. Algunos de es-
tos avances pudieron ser incorporados en sus talleres,
pero la imprenta nunca llegd a cubrir la totalidad de la

demanda de produccién creciente proveniente de las di-
versas unidades académicas de la UNLy de su Centro de
Publicaciones. Es asi que, hacia finales de la década del
1990, gran parte de esta demanda de produccién impre-
sa—libros, revistas académicas, documentos institucio-
nales, afiches de promocién de eventos, etc—se desvia-
ba a diferentes imprentas comerciales de la ciudad de
Santa Fe y Rosario. Un caso emblematico que da cuenta
de esta dinamica es el del periddico institucional de la
UNL: El Paraninfo. Este proyecto —nacido en 2003 y vi-
gente actualmente— a pesar de haberse iniciado en las
catedras especializadas en la materia, incluyendo en el
proceso a estudiantes y docentes de |a casa, y concluyen-
do su disefio en la Direccién de Imagen Institucional de
la UNL, siempre tuvo que tercerizar su confeccién en im-
prentas especializadas de la ciudad.

Es asi que aquella tecnologia de impresion tipogrifica
quedd reservada para la resolucidn de piezas de factura

o1. A la fecha de la escritura de este documento, la Imprenta UNL se encuentra realizando, entre otros proyectos de menor es-

cala, publicaciones de la Editorial Vera Cartonera, agendas y papeleria basica para el Museo y Archivo Histérico de la UNL y, co-

mo dltima produccién relevante, programas y afiches de interior para la Bienal de Arte Joven UNL 2022. Cabe destacar en este

punto que estas producciones no se imprimen con el sistema tipografico nombrado en el texto, sino con tecnologia offset y ldser,

solo ocasionalmente en sistema tipografico, aquellos diplomas de graduacién que se solicitan especialmente.
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simple y baja tirada o, en el mejor de los casos, de ca-
racter institucional protocolar. Un ejemplo inexorable
de esta realidad es que la impresidn de los diplomas de
graduacion —que como parte de una tradicién de so-
beranfa académica se hacia en la Imprenta UNL, con el
sistema tipografico y con una tipografia especial— en
la actualidad se resuelve con impresoras ldser de alta

1.2 Justificacion del
momento histdrico

Lejos de dejarse ganar por el animo celebratorio, esta
investigacion quiere hacer propia la actitud revisionista
que promueven los festejos de los 30 afios del Centro de
Publicaciones UNL, el nuevo Plan Institucional estraté-
gico 100+10 de Universidad Nacional del Litoral, y los 95
afos de Imprenta UNL. Son momentos de rever la histo-
ria, las decisiones institucionalesy la produccién concre-
ta de bienes cientificos, culturalesy sociales. Este contex-
to de reflexion, criticay participativa, amplifica el poten-
cial de esta investigacién en no pocas dimensiones:

= [a contiene en lo temporal y espacial,
= optimiza su factibilidad,

= despliega el abanico de las implicancias practicas
de sus conclusiones,

= asegura suimpacto y difusion en—y no solamente—
el ambito académico.

performance que, paraddjicamente, no estan instala-
das en los talleres de la Imprenta UNL.

En este sentido, uno de los objetivos principales
de esta investigacion es rescatar y reactivar desde lo
Educativo, aquella tecnologia que, tal como es concebi-
da en este trabajo, se corre del furor de la novedad que
impone lo digital.

1.3 Justificacion
motivacional

Como docente de la carrera de Licenciatura en Diseiio
de Comunicacion Visual (LDCV-FADU-UNL) vy, en particu-
lar, de las materias de exclusiva especificidad disciplinar
Tipografia 1y Tipografia 2 (Catedra Silvia H. Gonzalez), y
como profesional con mas de 25 afios de experiencia en
el campo especifico del Disefio Editorial, me resulta de
sumo interés personal todo lo que refiera a la imprenta
y a las artes del libro en general. Asimismo, al haber de-
sarrollado un sinnimero de proyectos junto al Centro de
Publicaciones de la UNL, se ha generado en el tiempo un
importante lazo con la Imprenta UNL y su personal. Es
asi que en el afio 2013 con motivo de la mudanza de la
imprenta a Ciudad Universitaria fui participe del resca-
te, con fines académicos, de materiales propios del pro-
ceso de impresién que en ese momento estaban siendo
descartados sin rumbo. Este hecho desperto el interés en
el potencial formativo de aquellos materialesy del saber
del oficio implicito en ellos, y se transformé en uno de los
motores que impulsan esta investigacion.



1.4 Acerca de la «recuperacién»,

«transformacién» y «revalorizacion»

desde lo educativo

Actualmente atestiguamos el deterioro del medioam-
biente dentro del cual nos movemos. Los recursos natu-
rales, energéticos y de todo tipo de sustento vital se en-
cuentran enjaque, en clave implosiva. Nuestras socieda-
des son regidas por movimientos de anomia y consumo
ciego, agotando toda posibilidad de renovacion, preser-
vacién y prevision. Paradéjicamente, somos testigxs de
acciones en masa y de distintas mayorias, pero no orga-
nizadas a partir de consignas colectivas, sino movidas
porla sumatoria de intereses puramanente individuales.
Por el otro lado resisten pulsiones contrarias, aquellas
que entienden que los recursos son finitos, que el consu-
mo desmedido y adictivo—ese «tirar para después «po-
der comprars—esun lugardel que se puede salir, mover
hacia acciones concientes de recuperaciony reutilizacion
de lo existente, recrear lo creado para hacerlo propio de
nuevo, reordenar las piezas de lo que parece roto de ma-
nera definitivay darle nuevos usos.

Este aspecto de nuestro presente no solo se derime en
el campo de lo material, de los recursos tangiblesy de los
objetos fisicos de deseo y consumo, existe a la par un pla-
no intangible que también esta siendo erosionado por
la banalizacion generalizada. Este plano esta compues-
to de saberes, construcciones histdricas, visiones de po-
sibles futuros, anhelos de tranformaciones para mejorar
nuestros vinculos, y necesidades vitales de emancipa-
ciény reinvencion personal.

Es asi que el «recuperar» y el «transformar pueden ser
las claves de un nuevo ordenamiento basado en la explo-
raciony la reinvencién de aquello que perdié su momen-
to, su escenario de maxima eficienciay su legitimidad de
uso, reponiendo para aquellos fines sus virtudes inma-
nentes, redescubriendo su funcionalidad.

En este sentido —reconceptualizar estas acciones y
tranformarlas de verbos a sustantivos— el campo de lo
educativo se presenta como un vasto terreno aliadoy pro-
picio para practicas sustentables.

En este escenario la ensefianza en particular se ha servi-
do desde siempre de los avances tecnolégicos y de los me-
dios de comunicacién y de reproduccion cultural (Litwin:
1995, 2005; Maggio: 2016; Dussel: 2010). A nuestro pare-
cer, no sélo es factible y ponderable tomar de «lo nuevo»
y aprovechar su caracter situado y su ubicuidad contempo-
ranea, sino que también reconocemos y damos valor a re-
cuperar aquello que quedé oculto debajo de la estela del
progreso tecnoldgico. Porque detras de eso tangible, de lo
corpéreo del funcionamiento de esos objetos o mecanis-
mos, hay una habilidad que alguien posee, hay un saber.

Como deciamos mds arriba, donde hay saberes hay
identidades, y donde hay identidad se contruye cultura
y soberania. Entendemos que ser soberanxs es ser inde-
pendientes, y que ese vector emancipatorio es una mo-
tivacion irremplazable, tanto para el aprendizaje como
para la transformacién a partir de la ensefianza.
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1.5 Interrogantes iniciales

= ;Cudles fueron las misiones originales que dieron ori-
gen a la creacion de la Imprenta UNL? ;Cudles de ellas
perviven en su quehacer actual?

= ;Cuales fueron las politicas institucionales que ope-
raron a favor de la evidente merma en la produccion de
la Imprenta UNL? ;Cudles de ellas fueron concebidas
en sentido contrario de aquellas que le dieron origeny
sustancia fundacional?

= ;Qué huellas del saber experto de operarios de la im-

prenta es posible reconocer en el acervo de produccion
grafica conservado por la Universidad? ;Cudles de aque-

1.6 Hipotesis

llos saberes pueden transformarse en insumo didactico
para practicas formativas de carreras afines a la tematica?

= ;Cudles maquinarias, materiales y espacios fisicos en
desuso pueden ser rescatados y refuncionalizados con fi-
nes formativos?

= ;Cudles podrian ser los vectores de recuperacion téc-
noldgica y de reorganizacién de gestion sobre los cuales
recrear el hacer de la Imprenta UNL? ;Qué aportes para
la elaboracion de lineas de accidn, refuncionalizacién y
revalorizacién de la Imprenta UNL pueden surgir del es-
tudio reflexivo de su potencial formativo?

= El estudio del potencial formativo de tecnologias, materiales y saberes del oficio que atin perviven en las instala-
cionesde laImprenta UNL, puede transformarse en un vector virtuoso de doble especie que guie, por un lado, su reva-
lorizacion histérica y, por el otro, su refuncionalizacién como instrumento de practicas formativas dentro de la oferta

académica de la Universidad Nacional del Litoral.



1.7 Propositos del trabajo:
Objetivo general y
Objetivos especificos

Objetivo general:

Estudiar el potencial de la Imprenta UNL como herra-
mienta para el desarrollo de actividades y estrategias
formativas especificas, a través de una indagacion re-
flexiva de sudevenir histéricoy de sus diferentes acervos.

Objetivos especificos:

= Identificar continuidades, reelaboraciones y trans-
formaciones de las misiones editoriales originales de la
Imprenta UNL, para comprender la diacronia de las po-
liticas educativas y de planeamiento institucional de la
UNL que impactaron sobre la misma.

= Caracterizar el acervo académico, editorial y tecno-
[6gico implicito en los procesos de produccién de la
Imprenta UNL, como base para el desarrollo de su poten-
cial formativo.

= Contribuir a la elaboracién de lineas de accién, re-
funcionalizacién y revalorizacion de la Imprenta UNL
desde un enfoque educativo.
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Capitulo 2
Antecedentes

El caracter rudimentario de la investigacién y produc-
cién de escritos que daten sobre practicas teorizables de
ensefianza formal de las artes graficas de imprenta, y en
particular sobre la recuperacién de oficios y tecnologias
con fines formativos, hace dificil acceder a producciones
que puedan sistematizarse en un corpus de antecedentes
pertinentes. A pesar de ello, consideramos posible recom-
poner un conjunto de proyectos y experiencias afines que,
durante estos Gltimos afos, demostraron —dentro y fue-
ra de Argentina— el interés creciente en la tematica.

Este capitulo estd organizado en dos apartados que re-
Gnen antecedentes de diferente naturaleza. El primer
conjunto de textos —2.1 Investigaciones y proyectos acadé-
micos— surge del relavamiento de trabajos destinados
a la construccién de conocimiento dentro de campos te-
maticos afines al de esta investigacion; el segundo —2.2
Experiencias formativas—, aborda una seleccion de expe-
riencias formativas de diferente indole, pero siempre
dentro del campo de la tipografiay la impresidn.
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2.1 Investigacionesy
proyectos académicos

2.1.1 Alejandra Portilla Tirado:
«Influencia de la practica

de impresién tipografica en
disenadores graficos digitales»

Esta investigacion, realizada por Alejandra Portilla
Tirado en el afo 2020, se enmarca en su trabajo de
Tesis final de Maestria en Ciencias y Artes para el Diseiio
de la Universidad Auténoma Metropolitana (Unidad
Xochimilco, México) dirigida porJorge Medrano Castrejo.

Aparte de su exclusiva pertinencia tematica con nues-
trainvestigacién —Ila practica de la impresion tipografica
por disefiadores graficxs—, destacamos de este trabajo
la construccion de herramientas de andlisis cuantitati-
vos de probada eficacia durante las observaciones rea-
lizadas al interior de experiencias en donde compara el
proceso de disefio en la ejecucion de un proyecto a tra-
vés de la impresion tipografica (tipos méviles, espacios e
interlineados, maquinas de impresion mecanica, tintas,
etc.) con la ejecucion del mismo proyecto pero a partir de
un programa digital (computadora, programas de edi-
cién vectorial, impresora laser color, etc). En particular
recuperamos la sintesis del proceso creativo construido
por la autora para estas observaciones, donde delimita

cuatro momentos o instancias: 1. Definicién del proble-
ma / 2. Generacién de ideas / 3. Evaluacidn-seleccion / 4.
Desarrollo. Es asi que a partir de esta modelizacion ob-
serva comparativamente las dindmicas y movimientos
procesuales de cada caso estudiado, logrando reconocer
recurrencias y diferencias en las decisiones tomadas du-
rante el disefo de una pieza grafica dada. En particular
resulta interesante la reflexién final a la que arriba: du-
rante el proceso de disefio de naturaleza digital, las ins-
tancias o fases se superponen practicamente sin dialogar,
y esta simultaneidad condiciona la claridad y |a transpa-
rencia—entendida esta como necesaria durante el segui-
miento docente— en la toma de decisiones de diseno. A
suvez observa que transitar la totalidad de las instancias
compositivas que intervienen en el proceso de impresion
tipografica facilita la identificacidn de errores en las pie-
zas, hecho que se dificulta en el proceso de factura digital
por el minimo deslinde entre las fases procesuales.

Por otro lado, continuando con la explicitacién de los



resultados obtenidos en las observaciones de naturale-
za cuantitativa, elabora un cuadro comparativo que po-
ne en evidencia aspectos claramente diferenciados en-
tre ambas tipologias procesuales, permitiendo —y esto
nos es de utilidad— reconocer en cada caso fortalezasy
debilidades [FIGURA O1].

Por Gltimo, resulta pertinente la incorporaciony el rela-
to de experiencias exploratorias personales sobre el pro-

-
TIPOS MOVILES

totipado de maquinarias simples de impresion tipogrifica
pensadas como herramientas didacticas. A su vez, y con
caracter ilustrativo, suma hacia el final de la propuesta
un esquema infografico donde retoma la sintesis histéri-
ca realizada sobre la impresion tipografica, tanto de sus
aspectos de desarrollo tecnolégico generales como en lo
que concierne a su incorporacion en particular en el pais
de México [FIGURA 02].

COMPUTADORA

-Trabajo con medidas reales

-Interpretacion de las medidas (zoom)

-Concentracion

-Dispersion atencional

-Limitaciones técnicas

*Disponibilidad infinita de recursos

-Deteccion de errores en pruebas de impresion

*Errores que no pueden ser detectados facilmente

-Piensan en blanco y negro

-Piensan en color

-Mayor planeacion

-Toma de multiples decisiones en poco tiempo

-Trabajo lento

*Trabajo rapido

*Proceso con fases separadas

+El proceso no es facetado

-Proceso multisensorial

*Proceso visual

Emotivo

«Abstracto

-Trabajo Visible

-Trabajo no visible

[FIc. 01] Principales diferencias entre el trabajo con tipos méviles y con computadora [A. Portillo Tirado].
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[FIG. 02] Esquema infografico de la Historia de la Impresidn Tipografica [A. Portillo Tirado].



2.1.2 Mariela Rubinzal:
«Editoriales, imprentasy lectores en
Santa Fe durante la década de 1930»

Mariela Rubinzal, en su articulo «Editoriales, imprentas
y lectores en Santa Fe durante la década de 1930» del li-
bro Santa Fe en el escenario de la entreguerra: conflicto, soli-
daridades y tendencias (Rubinzal, 2022), reconstruye el es-
cenario de la impresion y de desarrollos editoriales du-
rante la década de 1930, contexto en el cual es creada la
Imprenta UNL, y donde posteriormente comienzan a cir-
cular de manera intensa las publicaciones que de su pro-
duccién provienen.

En principio enmarca su estudio mapeando el contex-
to creciente del acceso a la lectura en el Buenos Aires de
mediados del siglo XIX, otorgandole a las masas inmi-
gratorias un rol protagénico en dicha dindmica de con-
sumo. Posteriormente consigna que las revistas y otras
publicaciones periddicas tuvieron un papel fundamen-
tal no solo en la difusién del libro y la lectura, sino tam-
bién en la movilizacién de lectores en la esfera piblica
(Rubinzal, 2022:134), y posiciona a la frecuencia de la
organizacién de eventos culturales, politicos, religiosos
y recreativos para los lectores como posibilitadora de la
instauracion de lazos basados en las experiencias de lec-
turas. Destacamos la mencién de la realizacion en este
contexto de la primera Feria del Libro con cita en Buenos
Aires en el otono de 1943, como resultado de diversos

factores presentes en la constitucion de las industrias
culturalesy de una cultura de masas (135).

El articulo indaga en el contexto santafesino de im-
prentas y editoriales, haciendo foco en la ciudad de
Santa Fe y zonas aledafnas. Conduce su mirada no so-
lo hacia la edicién comercial sino también hacia la edi-
cién universitaria, dualidad esta de especial interés para
nuestro estudio.

Rescatamos del articulo una seria de fechas y datos
cuantitativos, de los cuales destacamos la realizacién de
la primer Muestra del Libro santafesino realizada en1947
en el Club del Orden, donde se exhibieron 1.300 obras
pertenecientes a mas de 600 autores locales. Del catalo-
go de obras escritas por autores de la ciudad se despren-
de que entre 1876 y 1947 existieron al menos treinta im-
prentas en la zona.

Lo relevante que surge de este articulo es la men-
cién y posterior indagacion sobre la tarea influyente de
Virginio Colmegna, tipégrafo de origen italiano que dejé
suhuella, nosolo en la ciudad de Santa Fe sino en toda la
Argentina, e inclusive fuera de ella. Colmegna fue due-
fio y jefe de talleres de imprentas de nuestra ciudad (La
elegancia, La Artistica, Imprenta Colmegna), que marcaron
gran parte del devenir de la produccién impresa en aque-

31



32

llas décadas entre 1880 y 1930. También fue destacable
su quehacer como docente formador en las artes graficas
y, en particular, del libro impreso, ya que desde 1906 ins-
truyo a tipdgrafos en el Taller de imprenta de la Escuela de
Formacién Técnica y Profesional «Leandro N. Alem», del
cual fue creador, y director entre 1920y 1927.

El articulo de Rubinzal consigna que las editoriales san-
tafesinas con mas volimenes de publicaciones que con-
taban con un catalogo importante surgen en los afos '30:
Editorial Castellviy Editorial Colmegna, ambas con un per-
fil comercial, no especializadas en ningin género en par-
ticular; y la editorial del Instituto Social de la Universidad
Nacional del Litoral la cual era parte de un proyecto aca-
démico, no comercial (140). Esta tensién entre la produc-
cién de origen comercial en contraposicién a la produc-
cién académicaysin fines de lucro, se transformara en uno
de nuestros vectores de reflexion para nuestro estudio, ya
que mdltiples aspectos que hacen a esta indagacion (tipo
de maquinarias, politicas de produccién, avances tecnol6-
gicos, etc.) pueden ser leidos desde este aspecto dual del
mercado editorial de aquel entonces.

A partir de este punto la investigacién comienza a brin-
darnos datos de relevancia histérica e identitaria sobre la
Imprenta UNL como brazo impresor del Instituto Social

UNL. El andlisis de su produccién, aunque mayoritaria-
mente referido a su catdlogo, aborda de manera tangen-
cial la relacién entre la institucién universitaria, la auto-
ria de los textos, la produccion editorial y, finalmente, el
publico lector, cerrando asi el circuito extensionista de
difusion del conocimiento como mision primordial del
Instituto Social UNL.

Una serie de datos que el articulo nos brinda sera recu-
perada mas adelante en este trabajo, pero de todos mo-
dos cabe destacar en este punto que el texto de Rubinzal
avanza sobre la caracterizacion del publico lector de
aquel entonces, argumentando que el catdlogo de la edi-
torial universitaria estaba elaborado pensando en un lec-
tor preocupado por los problemas sociales e interesado
por los temas cientificos (143). Es asi que los textos abar-
caban distintas temas como derecho penal, biologia,
botanica, salud mental, pedagogia, historia, literatura,
msica, danza y, también, todo lo referido temas filosé-
ficos, rurales, fabriles, etc. En relacién a las tiradas, estas
variaban entre1.000, 1.500, 3.000y 5.000 ejemplares de-
pendiendo del libro y la calidad de los textos que fue re-
conocida mediante un diploma de honor otorgado en la
Primera Exposicién del Libro Americano y Espanol (1936)
organizada por la Universidad de Chile (144).



2.1.3Julia Torregiani:
«Evolucion tipografica
en la ciudad de Santa Fe»

Estainvestigacidn, realizada porJulia Torregianienelano
2017, se enmarca en su trabajo de Tesina final de gradua-
cién de la carrera Licenciatura en Disefio de la Comunicacién
Visual FADU-UNL, dirigida por Horacio Gorodischer.

Tal como se consigna en su subtitulo, la tesina indaga
sobre el Andlisis de documentos ptiblicos impresos con tipos
méoviles, desde su aparicion (1830) hasta el uso de la maquina
de escribir como método hegemanico (1930), recorte temati-
co que coincide hacia su cierre cronoldgico con la déca-
da de creacion de nuestro objeto de estudio, la Imprenta
UNL. Es asi que la investigacion de Torregiani nos permi-
te revisar aquel escenario de la ciudad de Santa Fe res-
pecto de laimpresion en tiradas de gran escala de piezas
graficas dentro —aunque no de manera exclusiva— de
ambitos estatales. Cabe aclarar en este punto, que a pe-
sar de que los espacios que estudia no son de caracter
educativo como la Universidad Nacional del Litoral, si
presentan puntos de contacto y similitud en referencia al
acceso de recursos econémicosy a la planificacion presu-
puestaria institucional.

Profundizando en su linea de investigacion, vemos que
esta se centra en la recurrencia y frecuencia de la selec-
cién tipografica realizada por los diferentes espacios de
impresion de la ciudad de Santa Fe. Esto nos permite vi-
sualizar el contexto y la disponibilidad efectiva de fami-
lias tipograficas en la época de la creacién de la Imprenta
UNL. Estos datos son relevantes para nuestro estudio, ya
que a partir de reconocer la oferta de tipografias y ma-
quinarias podemos interpretar las recurrencias compo-
sitivas, estéticas y funcionales de las piezas graficas, asi
como también—aunque no en todos los casos— identi-
ficar la imprenta o reparticion estatal en donde se reali-
zaba dichaimpresion.

Rescatamos de la investigacién de Torregiani la deci-
sion metodolégica de dirigirse a fuentes originales, no
s6lo lupa en mano, sino acompafando la observacién
con conceptos y categorias de la Comunicacién Visual,
otorgandole al estudio un enfoque que trasciende la in-
dagacion histérica y se sumerge en las lecturas desde la
Comunicacién Visual.
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2.1.4 Laimprenta recuperada de la
Universidad del Cauca (Colombia)

Definimos como uno de los referentes principales de es-
te trabajo al conjunto de experiencias, proyectosy saberes
recuperadosy desarrollados por el Departamento de Diseiio
de la Facultad de Artes de la Universidad del Cauca (Colombia).

EL Grupo de Investigacion en Estudios Tipogrificos (GIET en
adelante) desarrolla tareas como grupo adscripto adicho
departamento desde abril de 2014. Las lineas de accién
que desarrolla son:

= Tipografiay Cultura Visual,

= Recuperacién y visibilizacion del patrimonio,

tipografico de la regién,

= Practicas del Disefio Tipografico,

= Didacticas para el Disefo Tipografico.

Este grupo de docentes e investigadores, liderado por
la Directora del GIET Laura Sandoval, toma la iniciativa
de recuperary poner en valor tecnologias y saberes pro-
pios del taller de imprenta de la universidad, después de
conocer las intenciones institucionales de descartary ha-
cer chatarra aquellos equipos y tipografias ya en desuso
y en estado de abandono.

El proyecto Entre plomos es la investigacion con forma-
to de laboratorio, de experiencias que da origen a estas
iniciativas que, como base y de modo transversal, articu-
16, en sus inicios y hacia su interior, las primeras acciones

formativas necesarias para poder abordar la problemati-
ca. En ese sentido y en un marco puramente académico
(talleres, encuentros didacticos, workshops, etc.) se invita-
ron y consultaron a personas expertas en la impresion y
las artes graficas, para construir un marco referencial de
conceptos y experiencias de oficio. Este accionar y com-
promiso se denominé a modo de manifiesto como Salve
la imprenta Unicauca.

El proyecto se desarrollay se amplifica en diferentes li-
neas de acciones e investigacion, las principales son:

= Semillero Locos por la tipo: circulacién continua de es-
tudiantes y pasantes, realizando actividades académicas
dentroy fuera de las cursadas ordinarias.

= Armadura tipografica: persigue visibilizar el patrimo-
nio tipografico, de maquinas y oficios, generando co-
nocimiento en torno a la recuperacion y clasificacién.
Ademas se realizan registros del estado y la organiza-
cién del material tipografico, inventario de clisés y herra-
mientas, tipos mdviles y ornamentos (de madera y plo-
mo), etc.. Por otro lado se recuperan catalogos y guias
tipograficas originales de imprenta y se reimprimen ac-
tualizados. Ademas, y desde un enfoque hacia la recons-
truccion histérica de oficios y saberes, se recuperan me-
morias de la imprenta en base a entrevistas y documen-



tacion de recorridos guiados por antiguos directores y
empleados de la imprenta [FIGURAS 03 A 06].

= Tinta fresca: estas acciones de investigacion se realizan
en el laboratorio grafico de la Unicauca, con la participacin
principal de alumnos y pasantes pertenecientes al semille-
ro Locos por la tipo. Este proyecto enfoca sus tareas en el fin
del paso de lo intuitivo a lo reflexivo mediante la practica,
y la visualizacién de comportamientos de navegabilidad
dentro de los talleres segtin los intereses formativos y de
motivacion personal. Se han disefado piezas que apoyan el
aprendizaje de herramientasy sus usos, ademas de manua-
les que explican los procesos y guias didacticas para los ta-
lleres de tipografia de la curricula ordinaria de la carrera de
Disefio Grafico en Comunicacion Visual [FIGURAS 07 A 09].

Guias metodolégicas para la
recuperacion de material tipogréfico

= Acervo tipogrifico: se plantea como proyecto en el afio
2018 y se implementa durante los afios 2019 y 2020. En
aquellos dos afios se logra capitalizar todo lo desarro-
Ilado por el proyecto Tinta Fresca, recuperando de aquel
los saberes referentes a la clasificacion de familias tipo-
graficas y el mobiliario especializado que las contiene,
para después componer e imprimir registros de archivo
y catalogacion. Es asi que se chequean fuentes y glifos,
pertenencia de estos a las familias originales, ajuste de
cuerpos, etc. Ademds de realiza un registro fotografico
de moldes (formas) y especimenes (muestra acotada del
set de caracteres completos de cada familia). En sintesis,
se logran identificar todas las fuentes del taller, relacio-
nando los demas proyectos que coexisten y dando soli-
dezy sentido al programa raiz.

[
Codificacion
de chibaletes

e identificacion de
cajas tipograficas

N este primer paso podrés tener un panorama
geneal del material pogréfico & organizar (ipos

eresy omamentos) y su variedad
cte royectar un orden detrabajo en el
proceso de inventariado.

[FIGs. 03 Y 04] Portada y paginas interiores de publicacién perteneciente al proyecto Armadura tipogréfica.
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[FIGs. 05 v 06] Portada y paginas interiores de publicacion perteneciente al proyecto Armadura tipogrifica. [FIGs. 07 A FIG. 09] Portada y pagi-
nas interiores de publicacion perteneciente al proyecto Tinta fresca.



= Similitudes y diferencias

Nos parece oportuno sefialar en este punto ciertas simi-
litudes y diferencias de relevancia que hemos identificado
entre nuestro proyectoy el de laimprenta recuperada de la
Universidad del Cauca. Dichas caracteristicas podrian serde
utilidad al momento de proyectar acciones y lineamientos
de «recuperacion» y «revalorizacién» de la Imprenta UNL.

Por un lado, la Imprenta de la Universidad del Cauca se
encontraba en estado de abandono total. Sus talleres es-
taban clausuradosy todas sus maquinasy materiales ha-
bian quedado ensilencio. No es asi el caso de la Imprenta
UNL, que si bien en la actualidad registra una merma
sustancial en su actividad productiva, aiin se mantiene
activay dispone de personal en sus talleres.

Por otro lado, el proyecto de Unicauca ha desarrollado
un recorrido especificamente enfocado en la recupera-

cién de su imprenta desde la investigacion en didactica;
por nuestra parte, la UNL a través de su Museo Histdrico
sosteniene actividades de preservacion y difusion del
acervo de la Imprenta UNL, pero el enfoque de estas
acciones no apunta especificamente a la realizacién de
practicas formativas incriptas en las curriculas de carre-
ras afines a |la tematica dentro de la oferta formativa de
la universidad, sino a la revalorizacién patrimonial des-
de una concepcién ampliada de la activacién museistica.

Dicho esto, y como cierre de este texto, queremos exhi-
birel hecho de que el proyecto de la imprenta recuperada
de la Universidad del Cauca ha sido una de las inspiracio-
nes fundantes de esta investigacion. Conocer de él formé
parte de un conjunto de hallazgos que fueron motivo de
los interrogantes que impulsaron nuestra Tesis.

37



38

2.2 Experiencias formativas

2.2.1 Encuentros Punctum
del Museo Historico UNL

Dentro del Programa de preservacion integral | Museo
Histérico UNL, ademas de las funciones tradiciona-
les del museo como adquisicién, custodia, restaura-
cién, investigacion, exhibicién y difusién, aparecen
otras vinculadas a «la gestién de la preservacion» y
«la gestion del patrimonio natural o cultural», en-
tendiendo a estas como actividades politicas/trans-
formadoras para la proteccion real del patrimonio
integral. Es asi que en relacidn a estos vectores se
desarrollan una serie de procesos y actividades que
apuntan especificamente a la preservacion y puesta
en valor del patrimonio tipografico y tecnolégico de
la Imprenta UNL, concibiendo este acervo como por-
tador de huellas y vestigios del devenir institucional
de la UNL. En particular nos detenemos en una serie
de encuentros anuales relacionados a esta tematica:
los encuentros Punctum.

= Punctum: Encuentros de Artes Grificas

De manera anual consecutiva durante los afios 2019,
2020, 2021y 2022 se desarrollaron en las instalacio-
nes del Foro Cultural Universitario - UNL los encuen-
tros Punctum. En sus diferentes ediciones el vector

comun siempre fue la preservacion del patrimonio ti-
pografico y de imprenta, pero a su vez este vector se
concibe de manera amplificada y diversa, integrando
experiencias desde lo educativo, lo tecnoldgico, el di-
sefo grafico, la investigacion académica, la produc-
cién editorial, y la impresién tipografica como arte y
como activismo grafico para la defensa de derechos,
entre otros temas [FIGURA 10].

Consignamos a continuacion una sintesis de dichas
tematicas por cada edicion:

Punctum 2019 /1* Encuentro de Artes Graficas

Tematica: Poner en valor las diversas técnicas y/o
procedimientos gréficos

En esta edicion se realizaron diferentes laboratorios
creativos de artistas locales y nacionales invitados,
ademas de exposiciones sobre la temdtica.

Punctum 2020/ 2*° Encuentro de Artes Graficas

Tematica: Virtualidad y presencia de la Imprenta

En tiempos de virtualidad las experiencias, las histo-
rias de los oficios y las practicas artisticas se cuentan a
lo ancho del globo. / Actividad extra: Muestra de afi-
ches Resistencias tipogrdficas.



Punctum 2021 /3% Encuentro de Artes Graficas

Tematica: Mujeres y artes graficas

La reivindicacion de |a labor de mujeres comprometidas
con la produccién y recuperacién de los oficios graficos. /
Actividad extra: Concurso de afiches Accion Colectiva.

Punctum 2022 / 4*° Encuentro de Artes Graficas

Tematica: Distintas expresiones de las artes graficas

Actividades extra: Muestra Agiizate. Taller de impresién ti-
pografica La Linterna Cali. / Exposicion Ideas tipo. Muestra de
afiches realizados por la Imprenta UNL durante los prime-
ros afios de la recuperacion de la democracia en Argentina.

= La especificidad tematica

de los encuentros Punctum

La impresion tipografica tradicional con tipos mdviles
aparece de manera transversal en todas las ediciones de
estos encuentros. En relacion a esto, y en particular para
esta investigacion, recorrer los cronogramas de activida-
desy los registros impresos y en video de las charlas y ta-
Ileres realizados, permitieron construir un primer pano-
rama nacionaly fuera de la Argentina a partir del cual po-
der seleccionar referentes claves para desarrollar entre-
vistas para esta investigacion. Ademas de esto, y a partir
de conocer experiencias educativas afines con la temati-
ca, se logré comprender la escala de lo posible a ser re-
cuperado de la Imprenta UNL, no solo en lo referente a
materiales, maquinarias, oficios, saberes y espacios, sino
también en lo referente al alto valor patrimonial institu-
cional que posee el acervo de dicha imprenta.

Universidad del CAUCA

[Fic.10] Collage de imé&genes de referencia a Punctum.
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2.2.2 5° Encuentro de Educaciéon
Tipografica /EET 2018 / FADU-UNL

Los Encuentros de Educacién Tipografica (EET) nacen
en el alo 2014 con la intencidn de cubrir el vacio de espa-
cios de reflexion en torno a la educacién tipografica for-
mal en Argentina.

Estos encuentros han contado con el aval académi-
co del Seminario Interdisciplinario de Bibliologia del
Instituto de Investigaciones Bibliograficas de la UNAM
(México) y, ademas, con el auspicio de la Asociacion
Tipografica Internacional (ATypl), DISUR (red de carreras
de Disefio en Universidades Latinoamericanas) y Tipos
Latinos Argentina, entre otros.

El objetivo rector de cada edicion de los EET es generar
escenarios de debate en donde poder abordar temas re-
feridos a la docencia tipografica a nivel de grado, a saber:

= perfil docente que existe en Argentina;

= relaciones entre la produccidn tedrica regional con las
asignaturas tipograficas de grado;

= recursos (didacticos, bibliograficos y tecnolégicos)
utilizados en la educacién tipografica;

= relacion de |a actividad tipografica profesional con el
ambito académico;

= situacion de acceso a los recursos digitales, tales como
fuentes tipograficas y bibliografia.

En particular, y debido a las tematicas abordadas —de
especial interés para nuestra investigacion— recupera-

mos como antecedente |a quinta edicién de los EET. Dicho
encuentro tuvo lugar en la Facultad de Arquitectura,
Disefio y Urbanismo de la Universidad Nacional del
Litoral, en el mes de mayo de 2018, y conté con la parti-
cipacion de docentes especializadxs en diferentes areas
de la ensefianza de la «tipografia»: Cecilia Brarda, Miguel
Catopodis, Candela Caudana, Pablo Cosgaya, Rodrigo
Cuberas, Marina Garone, Patricio Gatti, Silvia H. Gonzélez,
Horacio Gorodischer, Sabrina Lépez, Alejandra Perié,
Luciana Ramirez Farias, Paola Rodriguez, José Scaglione y
Cristian Vazquez.

Enlas memorias de este encuentroyen lavoz de Miguel
Catopodis, uno de sus organizadores, se consigna:

«En los EET nos proponemos un espacio de reflexion pa-
ra intercambiar ideas que permitan enriquecer las practi-
cas educativas en todos sus planos. Para ello convocamos
a distintos protagonistas: docentes, autoridades, disefia-
dores graficosy de tipografia, investigadores, autores, ted-
ricxs, estudiantes. [...] Necesitamos profundizar la mirada
local, atendiendo a las caracteristicas propias de cada pun-
to del pais [...] Pensar localmente, articular regionalmente
[..] La tipografia da forma visual a nuestro pensamiento.
Podemos seleccionar, o incluso disefiar, la tipografia que lo
exprese de la manera mas fiel posible. La tipografia, de es-
te modo, se articula con el pensamiento. Ensefnar a usar la
tipografia implica, de alguna manera, ensefiar a pensar».



El encuentro se estructura a partir de una serie de me-
sasy paneles donde después de las exposiciones se habi-
lita una ronda de preguntas y debates sobre los topicos
abordados. En esta edicién en particular, el arbol de con-
tenidos se organizd en cuatro Paneles:

=1.Lodigitaly loimpresoenelaula

El primer panel del Encuentro analizé la convivencia
entre las distintas plataformas en las practicas educati-
vas del campo tipografico. ;Disefiar para el mundo im-
preso o para el entorno web? ;Corregir en pantalla o en
papel? ;Entregas impresas o digitales? Se plantearon dis-
tintos abordajes en el aula, asi como la relacién entre los
dispositivos tecnolégicos en uso y la comunicacion vi-
sual. Lo que cambid y lo que permanece. Las exigencias
del mercado laboral.

= 2. El taller de imprenta en la educacién tipografica

En esta mesa se compartieron experiencias que vincu-
lan la ensefianza de la Tipografia con las practicas, técni-
casy procesos que ofrecen las maquinas de composicién
e impresion tradicional. Los expositores plantearon, ade-
mas, los desafios para docentesy alumnxs ala hora de ar-
ticular la educacion contemporanea con saberes en apa-
riencia «antiguos», las tendencias «vintage», asi como el
rescate de los oficios graficos.

= 3. Bibliografia tipografica
Se presentaron aqui los textos tipograficos considera-
dos de relevancia, asi como sus estrategias didacticas pa-

ra incentivar la lectura en practicas educativas contem-
poréneas. ;Lxs estudiantes del siglo XXI leen menos o
leen diferente? Las opiniones fueron diversas e incluso
contradictorias. En tiempos en donde las modalidades
de lectura se han vuelto fragmentadas, es imprescindi-
ble reflexionar sobre los nuevos habitos de lecturay la vi-
gencia del libro impreso.

= 4. Tipografia display & tipografia de texto

El panel que cerré la jornada puso de manifiesto
las dindmicas propias de cada tipologia tipografica.
Diferencias que se manifiestan en el uso de cada una
de estas tipologias. La irrupcién de las fuentes Script y
el mercado tipografico. Paradigmas vigentes y tensiones
entre corrientes tipograficas. Elecciones de los alumnos
en los trabajos practicos. Estrategias para una ensefanza
que contemple la seleccién adecuada de las familias ti-
pograficas, de acuerdo a su funcién, identidad y estética.

A partir del andlisis de la propuesta del encuentro
identificamos en los Paneles 1y 2 desarrollos acordes
con temdticas especificas que exploraremos en nues-
tra investigacién. Es asi que del Panel 1, retomamaos re-
flexiones y categorias analiticas de la ponencia de Silvia
H. Gonzalez: sEstudids o diseiids? s Analdgico o digital? ;Ser o
no ser?y, por otra parte, en el Panel 2 haremos foco en el
cruce de experiencias que proponen con sus exposicio-
nes Alejandra Perié: Tipografia y cultura material: saber c6-
mo estan hechas las cosas. Sobre lo iitil y lo concreto, y Patricio
Gatti: Tipografia. Huella de un cuerpo. Texto y didlogo 2.
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¢Estudias o disefids? ;Analdgico o digital?

:Seronoser? Silvia H. Gonzilez

La ponencia de Silvia H. Gonzalez propone un recorrido
que vadesde lasimplicancias de lo proyectual en la ense-
fianza académica de la Tipografia, hasta las dicotomias
vinculantes entre la teoria y la practica, entre lo analégi-
coy lodigital y por dltimo entre el papel y la pantalla. Lo
que en particular nos interesa de estas reflexiones es que
estos aparentes pares opuestos en realidad plantean un
juego de tensiones, donde operar dentro de ellas no se
delimita a un orden técnico sino que, por el contrario, su-
ponen una toma de partido, una postura epistemolégica
y a posteriori disciplinar/profesional.

A partir de reconstruir sus casi 30 afos de practica do-
cente como titularde laasignatura—tantoen FADU-UNL
como en FADU-UBA— Gonzélez define que la Tipografia
es una materia proyectual y que, por esta razén, su en-
sefianza es compleja, ya que vincula las diferentes mate-
rias: tiene todo lo proyectual del disefio graficoy lo parti-
culary especifico de lo tipografico.

Hacia el centro del desarrollo de la ponencia, y esto nos
interesa recuperar, reflexiona sobre la universidad pu-
blica y masiva, asociando las implicancias de esta con-
dicion y contexto formativo a la implementacién de di-
namicas didacticas que se mueven dentro de la tension
«teorfay practica». A suvez, y en la misma linea, explora
y recupera tradiciones al interior de las propias cursadas
de la asignatura, reponiendo las decisiones estratégicas

en relacién a la masividad de estudiantes y de como esa
condicién del alumnado se resolvia combinando herra-
mientas analégicas y digitales, pero siempre —y por la
postura epistemoldgica de la citedra—, el taller, el aula
y el contacto corporal con el conocimiento, eran prioriza-
dosy puestos en valor.

Por dltimo y hacia el cierre de la ponencia recupera a
Paulo Freire®®y cita: «La obligacién de profesores y pro-
fesoras no es caer en el simplismo, porque el simplismo
oculta la verdad, sino la de ser simples. Lo que nosotros
tenemos que hacer es lograr una simplicidad que no mi-
nimice la seriedad del objeto estudiado sino que la re-
salte». Y es esta frase de Freire la que resume gran parte
de la postura de Gonzélez, de la cual recuperaremos mas
adelante suamplificacion didactica.

A continuacién y en particular nos interesa argumen-
tar la incorporacién de los contenido del Panel 2 de este
5% Encuentro de Educacién Tipografica, ya que la baja-
da del titulo de dicha mesa nombra palabra por palabra
la tematica que atraviesa nuestra indagacion, puntual-
mente desde el enfoque educativo. A modo de fijarla
en esta pagina reponemos dicho texto —antes de pa-
sar al detalle de las ponencias en ella inscriptas—: «En
esta mesa se compartieron experiencias que vinculan
la ensefianza de la Tipografia con las practicas, técnicas
y procesos que ofrecen las maquinas de composicién e
impresidn tradicional. Lxs expositores plantearon, ade-
mas, los desafios para docentes y alumnxs a la hora de

02. Freire, Paulo (2005): El grito manso. Buenos Aires: Siglo XXI.



articular la educacién contempordnea con saberes en
apariencia @ntiguos, las tendencias wintage», asi como
el rescate de los oficios graficos».

Tipografiay cultura material:

saber como estan hechas las cosas.

Sobre loGtily lo concreto. Alejandra Perié

En un principio Perié dialoga con Gatti acerca del miste-
rioy atractivo que conlleva para un disefiador contempo-
raneo el objeto o la cosa realizada seg(in un oficio artesa-
nal o manual, y lo enmarca en el texto llamado Materia y
memoria de Henri Bergson, donde el pensador se refiere
al cuerpo como centro de accidn, situado entre la mate-
ria que influye sobre él y la materia sobre la cual influye.
A partir de este punto y durante gran parte de su exposi-
cién la actividad artesanal aparece de manera omnipre-
sente, y siempre retoma para el analisis de esa categoria
al autor Richard Sennet, a partir del cual reconstruye in-
clusive su propia practica docente.

Mas adelante, y sobre algo en lo cual hacemos foco,
Perié responde a la dicotomia disefiador/artesano de la
siguiente manera: «Quien abandona temporalmente el
tipo de alienacion que pueden conllevar las tareas del
mundo digital, para explorar el mundo de lo artesanal,
por ejemplo en un taller de impresién tipografica puede
creer que estd accediendo a una dimension artistica del
disefo. Superada la instancia lidica sabra por si mismo
(o por lo que su maestro le diga) que hay que incorporar
técnicasy procedimientos que implican laadquisicién de
ciertas habilidades que podrian serjuzgadas como anta-

gonicas al hacer del arte contemporaneo». Esta afirma-
cién nos lleva a reflexionar sobre la inclusion genuina de
las practicas formativas relacionadas con la imprenta ti-
pografica tradicional en lo que concierne a la articulacion
de técnicas asociadas a la comunicaciéony no a la impre-
sion de caracter artistico. Es decir, la técnica asociada a la
produccién de comunicacién visual se deslinda de aque-
[la que esta regida por las l6gicas internas de un artista
visual. Retomaremos este enfoque en nuestra propuesta.

Tipografia. Huella de un cuerpo.

Textoy dialogo 2. Patricio Gatti

Gatti comienza su exposicion dialogando con Periéy ar-
gumentando que el sentido de la impresion artesanal co-
mo parte de la experiencia formativa en tipografia tiene
que ver con la imposibilidad de conocer cdmo disefar un
texto —por parte de unx alumnx—sin haber tenido que
atravesar las circunstancias de empleo mas rigurosas de
la practica tipografica. Y, mas alla de que puede parecer-
nos un poco extrema la sentencia, comprendemos que
cuando dice “textos” se refiere al disefio de un libro.

Mas adelante reflexiona sobre el conocimiento en ac-
cién, y con interés recuperamos exactamente sus pala-
bras: «No entiendo el aprendizaje de un oficio sin accién,
sin observacion, sin maestro. Sin haber pasado por esas
etapas de aprendizaje, fundamentalmente practicas. No
es un saber horizontal, de discusién. El taller es absolu-
tamente necesario y naturalmente la transmision de sa-
beres, experiencias, teorias y andlisis de lo hecho, funda-
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mentales». Es por esto, entendemos, que Gatti presupo-
ne que la existencia de un «maestro» es insustituible en
dichas practicas, y si bien no coincidimos con una asime-
tria tal en el aula, si podemos trasladar esta nocion a la
figura de un guia que acompana la construccién del co-
nocimiento mediante la reflexién/accién.

Una lectura interesante de Gatti es la que realiza sobre
larelacionentre el cuerpode la persona que imprimeyel
cuerpo tipografico, es decir, sobre la corporeidad del ti-
po mévil (de plomo o de madera): «El cuerpo existe, pe-
sa, tiene medida exacta, todo tiene medida exacta en ti-
pografia, de lo contrario seria imposible componer. Por
ejemplo, los blancos tienen medida exacta, para que ha-

ya blancos hay elementos fisicos que los crean (lingotes,
cufas, interlineas, cuadratines, ramas...), con sus posibi-
lidades y limitaciones, el blanco no sale por defecto, hay
una decisién precisa con una accién concreta que lo ter-
mina definiendo, lo mismo con las interlineas». Esta re-
flexion tiene relevancia en si misma, pero se reamplifica
sila releemos combinada con otra idea que atraviesa to-
da la intervencién de Gatti: la nocién de «rastro» o «<hue-
lla» de aquellos signos corpéreos —aunque también de
aquellas letras caligraficas— en las tipografia digitales
actuales. Este vinculo recorre el tiempo, el desarrollo de
la imprentay las artes del libro, partiendo desde las pri-
meras prensasy llegando hasta las pantallas actuales.



2.2.3El Taller de Imprenta de la

Fscuela de Educacién Técnica Profesional

(EETP) N° 601 «Leandro N. Alem»

La Escuela de Educacién Técnica Profesional (EETP) N°
601 «Leandro N. Alem» es una institucién que abrié por pri-
mera vez sus puertas el 21 de junio de 1896 en la ciudad de
Santa Fe. La principal oferta académica que brinda la insti-
tucién es una tecnicatura de nivel secundario que consta
de seis afios de cursado. El titulo que se obtiene una vez
aprobados todos los espacios curriculares es el de Técnico
en Informatica Profesional y Personal. Paralelamente, se
dictan Cursos de Capacitacién Laboral: Disefio Publicitario,
Encuadernacién, Fotografia, Imprenta y Artes gréficas,
Curso Practico de Desarrollo de Emprendimientos, Soft-
ware de aplicacion al disefio digital.

= El taller

El taller de imprenta de la escuela es creado en 1906
por Virginio Colmegna, reconocido pionero tipografo,
editor e imprentero de la ciudad de Santa Fe de origen
italiano. Alli form¢ al personal técnico para los talleres
de la imprenta de su propiedad (Imprenta Colmegna)
y para otras imprentas, tanto de la ciudad de Santa Fe
como de sus alrededores. Fue en el taller de la escuela
donde imprimi6 el libro de su autoria Compendio de no-
ciones elementales teérico-pricticas de la tipografia en1915.
Existia unarelacién muy estrecha entre esta escuelay la

imprenta de Colmegna, ya que sus operarios se forma-
ban en aquella y Virginio, en retribucién, apoyaba a la
institucion con donaciones de dinero y maquinas.

Eltalleryel curso de formacién en Imprentay Artes grafi-
cas sigue funcionando en la actualidad, apuntando desde
siempre a la formacién laboral técnica. A través de los afios
ha logrado actualizar la formacién técnica y de operacion
de los nuevas técnicas y tecnologias de impresién y pro-
duccion grafica (serigrafia, offset, ldser, router de corte, su-
blimacidn, etc.). La formacién comienza a partir de la com-
prensidn y experimentacién con la impresion tipogrifica y
maquinarias antiguas que se mantienen en perfecto fun-
cionamiento. Este saber inicidtico permite posteriormente
la interpretacion de técnicas de las demds tecnologias, ya
que la base compositiva, medidas y procesos formales si-
gue siendo la misma. Es asi que ademas de la técnicas de
impresién también se abordan otros conocimientos, co-
mo plegadoy corte de papel, sistemas de encuadernacion,
produccion de piezas de indumentaria, carteleriay demas
objetos portadores de informacién grafica.

Cabe destacar, y esto representa un dato importante pa-
ra esta investigacion, que el taller esta instalado en un es-
pacio con medidas reducidas, aproximadamente 40 m?, y
a pesar de estas dimensiones dispone de las maquinariasy
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materiales necesarios para desarrollar la practicas formati-
vas de imprenta, recorriendo inclusive el proceso completo
de produccién (desde la composicion de originales hasta el
encuadernado o plegado de la pieza grafica). Asi es que en
el taller encontramos muebles con centenares de familias
tipograficas y materiales para la composicion de matrices
originales, maquinas de impresion tipografica, puntilladora,
guillotina, abrochadora, sacapruebas, dobladora y cosedo-
ray prensa de mesa [FIGURAS 11 A 16].

Un dato alin mas relevante en esta indagacién es el he-
cho de que actualmente el Taller de Imprenta de la es-
cuela cuenta en su planta docente y en caracter de for-
mador en las dreas de impresidn tipografica tradicional
con Antonio Sierra, Diseiiador Grifico en Comunicacion
Visual egresado de la Facultad de Disefoy Urbanismo de
la UNL. El mismo Antonio asegura que su transito como
alumno de dicho taller sirvié para completar—e incluso
ampliar— su formacién académica de grado, redimen-

sionando su relacion tanto con lo tipografico en particu-
lar como con lo disciplinar-profesional en general. Es asi
que en base a su experiencia personal —como alumno
y como actual formador— confirma el interés que estas
practicas formativas suscitan en estudiantes de la carrera
de Comunicacion Visual y afines.

Finalmente, y no por eso de menor relevancia, el re-
levamiento del equipamiento realizado en las instala-
ciones del Taller de Imprenta de la Escuela Alem —asi
lo Ilaman las personas que lo habitan— lo define como
un antecedente inexorable frente a la posibilidad de re-
cuperar maquinarias y materiales de la Imprenta UNL
para ser reutilizados con fines formativos. Es de desta-
caren esta linea de reflexién la similitud de estas insta-
laciones con las de la Imprenta UNL en lo que refiere al
area de impresion tipogrifica tradicional, pensadas con
«fines productivos» en la Imprenta UNLy con «fines for-
mativos» en la Escuela Alem.

[F1G. 11] Composicion tipografica («forma») realizada en el Taller de Imprenta de la EETP N° 601 «Leandro N. Alem».



[FIG.12] Tintas. [FIG. 13] Minerva tipografica a motor. [FIG. 14] Lingotero para imposicion. [FIG. 15] Burros con cajones de familias tipograficas.
[FIG.16] Prensa de mesa para encuadernacion.
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Capitulo3
Marco tedrico

Tres campos de estudios se entrecruzan en esta investi-
gacion: el Educativo; el de las Tecnologias de laimpresién
en serie®; y el de la Comunicacién Visual. En este senti-
do entendemos a la Educacién como un tipo de «practica
social» (Camilloni, 2007) y al Disefio y a la Comunicacién
como practicas en las que se implican tres aspectos: el
politico, el tecnolégicoy el estético (Ledesma, 2010). Este
serd un eje de giro sobre el cual orbitaran, dialogarany
creceran como en un «espiral ascendente» teorias prove-
nientes de mi triple experticia: la formacién adquiridaen
los seminarios que constituyen la Maestria en Docencia
Universitaria (FHUC-UNL) —en curso—; el ejercicio de
la profesién como Disefiador Grafico en Comunicacion
Visual —en particular en Disefio Editorial—; y mis prac-
ticas docentes en la asignatura Tipografia (nivel 1y 2)
perteneciente a la carrerade Licenciatura en Disefio de la
Comunicacién Visual (FADU-UNL).

Este proyecto propone pensar qué maquinas, herra-
mientas, tipografias y maquinarias provenientes de los
talleres de la Imprenta de la UNL pueden transformar-
se en un potente conjunto de instrumentos formativos.
Esto significa reponer desde lo educativo aquel oficio

que dio pie a la democratizacion y al posterior desarrollo
del conocimiento a mediados del siglo XV, a partir de la
invencion de la imprenta por Gutenberg.

El taller de impresion que inaugurd la UNL en 1930 se
concibié como un taller de avanzada, equipado para cu-
brir todo el espectro de publicaciones y piezas graficas
que hacian al quehacer académico y cultural de la ciu-
dad de Santa Fey suzona. Estas maquinas, herramientas
y tipografias fueron quedando relegadas —con el correr
del tiempo— por tecnologias que coadyuvaron para una
mayor optimizacién de tiempos, costos de insumos y ho-
ras de trabajo del personal técnico. El rescate con fines
educativos de estos materiales y maquinarias supone
partir de procesos concebidos originariamente con una
exclusiva finalidad productiva y adaptarlos a dindmicas
didacticas enfocadas en la ensefianza de los conocimien-
tos implicados en dichos procesos productivos —y que
incluso los trascienden—. Esta transicién no solo permi-
te reponer el aspecto técnico del funcionamiento meca-
nico de dichos materialesy equipamientos, sino también
recuperar el conocimiento experto y la pericia—es decir
el oficio—del personal que los hacian funcionar.

03. En este punto es relevante aclarar que la dimension que llamaremos «tecnoldgica» es entendida en este estudio como aquella pers-

pectiva de andlisis que comprende el amplio espectro de las maquinarias, herramientas y procesos de produccion en serie de materiales

impresos, escindiéndose, en principio, de aquellos materiales, artefactos, procesos didacticos y teorias inscriptas dentro del campo de la

«Tecnologia Educativa». (Ver nota 04.)
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A partir de aqui se evidencia la necesidad de contar con
un andamiaje tedrico que pueda enmarcar una indaga-
cién de corte complejo. En efecto, por un lado, la dimen-
sion educativa nos enfrentara, no solo a lo concerniente
a las politicas educativas y de desarrollo institucional de-
terminadas por la UNL en el momento de la creacion de
laimprentay sus primeros afios de funcionamiento, sino
también a lo que refiere a los campos de la Didacticay la
Epistemologia en la que se enmarca la transicién y adap-
tacion propuesta. Por otro lado, todo lo relativo al aspecto
Tecnoldgico nos ayudara a definir un perimetro posible de
ser desarrollado con los materiales, herramientas y ma-
quinarias provenientes de los talleres de la imprenta; esto
implica poder reconocer e inventariar inicialmente cuales

y cuantos son aquellos equipamientos plausibles de ser
recuperados con fines formativos, cuestién que nos de-
mandard construir una taxonomia bésica de herramien-
tas y usos. Por Gltimo —pero no menos definitorio—, el
enfoque desde la Comunicacién Visual nos brindara con-
ceptosy categorias que nos permitan revisary caracterizar
la produccién grafica impresa de los momentos maés rele-
vantes de la Imprenta UNL, para descubrir en sus publi-
caciones aquellas huellas que nos ayuden a consustanciar
suidentidad y legitimarla como herramienta formativa.
Es asi que a continuacion se presenta el recorte de las
nociones que conforman el Marco Tedrico, organizado
en los tres campos involucrados en la investigacion: el
Educativo, el Tecnolégicoy el de la Comunicacion Visual.



3.1 Desde |o
Educativo






3.1 Desde lo Educativo

= Sobre «la practica»

Para comprender mejor esta adaptacion de tecnologias
de la impresion en serie, en insumos formativos nos val-
dremos de la nocidn de «transformacion de materiales
en medios» que construye, desde el campo de la didac-
tica de las artes, Elliot Eisner (2004:107). El autor plan-
tea que «cada material y cada forma artistica impone sus
propias posibilidades» y —prosigue— «lo que podamos
lograr dependera de lo que seamos capaces de hacer con
el material. Este hacer representa transformar un mate-
rial en un medio» (108). Lo que nos esta diciendo es que
la capacidad exploratoria es determinante no solo pa-
ra descubrir aquellas posibilidades implicitas en dichos
materiales, sino también para poder determinar cuiles
son nuestras propias capacidades exploratorias. Es decir,
un continuo girar entre el hacer y descubrir, donde una
accion no existe sin la otra. Entonces, si el «<hacer» es lo
que «transforma», no hay chances de adaptacién de los
materiales si estos no se ponen en movimiento. Este pun-
to es relevante para esta investigacion, ya que la puesta
en funcionamiento de equipamientos de la Imprenta
UNL es uno de sus objetivos, es decir, refuncionalizar
desde lo educativo aquellas maquinarias y herramientas
que quedaron obsoletas por el avance imperioso de las
técnicas modernas de produccidn impresa.

Nos es de especial interés esta cita de Eisner: «Las carac-
teristicas de los materiales suscitan concepcionesy apti-
tudes distintas en funcion de los limites y las posibilida-
des del material, y es dentro de los limites y las posibili-
dades del material donde se da la cognicién» (109). Este
pasaje enmarca uno de los objetivos de nuestro proyec-
to. En este sentido, proponemos extrapolar esta idea de
transformacién a nuestro objeto de estudio, es decir, re-
emplazamos lo que Eisner define como «materiales» por
el posible conjunto de tecnologias a ser rescatadas de la
Imprenta UNL. Esta posibilidad de transformacion siem-
pre compromete una valoracion de doble especie: por un
lado, la utilizacién de estos materiales habilita procesos
de experimentacion y reflexién; por otro, dichos proce-
sos son determinados y limitados por la propia naturale-
zade los materiales. A través de estos procesos reiterados
y sucesivos de accidn y reflexidn entre «posibilidades» y
«limites», es que se construyen y reconstruyen conceptos
y modelizaciones que luego se vuelven en herramientas
y recursos cognitivos plausibles de ser recuperados en la
resolucion de problemas similares.

Dentro de este proceso de «transformacidén de materia-
les y tecnologias en medios formativos»°* comienzan a
operar diferentes dinamicas subordinadas que intenta-
remos desagregar para caracterizarlas y hacerlas lentes

04. Si bien conceptualizamos como medios formativos —a partir de las definiciones de Eisner (2004)— a aquel conjunto de tecnologia,

maquinarias, herramientas e insumos propios de un taller de Impresion Tipografica tradicional, en un desarrollo futuro evaluaremos si la

categoria de «materiales para la ensefianza» (Litwin, 2005) proveniente de la Tecnologia Educativa es adecuada para sumar al abordaje de

la transformacién de la Imprenta UNL.
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con los cuales observar nuestra problematica. Una de
ellas es la dinamica de «la practica», ya que refuncionali-
zar desde lo educativo tecnologias concebidas para otros
usos supone un entrenamiento a través del hacer directo,
es decir, mediante una practica. En nuestro caso «la prac-
tica» esta determinada por un hacer profesional atrave-
sado por el saber experto del personal que opera/ba di-
chas maquinariasy herramientas.

Para desarrollar esta categoria tomamos el enfoque de
doble sentido que Donal Schén propone para el térmi-
no: «En el primer sentido, «practica se refiere a la actua-
cién en una variedad de situaciones profesionales. En el
segundo, se refiere a la preparacion para la ejecucién»
(Schon, 1998: 65). En esta doble condicién, Schon traba-
ja la complejidad del término, poniéndolo a prueba en
sucesivos ejemplos de variadas profesiones, mas preci-
samente en las diferentes practicas propias de cada una
de ellas. Para el autor, reflexionar sobre el saber discipli-
nar —recuperando y releyendo las practicas ya realiza-
das— es una dindmica propia del aprendizaje de dicho
saber; pero también lo es el evaluar constantemente la
practica mientras se esta enel medio de ella, sin descon-
tar que esto supone una mayor complejidad y velocidad
en la accién reflexiva.

Retomar este enfoque complejo de la practica—como
actuacion, preparacion, reflexion y evaluacion— para
nuestra investigacion, nos permite leer aquella transfor-
macién de materiales y tecnologias en medios formati-
vos desde una éptica que repone el hacer y el entrena-
miento, y que, a su vez, considera aquellas acciones pro-

pias de la practica profesional. Es decir, experimentando
con las mismas herramientas que utilizaban los profe-
sionales que trabajaban en la imprenta en sus primeras
épocas, es que podemos acercarnos a su practica, y este
«practicar la practica» (Schon, 1998:65), forma y ensefa
mientras hace.

= Revisar la practicay construir saber

En este punto nos encontramos con otra arista o cate-
goria que se deriva de este pasaje que ahora llamamos
«transformacién de materiales en medios», y tiene que
ver con poder revisar la practica para construir saber.

Esta dindmica es la naturaleza primera de estos tipos
de aprendizaje basados en el entrenamientoy no en con-
ceptos o teorias desarrollados y explicados previamente
para después pasar a su aplicacion. El explicary aplicar
se ven reemplazados por el hacer, mirary volver a hacer.
Para poder analizar este aspecto del proceso implicito
en nuestro intento educativo es que retomamos la no-
cién de reflexion desde la accién de Donal Schén (30).
Inicialmente el autor desarrolla la idea de que los sabe-
res previos nos ayudan a conceptualizar mientras hace-
mos, y que ese proceso natural a la vez puede ser motiva-
do o puesto en practica de manera consciente: «Si el sen-
tido comin reconoce el saber desde la accion también
reconoce que algunas veces pensamos en lo que estamos
haciendo. Frases como <pensar con los pies en el suelo,
<ener mucho ojo, y «@prender haciendos, no solamen-
te sugieren que podemos pensar en hacer, sino que po-



demos pensar en hacer algo mientras lo hacemos» (30).
Este «<hacer mientras se piensa» y este «pensar mientras
se hace» va conformando un tipo de practica, dentro de
la cual queremos indagar para encontrar claves que nos
ayuden a caracterizar el potencial formativo de lo que la
imprenta de la UNL «ya no usa».

= Transponer saberes de oficio

Otra de las problematicas tedricas que la investigacion
expone es la de poder dirigir con certeza las intenciones
didacticas hacia la recuperacién de un oficio, pero no ne-
cesariamente para ensefar este o aquel, sino para incor-
porar aquellas habilidades y saberes que lo conforman
con miras a explorar construcciones cognitivas de carac-
ter masamplio, es decir, caracterizar el lenguaje de cierto
oficio para decir, para accedery aprender otra cosa.

Para esto traeremos a nuestro tiempo nociones de las
propuestas educativas que el pedagogo Célestin Freinet
desarrollé a partir de 1970 —partiendo de la critica que
realiza a la escoldstica—, nociones que reconocemos co-
mo bases de una forma de desarrollar |a practica educa-
tiva con la cual coincidimos.

En el desarrollo de la propuesta pedagdgica de Freinet
laincorporacion de la imprenta como herramienta edu-
cativa tiene un lugar central, ya que desde su incorpora-
cién como material pedagdgico se transforma en el pri-
mer eslabén de una cadena de acciones y exploraciones
educativas que van moldeando su propuesta. La impren-
tay sus métodos (aunque el uso que hacia era muy ru-

dimentario) le permitieron acercarse a la experiencia
concreta de la produccién de mensajes de todo tipo, co-
menzado por correspondencias interescuelas y llegando
a periddicos escolares, desarrollando lo que luego se de-
finiria como Texto libre. La produccién del propio texto
—el propio mensaje y por ende el propio sentido—es lo
que permite a las personas que estan en unasituaciéon de
aprendizaje implicarse tanto en el proceso generativo
como en el resultado de dicho proceso.

Esa blsqueda, esa exploracion hacia el interior del ac-
to comunicacional, es lo que intentamos reponer cuando
elegimos los procesos de impresién directa—donde sin
acciones intermedias la matriz impresora compuesta a
mano y entintada se transfiere por presién directa al im-
preso en papel— como herramientas que habitan el sen-
tido complejo de la imagen, aquel que permea inexora-
blemente la técnica y el sentido, la teoria y la practica, la
forma y el contenido. En ese camino, Freinet desarrolla
una serie de nociones y categorias tedricas que van con-
formando una propuesta pedagdgica a favor de achicar
las distancias entre lo aprendido y las vivencias de las
personas que aprenden. En este escenario cognitivo, la
experiencia directa y la implicancia en los procesos de
construccién de sentido ganan en jerarquia cognitiva por
sobre las explicaciones detalladas, la bisqueda de com-
prensidn en base a abstracciones y el mero relato de las
experiencias de la clase tradicional escolastica.

En contraposicién a esta Gltima, Célestine Freinet de-
sarrolla la nocién de «tanteo experimental», uno de los
conceptos transversales a toda su obra y que queremos
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retomar especialmente en esta investigacion. Segin el
autor el tanteo experimental es un proceso que se es-
tructura en tres fases: ajuste, bisqueda y progresion. La
simplicidad y la evidencia de esta secuencia hace que en
repetidas ocasiones sea dejada de lado en los procesos
educativos, sobre todo en aquellos en donde el aprendi-
zaje es desnaturalizado, es decir, donde el aprendizaje es
concebido como un proceso externo al sery no parte de
suesenciay pulsién cognitiva.

La estructura nodular del «tanteo experimental» —a)
Ajuste, b) Bisqueda y ¢) Progresion— es de vital impor-
tancia para esta indagacion, ya que le pone nombre a una
secuencia de tres momentos que son consecuentes con

las posibilidades educativas del proceso de impresién con
maquinariasy tecnologias obsoletas recuperadas, que son
el objeto de nuestro estudio. Esta secuencia nos servird pa-
ratestear de formaexperimental el potencial didactico del
proceso formativo implicito en |a transformacién de ma-
teriales en medios, acentuando las dinamicas de trabajo/
oficio por sobre las posibilidades de los materiales ensi.

Cerramos este apartado con una cita de Célestine
Freinet que retine algunas de las expectativas del alcan-
ce educativo de nuestra investigacion: «La inteligencia
manual, artistica, cientifica, no se cultiva porel uso de las
ideas Ginicamente, sino por la creacidn, el trabajo y la ex-
periencia» (Freinet,1970:26).



3.1.1 La practica y el proyecto

Si bien esta investigacion se centra en la recupera-
cién desde lo educativo dicho enfoque se circunscribe a
la ensefianza dentro del campo de las «disciplinas pro-
yectuales». Este perimetro disciplinar surge por un lado
de mi propia experticia en docencia dentro de la carre-
ra de Licenciatura en Diseiio de la Comunicacion Visual de la
Facultad de Arquitectura, Diseiio y Urbanismo de la UNL, y
por el otro, de la naturaleza de origen de nuestro obje-
to de estudio, es decir, una imprenta como productora de
piezas de «comunicacién visual».

Proyectar es anticiparse, es pensar en lo posible desde un
lugary un contextodado, esimaginar la transformacién de
«esto» en «aquello», es construir ese cambio atravesando
un proceso légico, amplioy creativo. Es por esto que el sa-
ber proyectual esta definido por cierta artificialidad, y ne-
cesita desarrollar habilidades y técnicas representaciona-
les que le permitan prefigurar y prototipar las soluciones
posibles a los «problemas» que enfrenta o descubre.

En particular en la FADU-UNL se articula una triada de
carreras entrelazadas desde lo proyectual —Arquitectura
y Urbanismo, Licenciatura en Disefo de la Comunicacién
Visual y Licenciatura en Disefio Industrial—, y a pesar de
que «lo proyectivo responde a la tradicién epistémica he-
redada de las carreras de Arquitectura» (Devalle, 2009:
380), estas tres disciplina cohabitantes difieren claramen-
te en su «objeto de saber disciplinar. Es asi que identifi-
camos respectivamente al «espacio» como objeto de es-
tudio para la Arquitectura, al «mensaje» para el Disefio
en Comunicacién Visual, y al «objeto» para el Disefo
Industrial. Esta triple naturaleza del saber proyectual de-
termina enfoques de practicas formativas de bases simila-

res en lo procesual, pero con desarrollos diferenciados en
la medida en que las decisiones proyectuales superan la
instancia de experimentacién y reflexion simultaneay se
acercan a los momentos de toma de decisiones de cierre
de procesos generativos de resultados parciales o totales.
Nos interesa recuperar en este punto del presente apar-
tado, la adaptacién del tridngulo clasico de la didactica
que realizan Mazzeo y Romano (2007), en el cual reponen
y recontextualizan —en el vértice superior del «<saberm—
las dos nociones que detallamos anteriormente: por un
lado el saber propio de cada disciplina —«arquitectura» y
«disefio» en este caso—, y por el otro el saber propio del
proceso proyectual [FIGURA 17]. Esta sinergia de doble es-
pecie es la esencia misma de las practicas en los talleres
que vertebran las carreras proyectuales en FADU-UNL.
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[FIc.17] Tridngulo de la didactica Mazzeo y Romano (2007).
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3.1.2 La ensefanza especifica
de la Tipografia

La «tipografia» —segun nos dice la historia general de
la imprenta— nace en el siglo XV acompanada de un ra-
cimo de oficios originales: impresores de libros, fundido-
res de tipografias en plomo, cortadores de punzones pa-
ra matrices, entre otros. En su derrotero hasta nuestros
dias la «tipografia» recorrié mdaltiples derivas relaciona-
das con las tecnologias de impresidn, el devenir cultural,
lo estéticoy filoséfico, y las condicionantes industriales y
comerciales del sistema de produccién capitalista.

Ensefar «tipografia» es ensefiar a otorgarle un valor
estético, una forma, a una de sus funciones irrenuncia-
bles: la legibilidad. Para Silvia H. Gonzalez (2004) la ti-
pografia «es un vehiculo de comunicacién, con aspectos
semidticos y funcionales», y es esa una de las tensiones
que atraviesa histéricamente la ensefianza de lo tipogra-
fico. Desde 1987 en la Argentina se instal, de lamano de
Rubén Fontana, la ensefianza sistematica de la «tipogra-
fia» (Fontana, 1996) en ambitos universitarios ptblicos y
de acceso masivo—formalizando asi el fuerte vinculo de
las disciplina con el oficio grafico (Mazzeo, 2015:22)—,
especificamente en la carrera de Disefio Grafico de la
Facultad de Disefo, Arquitectura y Urbanismo de la
Universidad Nacional de Buenos Aires. Desde entonces
y hasta la actualidad los enfoques epistemoldgicos de
dichas practicas formativas han generado no solo innu-
merables catedras y programas, sino también multiples
abordajes y reenfoques de aquella misma tensién de

origen: tipografia «en si misma» o tipografia «<en y como
parte del mensaje». Es asi que partiendo de la escritura
y la caligrafia como origen de la tipografia (Bringhurst,
2014), y esta a su vez como origen de su rastro digital en
la pantalla, en todo ese trayecto, su ensefianza no pudo
trascender an aquella dualidad antagénica. Incluso en
la actualidad las asignaturas pertenecientes a curriculas
nacientes no logran posicionarse claramente frente a es-
to sin caer en inconsistencias didacticas. Es por esto que
su inclusién curricular en los trayectos formativos exis-
tentes en las casas de estudios de las universidades ar-
gentinas es muy variada, dispar, e inclusive, algunas ve-
ces, incongruente con los lineamientos de los programas
que laalojan.

De todos modos es imposible concebir la existencia y
la ensenanza del Disefio Grafico de nuestro tiempo sin la
existencia y la ensefianza de la «tipografia». Es por esto
que mas alla del quiebre espistemoldgico expuesto mas
arriba, existen acuerdos respecto a los grandes temas que
componen la formacién bésica en lo tipografico dentro la
Comunicacion Visual: la tipografia desde la escritura a la
pantalla, la tipografia como gesto o expresiva, la creaciony
disefo de familias tipograficas, la tipografia como imagen,
la tipografia como portadora de identidad, la tipografia en
movimiento, y, por tltimo —Ila esencia de su origen, deter-
minante en su presente y propulsora de su futuro—, la ti-
pografia como textoy el universo del disefio editorial.
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Si bien por definicién lo proyectual no es patrimonio
del saber tipografico, dado el contexto de esta investiga-
cién, es necesario contemplarlo a la hora de abordar la
ensefianza de la «tipografia». A partir de esto se podrian
identificar dos vertientes que —aunque permeantes de
manera confusa en ciertas ocasiones —se desarrollan en
sentidos contrarios. Por un lado esgrimen las tradiciones
formativas —las artes del libro antiguo y las prerrogati-
vas del vinculo maestro/aprendiz—y por el otro resisten
aaquellalinealidad las practicas relacionadas con el pro-

yecto comunicativo, donde la «tipografia» —sin despren-
derse de sudoble piel que combina funciény forma—se
desobliga de sostener su pureza de origen.

Cerramos este apartado con unacitade Gonzalez (2004),
que nuevamente nos resume:

«Tradicion romana y nuevas tecnologias. Estos dos tér-
minos son opuestos en apariencia; también es falsa la di-
cotomia entre teoria y practica. El disenador debe hacer
una sintesis, plantearse qué es una cultura tipograficay
qué es un disefo tipografico. Y evitar los dogmatismos».



3.2 Desde lo
Tecnoloégico






3.2 Desde o Tecnoldégico

Lo tecnoldgico atraviesa esta investigacion de un modo
continuo. A partir de la premisa de transformar materia-
les concebidos para la produccién de imprenta en herra-
mientas educativas, se abre un extenso campo de saber
técnico y de procesos tecnoldgicos que anidaron en el
origen de los talleres de la Imprenta UNL. Poder precisar
nociones, categorias, tipologias, procesos y contextos de
evolucién histérica nos permitird identificar cuales he-
rramientas y materiales caidos en desuso en la imprenta
serfan plausibles de ser recuperados.

Las tecnologias de imprenta se han desarrollado desde
el siglo XV hasta nuestros dias, su desarrollo ha sido par-
ticipe indiscutido de transformaciones que alcanzaron a
muchos de los aspectos de la vida cotidiana, pero ain y
enmayor medida, modificaron el accesoy la construccion
del conocimiento. Es por esto que estudiar lo tecnolégico
s6lo desde un enfoque técnico seria, al menos para esta
investigacion, cerrar el diafragma de comprension casi al
minimo. Proponemos entonces una valoracién inicial de
doble especie; por un lado buscamos nociones que rela-
cionen el desarrollo tecnolégico de la produccién de im-
prenta con los cambios en los modos de ver, leer y com-
prender que se dieron en los momentos mas emblema-
ticos de la produccién de la Imprenta UNL; por el otro,
establecemos un conjunto de términos técnicos en una
suerte de metalenguaje inicial, para poder abordar du-
rante el desarrollo de la investigacidn la identificacion, la

catalogacion y el inventario de las herramientas y mate-
riales existentes actualmente en dichos talleres.

En principio nos interesa reflexionar sobre el impacto
comunicativo que tuvo la creacién de la Imprenta UNLen
1930 (este aspecto serd desarrollado con caracter histéri-
co en el Capitulo 5: La Imprenta UNL), atendiendo particu-
larmente a las transformaciones que se dieron lugar en
las publicaciones que circulaban a partir de la incorpora-
cién de materiales, procesos y tecnologias de produccién
de alta performance para la época. Entendemos asi que
aquella imprenta era un instrumento complejo, donde
se conjugaban diferentes intereses de politicas educati-
vasy de difusién, con herramientas, insumos, oficios y di-
namicas productivas. Para indagar en esta problematica
retomamos la nocién del proceso de «estandarizacién»
desarrollada por Elizabeth Eisenstein (2010). Si bien la
autora lo propone para entender la revolucién comuni-
cativa (Eisenstein, 2010:67) acaecida en los afios siguien-
tes a la creacién de la imprenta, su profundidad y com-
plejidad nos permite traerlo al tiempo presente de esta
investigacion, o mejor dicho, al momento de arraigo de
la Imprenta UNL en |a escena comunicacional santafesi-
na de mediados del siglo XX. Para Eisenstein, la estan-
darizacion es el resultado del traspaso desde una cultu-
ra manuscrita —aquella desarrollada por los amanuen-
ses— hacia una cultura impresa (9). En dicho proceso la
incorporacién de dindmicas productivas basadas en rela-
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ciones de medidas —tamano de letras, espacios no im-
primibles, grabados para ilustraciones, etc—y formatos
—tamanfo de papeles, tamafios de prensas, etc— co-
menz0 a afectar el orden mismo de lectura y la escritura
de los textos. A su vez, este proceso de repeticion y pro-
duccién de libros idénticos permitié la consulta simulta-
nea de exactamente el mismo dato—<ifras, nomenclatu-
ras, mapas, referencias, ilustraciones cientificas, etc—en
diferentes lugares por diferentes personas e inclusive en
forma simultanea. Este hecho poco a poco fue generando
un sentido de lo tipico como resultado de una lectura es-
tandar, pero a su vez propiciando el surgimiento de lo di-
verso. Asimismo el establecimiento y la puesta a término
de teorias y paradigmas dispersos permitié la reflexion
sobre las mismas, propiciando asi el surgimiento de otras
nuevas. Porotro lado, la estandarizacién de los resultados
deviene de una estandarizacion del trabajo previo, parti-
cularmente por parte de las personas encargadas de las
tareas de reunir los textos, editarlos e imprimirlos. Esto
trajo aparejado el surgimiento de una comunidad que se
nucleaba alrededory dentro de las imprentas, fomentan-
do la reflexién y la construccion de conocimiento. Es asi
que traer a esta investigacion la nocién de «estandariza-
cién» nos permite revisar las producciones de la Imprenta
UNL, buscando claves en la recurrencia de las decisiones
editoriales y de disefo, no solo atendiendo al resultado
estético sino, por un lado, intentando corresponder las
limitantes que la estandarizacion tecnoldgica imponia a
los impresos y, por el otro, indagando en el impacto que
dicha estandarizacién de publicaciones causé en las 16gi-

cas comunicacionales de lo académico, de lo artisticoy de
lo extensionista en la UNL. Es importante sefialar en este
punto, que en un apartado posterior —3.2.1—retomare-
mos con mayor profundidad los conceptos desarrollados
por Elizabeth L. Eisenstein en su libro La imprenta como
agente de cambio (2010).

De manera concomitante con esto y como ya dijimos
mas arriba, una de las actividades importantes de esta in-
vestigacion es la de contraponer el inventario inicial de la
Imprenta UNL a un raconto detallado y sistematizado de
lo que hoy existe en su taller. Para esto necesitamos abor-
dar la construccién de un arbol de términosy definiciones
en relacion a lo puramente técnico tanto de los materia-
les, como de las maquinarias, herramientas y procesos
propios de |la produccién desarrollada en dicha imprenta.

Obligadamente toda taxonomia impone un enfoque
y un recorte. En nuestro caso, el buceo indagatorio que
apuntaa la recuperacién desde lo educativo y hacia lo di-
dactico nos permite suponer —desde la propia experti-
cia docente— cudles de aquellas dindmicas propias del
oficio de imprenta son las que prometen mayor caudal
de potencial formativo plausible de ser implementado,
en la medida en que reponen el trabajo manual y éptico.
Es asi que presentamos el punteo de términos de carac-
ter general que utilizamos durante este desarrollo:

= Imprenta:

Entendemos por imprenta al conjunto de técnicas y
procesos que conducen al producto impreso de cualquier
clase: libro, folleto, afiche, periddico, etc.



= Taller de imprenta:

Nombraremaos asi al espacio fico en donde se desarro-
[lan los procesos de Imprenta: composicién de originales,
impresion, guillotinado, encuadernacién, laminado, etc.

= Tipografia [ Impresion tipogrifica

Segin el ortotipdgrafo José Martinez de Sousa (1995)
por tipografia se podria entender: a) el arte de compo-
ner tipos (disenar letras, escoger y seleccionar tipos) y
b) el procedimiento propio de la impresion.

Para esta investigacion utilizamos la primer defini-
cion [a)] para el término «tipografia», ya que es perti-
nente con la denominacién de la asignatura que se de-
sarrolla en las carreras de Diseno Graficoy afines en la
UNL; y reservamos la expresidn impresién tipografica pa-
ra nombrar al procedimiento de impresion [b)].

La técnica tipografica, que surge en el siglo XV con la im-
prenta de Gutenberg, es un proceso de impresion en relieve
en contacto directo de lacomposicién con tipos méviles con
el papel,y que puede combinar tipos (letras) e imagenes.

= Tipos moviles:

Llamamos tipo mévil al objeto fisico —bloque de me-
tal o madera— que tiene en su parte superior el relieve de
una letra invertida. La impresion con tipos méviles posee
la ventaja de poder intercambiar estos tipos individuales
para generar nuevas composiciones con los mismos obje-

tos. Esta es una de sus virtudes primigenias que hicieron
que porsiglos el sistema original se mantenga inalterable.

= Composicion tipografica manual «en frio»
Yy mecdnica «en caliente»:

Desde la creacion de la Imprenta UNL conviven en ella
dos métodos de composicion tipografica. Uno de ellos es
la composicién tipografica manual «en frio», que es la que
se realiza con tipos méviles individuales de plomo o de
maderay complementos de composicion —materiales de
blancos—; el otro método es la composicion tipografica
mecanica «en caliente», que es aquella a partir de la cual
se generan lineas tipograficas (frases) mediante la accion
de maquinarias que funden el plomo en el momento para
transferirlo a un sistema de moldes y matrices.

= Relievegrafia:

La relievegrafia es el tipo de impresion generada por
una matriz con signos en relieve, donde la tinta se adhie-
re a dicho relieve para luego ser trasladada por presion
al papel o soporte que la reciba. Dentro de este término
también incluimos aquellas impresiones generadas por
una matrizen bajorrelieve (més utilizada para ilustracio-
nes u otro tipo de imagenes), donde la tinta queda atra-
pada en las incisiones generadas en una superficie dura
—sea madera o metal— que también se traslada al pa-
pel o soporte mediante presion.
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[FIc. 21] Tipos méviles de madera. [Fic. 22] Tipos méviles de plomo. [Fic. 23] Espacios tipograficos. [FIG. 24] Componedor, rodillos entintados y
llave de ajuste. [FIG. 25] Matriz (rama) tipograficay posterior impresion en relievegrafia. [Fic. 26] Cufias tipograficas para ajuste de composicion.



= Herramientas, muebles especificos e

insumos del taller de imprenta:

Bajo este conjunto de términos identificamos: tintas
de impresion tipografica; rodillos de entintado; papeles,
cartulinas y cartones; muebles tipograficos (llamados
también burros o chivaletes); mesas de composicion; ca-
jas tipograficas (que contienen signos ordenados por le-
tras, mayUsculas, minGsculas, nimeros, etc); pinzas pa-
ra extraccion de signos de las cajas tipograficas; compo-
nedores tipograficos; tipdmetros; etc.

= Morfotipografia:

Marina Garone Gravier (2009) define como morfotipo-
grafia al conjunto de nociones generales de las partes, la
estructura formal de los signos tipograficos y sus propor-
ciones. Este término de caracter analitico serd una de las
categorias que tendremos como aliadas a la hora de in-
dagar en el acervo tipografico de la Imprenta UNL.

= Clasificacion tipografica:

Para poder interpretar el universo de letras y familias
de letras es necesario un instrumento organizador. Mas
aln a la hora de identificar y catalogar el existente de un
taller de imprenta con miras a su recuperacion con otros
fines que no sean lo meramente productivos. Es asi que
entendemos como clasificacién tipografica a un conjun-
to de tipologifas definidas por similitudes formales, fun-
cionales y estéticas que ordenan diferentes familias tipo-
graficas. Para esta investigacion tomamos la clasificacion
tipografica desarrollada por Silvia H. Gonzalez para la ca-
tedra de Tipografia de la Carrera de Licenciatura de Diseiio

en Comunicacion Visual FADU-UNL. Las tipologias tipogra-
ficas que define son: // Con serif // Romanas Antiguas /
Romanas de Transicién / Romanas Modernas / Egipcias //
Sin serif // Geométricas / Opticas / Humanisticas / Incisas //
Decorativas // Scriptas // Manuales // Géticas .

= Tipometria:

Llamamos tipometria al conjunto de relaciones tanto
de las dimensiones de los signos tipograficos y su con-
junto, como de los formatos de papeles, publicaciones,
herramientas, etc. Cabe aclarar que las unidades de me-
dicién del universo tipografico no se manejan en mili-
metros y/o centimetros, sino en puntos, picas, ciceros y
demas denominaciones que surgen de su suma propor-
cional. En la impresién tipografica la estricta correspon-
dencia de los tamanfos guarda relacién directa con el mo-
do de componer de manera estandarizada, a su vez estos
valores y medidas son parte muchas veces de las propias
herramientas y materiales que deberemos inventariar.

= Maquinarvias de imprenta:

Con este término alcanzamos a la totalidad de las ma-
quinas de imprenta —de menor y mayor porte— con las
que nos podemos encontrar en los talleres de impresion.
Més alla de ladenominacién particularde cada una, inicial-
mente las podemos agrupar en: Maquinas de impresion ti-
pografica (minervas tipograficas, planas tipograficas, rota-
tivas tipograficas) / Maquinas para pruebas de impresion
(sacapruebas) / Maquinas de prensado / Maquinas de ge-
neracion de matrices impresoras / Maquinas de guillotina-
do /Maquinas de cosido y encuadernado.
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[FIC. 27] Ramas tipograficas. [FIC. 28] Prensa de encuadernacion. [FIC. 29] Signos de plomo en cajones tipograficos. [FIG. 30] Sacapruebas ti-
pograficoy guillotina de mesa.



3.2.1 La imprenta como
agente de cambio

Como aclaramos anteriormente, en este apartado tra-
bajaremos sobre el libro homénimo de Elizabeth L.
Elsenstein (2010), dialogando con sus reflexiones y pos-
tulados, que por cierto han nutrido mltiples enfoques de
esta investigacion. En este sentido seguiremos el hilo na-
rrativo y argumentativo de la autora buscando reconocer
las llaves de sus razonamientos, para poder trasladarlas a
la posterior indagacién sobre nuestro objeto de estudio.

Desde un principio Elsenstein lucha contra la superficia-
lidad de entender los cambios tecnoldgicos como meros
movimientos del progreso técnico basado en las necesida-
des de las sociedades que analiza. Es asi que para abordar
la historia de la imprenta comienza preguntandose en el
prefacio de su libro «;cuales fueron algunas de las conse-
cuencias mas importantes del paso de lo manuscrito a lo
impreso?, y encuentra una primera respuestas a esto en-
tendiendo que, por un lado, la aparicién de la imprenta
propicié la difusion de |a alfabetizacién pero que, a su vez,
y porotro lado, alterd los vinculos de intercambio de sabe-
res dentro de la comunidad del conocimiento.

A partir del invento de Gutenberg, a finales del siglo XV,
la produccién en serie de textos comenzé a migrar del pal-
pito del escriba a la prensa del impresor. Este transito re-
voluciond no solo las formas de aprendizaje, sino que fue
determinante para el devenir de la construccién del cono-
cimiento desde entonces y hasta nuestros dias.

A partir de esto —y ain dentro de su prefacio—
Elsenstein acufia el término «cultura manuscrita», al cual
se refiere como «un término (til para referirme a activida-
des —tales como la produccién y la copia de libros, trans-
misién de mensajes, comunicacién de noticias, almacena-
do de datos— que se realizaron después de la invencion
de la escrituray antes de que existieran los tipos moviles»,
y como contraparte define «cultura impresa» como térmi-
no para designar a todos los desarrollos y avances que se
dieron posteriormente a Gutenberg dentro de occidente.

= Sobre los primeros impresores y sus talleres

El paso de lo manuscrito a lo impreso afectd los méto-
dos de preservacion y de circulacién de la informacién,
esto se vio evidenciado principalmente en los talleres de
los primeros impresores. Segin la autora aquellos «talle-
res eran diferentes de los que dirigian los antiguos comer-
ciantes de libros manuscritos y los libreros legos, porque
contaban con maquinas nuevas y mecanicos capacitados
para operarlas» (53). Ademas dichos espacios funcionaban
como verdaderos centros de reuniones de las élites letra-
das y artesanos afines, donde se alentaba la colaboracién
interdisciplinar, hecho que fue desdibujando paulatina-
mente la divisién del trabajo intelectual, propiciando el
surgimiento de nuevas formas de creacién conjunta.

71
|



72

Dado este contexto de cruces de saberes, hacia suinterior
«la imprenta alent6 una combinacién de actividades que
eran tanto sociales como intelectuales. Cambié las relacio-
nes entre los hombres de conocimiento, asi como entre los
sistemas de ideas» (73). Tanto es asi que aquellos talleres
que lograban aceptacién entre sus vecinos se transforma-
ban rapidamente en verdaderos centros culturales, trans-
mutandoy trascendiendo las funciones comerciales de di-
chas empresas en favor del intercambio cultural.

= Sobre la construccion del conocimiento

Aqui hay un punto que queremos sefialar: en el texto la
autora se refiere al efecto positivo que tuvo la aparicién de
la imprenta en relacion a la mayor eficiencia en la trans-
mision de informacién, impactando esto no solo en las
posibilidades de los artesanos de acceder al auto apren-
dizaje por fuera de las universidades, sino también a que
«fue igualmente importante para que los alumnos univer-
sitarios brillantes pudieran ir mas alla de los conocimien-
tos que les ofrecian sus maestros. Los estudiantes dotados
ya no tenian que sentarse a los pies de un maestro para
aprender un idioma o adquirir una formacién académica»
(63). Mas aiiny en este mismo sentido otorga renovado va-
loral aprendizaje por lectura en funcién de la disminucion
de la necesidad de apelar a técnicas mnemotécnicas —la
rima por ejemplo—para la fijacién de informacién preci-
sa, redefiniendo en este proceso el modo a través del cual
la sociedad preservaba dichos saberes, transformando pa-
rasiempre la naturaleza de la memoria colectiva (63).

Por otro lado, |a lectura en forma privada facilitd a Ixs es-
tudiantes el acceso al estudio de un nimero mayor de ma-
terias y, a su vez, sus maestros también veian ampliados
sus propios horizontes formativos, ya que el acceso al do-
minio experto de contenidos era impensado antes de que
laimprenta abaratara los costos de las publicaciones.

En esta misma linea, en ciertos campos de conocimien-
to, como la arquitectura, la geometria o la geografia, la
imprenta hizo crecerlas funciones de las imagenes a par-
tir de reproducciones exactas, reduciendo asi el uso de la
palabra en textos explicativos. Incluso, la posibilidad de
reproducir fielmente datos a partir de imagenes, impli-
6 la vuelta de informacion visual que se habia dejado
en el olvido, ya que «muchos textos fundamentales de
Tolomeo, Vitruvio, Galeno y otros sabios antiguos habian
perdido sus ilustraciones después de haber sido copia-
dos por siglos, y solo las recuperaron cuando lo escrito
fue reemplazado por lo impreso» (66).

= Impresores como pioneros

de las artes publicitarias

En los talleres de los impresores antiguos ademas de
libros se elaboraban anuncios comerciales, propaganda
oficial, escritos no literarios y papeleria burocratica, a su
vez estos impresores comenzaron a operar COmo sus pro-
pios publicistas, ya que imprimian sus listas de libros y
folletos y carteles con ofertas. En la misma linea «ponian
el nombre de su establecimiento, el emblemayy la direc-
cién en la primera pagina de sus libros» (57), dando ori-



gen con estas practicas a la generacién de aquel lenguaje
grafico que a posteriori se transformé en mensajes diri-
gidos a convencer a los usurarios de las virtudes de tal o
cual taller, es decir, hacer de sus atributos técnicos rasgos
fundamentales de su identidad de servicio.

= Sobre el proceso de «estandarizacién»

Dejamos para el final de este apartado todo lo refe-
rente al concepto de «estandarizacién» que construye
Eisenstein a lo largo de su libro, ya que esta idea es una
de las que retomaremos mas adelante como herramien-
ta de analisis.

El proceso de «estandarizacidn», a partir de Gutenberg,
estuvo involucrado en multiples cambios en el modo de
hacer y crear, en particular nos interesa en esta investi-
gacion enfocarnos en aquellos cambios relacionados con
los campos del conocimiento y el desarrollo de su ense-
fianzay difusién a través del libro, y del proceso producti-
vo que este Gltimo supone. Sobre lo efectos de la «estan-
darizacién» en la ensefianza y la ciencia «cabria pensar
que cierto incremento en la produccién de textos viejos
contribuyé a la formacién de nuevas teorias. Quizas algu-
nas caracteristicas del nuevo método de produccién de
libros distintos de los antiguos también contribuyeron
a generar dichas teorias» (68). Es asi que del mismo mo-
do que no podemos separar las ideas de los medios que
se emplean para transmitirlas sin perder las condiciones
histéricas que las rodean y definen, tampoco podemos
deslindar los estandares grafico-lingtiisticos de las pu-

blicaciones, de los avances tecnolégicos y de los saberes
técnicos que estos requieren para su aprovechamiento.

Es por esto que encontramos el origen de los estan-
dares editoriales en las decisiones que tomaban los im-
presores en sus talleres a la hora de comenzar con un
proyecto de edicion e impresidn, tal es asi que «la es-
tandarizacion [...] afecté cada operacién asociada a la ti-
pografia, desde la medicion exacta para la fundicion de
tipos hasta la elaboracién de grabados en madera del
tamanfo exacto para coincidir con la superficie de los ti-
pos» (78). Un «humanista-impresor» (83) gozaba de ab-
soluta libertad al definir la pauta estéticay funcional de
cada proyecto, pero a la vez no podia pasar por alto las
valoraciones sobre los estandares que se adoptarian al
momento de editar los textos e imagenes. Debia selec-
cionar o disefiar estilos de fuente adecuados y fijar las
convenciones del taller relativas a la ortografia, la pun-
tuacion, las abreviaturas, etc.

Por dltimo, otro aspecto relevante relacionado al proce-
so de «estandarizacion» es aquel aspecto concomitante
de esta que se manifiesta en un mayor reconocimiento de
la diversidad. Es decir, por un lado el establecimiento de
ciertos estandares permitian el desarrollo de cédigos co-
munes en lo estético, en lo funcional, y en la distribucién
intercultural, pero a su vez la regulacion de este contexto
daba lugar al surgimiento de lo diverso. Por todo esto ele-
gimos cerrar este apartado con estas palabras de |a auto-
ra: «Las publicaciones del siglo XVI no solo difundieron
modas idénticas sino que propiciaron que se colecciona-
ran las que eran diferentes» (80).
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3.2.2 La impresion tipogrifica
con tipos moviles

A partir del relevamientoy el andlisis de antecedentes
comenzamos a visualizar multiples aspectos técnicos de
los procesos de impresiény de las posibles practicas for-
mativas que de ellos se desprenden. La impresidn con
tipos méviles mantiene su caracter ubicuo a lo largo de
toda esta investigacion, desde los primeros hallazgos
indiciales en relacién a la Imprenta UNL, pasando por
el contacto directo con la propia técnica en los Ensayos
Practicos, reapareciendo como eje de recuperacion y
revalorizacion en la investigacidn de la Universidad del
Cauca, y definiéndose como eje a partir del cual se gira
la historia de la imprenta como agente de transforma-
cién social, econémica y cultural. Es por todo esto que
haremos foco en esta técnica —hoy, una de las tantas
de produccién en serie de impresos—, que surgidé como
(nicay se sostuvo asi por mas de quinientos afnos, trans-
formandose en el origen de una revolucién comunicati-
va, educativa y social.

A continuacién, y sin descontar sus implicancias his-
tdricas —que por cierto se caracterizaron en el apartado
que antecede a este— precisaremos de manera simplifi-
cada de qué consta su mecanica compositiva y de copia-
do. A su vez considerando que esta investigacién no esta
inscripta en un ambito formativo especifico de las artes

graficas, vemos coherente abordar la siguiente caracte-
rizacién de manera acotada, tal que sea til al enfoque
de los objetivos propuestos como guias de laindagacion.

La impresion tipografica es un proceso de copiado en
relieve, a partir del contacto directo entre una composi-
cién de tipos moviles (letras en plomo o madera) entin-
tados y un papel.

Llamaremos «tipo mévil» al objeto fisico —bloque de
metal o madera— que tiene en su parte superior el re-
lieve de una letra invertida [FIGURA 31]. La impresidn con
tipos moviles posee la ventaja de poder intercambiar es-
tos tipos individuales para generar nuevas composicio-
nes con los mismos objetos, esta es una de sus virtudes
primigenias que hicieron que por siglos el sistema origi-
nal se mantenga inalterable [FIGURA 32].

Esta proceso de impresién se inscribe dentro de las téc-
nicas que engloba la relievegrafia. Esta se refiere al tipo
de impresion generada por una matriz en relieve, donde
la tinta se adhiere a la misma para luego ser trasladada
por presidn, al papel o soporte que la reciba. Dentro de
este término también incluiremos aquellas impresiones
generadas por una matriz en bajorrelieve (mas utiliza-
da para ilustraciones u otro tipo de imagenes), donde la



[FIG. 31] Tipos méviles de plomo (MH-UNL). [Fic. 32] Composicién con tipos méviles de plomo (Talleres Imprenta UNL). [Fic. 33] Rama de
plana tipografica compuesta con tipos méviles de plomo y blancos tipograficos (Talleres Imprenta UNL).
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tinta queda atrapada en las incisiones generadas en una
superficie dura—sea madera o metal— que también se
traslada al papel o soporte mediante presion.

El proceso de impresidn tipografica con tipos moviles
no compromete solamente los bloques de letras e ima-
genes, maquinarias, tintas y papel; son necesarios ade-
mas multiples elementos accesorios que no percibimos
en los impresos. Estos elementos se utilizan para fijar la
composicion que luego, una vez inmdvil, pasa a instalar-
se en la maquinas para su posterior copiado. Asi es que
nos encontramos con lingotes, espacios tipograficos, in-
terlineas, cufias de ajuste y ramas tipograficas, que, co-
mo ya dijimos, son invisibles en la impresion, y es por eso
que se los denomina «blancos tipograficos» [FIGURA 33].

A su vez, todos estos materiales y equipamientos con-
viven en los espacios de taller, definidos no solo por la
presencia de las maquinarias de impresién y composi-
cién, sino también por aquellas otras asociadas al ple-
gado y la encuadernacién: dobladoras, prensas de en-
cuadernado, puntilladoras, cosedoras a hilo, guilloti-
nas y estampadoras. Ademas todos los insumos de este
proceso complejo necesitan de sus respectivos lugares
de guardado y preservacidn, entonces nos encontramos
con lo «burros tipograficos», donde las «cajas» de cada
una de las familias tipograficas se clasifican portipoy ta-
mano; lingoteros para los blancos tipograficos; casille-
ros para espacios e interlineas; estanterias para pliegos
de papel de diferente tipo y gramaje; armarios cerrados
para proteger las tintas de la luz; etc.

Nos interesa referirnos aqui a un aspecto de la impresidn
tipografica que luego retomaremos a la hora del registro
y recuperacion de los saberes propios del oficio, y que tie-
ne que ver con las labores y roles que se desarrollan den-
trode untaller de impresién tipografica. Para esta mencion
no podemos desprendernos de |a historia del progreso de
este medio, ya que los avances tecnoldgicos y la compleji-
dad creciente de las maquinarias determiné el desarrollo
de nuevas habilidades por parte del personal de los talleres
y, en consecuencia, la especializacién en alguna de las ins-
tancias de todo el proceso. Es asi que a medida que se suce-
den los diferentes ciclos de la impresién tipografica nos en-
contramos con editores, punzonistas, fundidores de tipos,
impresores, correctores, ilustradoresy grabadores, cajistas-
tipdgrafxs, encuadernadores, maquinistas, etc.

Por Gltimo, una aclaracion que consideramos (til para
nuestra indagacion. Se trata del recorte, no casual, que
estamos efectuando en este apartado y que es fruto del
enfoque que vamos construyendo a medida que avan-
zamos desde nuestros antecedentes hacia este marco
tedrico: deliberadamente hacemos foco en la impresién
tipografica con tipos méviles en la cual la composicién
se realiza de modo manual —la que se denomina como
«composicion en frio»—, y dejamos por fuera de nuestro
recorte la impresion tipogrifica de composicion mecanica
—denominada composicién «en calientex— como ser la
linotipiay la monotipia, ambas técnicas basadas en la si-
multaneidad de la composicidény la fusion de la aleacion
en base al plomo.
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3.3 Desde la Comunicacién Visual

Proyectar la imagen de una imprenta como posibili-
tadora de practicas educativas implica partir de la ba-
se de que dichas practicas forman parte de los itinera-
rios formativos de disciplinas en las cuales la impresidn
de piezas graficas define en gran medida su especifici-
dad. Mi labor docente en la Licenciatura en Disefio de la
Comunicacién Visual (FADU-UNL) —en particular en la
asignatura Tipografia (en sus dos niveles)— se ubica
en el nodo de contenidos especificos disciplinares de
dicha carrera. Este espacio formativo esta definido por
todo aquello que confiere al universo de la escritura, la
tipografia y el disefio de piezas graficas tales como li-
bros, periédicos, afiches, marcas tipograficas, folletos,
periddicos, etc. Dicha labor a su vez se complementa
con mi actividad profesional en el campo del Disefio y
la Comunicacion Visual y en los procesos de produccion
grafica impresa. Todo esto le suma a esta indagacién
académica una mirada desde la experticia propia del
hacer disciplinar, y vuelve a girar nuevamente sobre el
sabery la practica. En este sentido, recuperar para este
espacio educativo el oficio implicito en las dinamicas
productivas de la Imprenta UNL —sobre todo aquellas
relacionadas con el uso de maquinarias y herramien-
tas antiguas y en desuso— significa reponer el entrena-
miento dptico/manual que se pone en juego durante el
proceso compositivo y de reproduccién de mensajes ba-
sados en letras, palabras y textos.

Dentro de este escenario formativo del campo del
Disefio en Comunicacién Visual, surgen los principales
interrogantes que dan origen a esta investigacion. Estas
inquietudes educativas y profesionales se entrecruzan,
y es asi que la propuesta de transformacién de materia-
les tecnoldgicos en medios formativos impone una re-
flexion sobre qué tipo de profesional se esta formandoyy,
asuvez, qué es lo que estas practicas pueden sumar a su
trayecto curriculary a su perfil profesional.

En primer lugar —y si se quiere de modo referen-
cial—, la transformacién de materiales tecnolégicos en
medios formativos aqui es estudiada hacia el interior de
un contexto educativo, entendiendo a lo educativoy a la
educacién como una «practica social» (Camilloni, 2007).
A partir de este posicionamiento frente a la formacién en
Comunicacién Visual necesitamos —para avanzar— po-
der reflexionar sobre qué y cdmo se ensefia dentro de di-
cho campo. Para esto, retomamos algunas reflexiones y
nociones de Maria del Valle Ledesma que nos ayudaran a
desentramar varias cuestiones tedricas implicadas en es-
tas preguntas. Sobre este punto, dice la autora:

«Para determinar su pedagogia, seguramente, es un
dato importante considerar que el disefio grafico nace,
como profesidn, en relacién con la tipografia y el cartel
aunque, tampoco es un dato menor la relacién de paren-
tesco con la arquitectura o su vinculacién con los artesa-
nos de laimprenta» (Ledesma, 2010:89).
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Podemos reconocerenestaafirmacion la legitimidad de
nuestras expectativas formativas para el rescate propues-
to. Por un lado, estas practicas fundacionales de la disci-
plina estan estrechamente vinculadas con las maquinas,
tipografias y materiales en desuso en la Imprenta UNL.
Por el otro, la relacién o parentesco con el campo discipli-
nar de la Arquitectura y la vinculacion con los artesanos
de la imprenta nos reubica en un espacio de coincidencia
—académica y territorial— insoslayable: los talleres de
la Imprenta UNL se ubican en Ciudad Universitaria UNL,
mismo predio ocupado por la Facultad de Arquitectura,
Disefio y Urbanismo, casa de estudios de la carrera de
Licenciatura de Diseito en Comunicacion Visual, nacida en el
seno de la carrera de Arquitectura.

3.3.1 Lo técnicoy lo estético

Otro aspecto que atraviesa disciplinariamente esta in-
vestigacion es el relativo a la relacion entre lo técnico y
lo estético. Dicha dupla conceptual cobra relieve fren-
te a la intencion manifiesta de formar en lo estético a
través de reponer el aspecto técnico del hacer. El inte-
rrogante serfa: sEl aprendizaje de la técnica es anterior
e independiente de la consideracion y el tratamiento
estético de la pieza? O, en todo caso, y es sobre lo que
queremos indagar sesta técnica no condiciona y prefi-
gura ya una estética? Ledesma desarrolla una nocién

A su vez —y desde un enfoque mas epistemoldgico—
este parentesco de origen entre la imprenta y el Disefio
Grafico interpela su pedagogia actual desde un espacio
fundacional. Tal es asi que se nos presenta el siguiente
interrogante:

¢De qué modo el contacto y el trabajo con las maquinas de la
imprenta nos permite repensar los modos de ensefianza actua-
les del Diseiio Crdfico?

Lejos de aventurar respuestas en esta investigacion,
confiamos en el escenario de analisis y reflexién que es-
tamos construyendo, el cual, si bien no persigue redefinir
aspectos curriculares estructurales, se perfila como una
indagacion de fuerte recuperacion didactica.

de técnica de doble especie y la ubica en el centro mis-
mo de la definicién disciplinar del Diseno graficoy la
Comunicacién Visual:

«... abordar el disefio es abordar esa relacion conflicti-
va con la técnica. Nacido como expresion de |a era técnica
¢anto por su relacién con laindustria de produccién como
por las técnicas de reproduccién, el disefio grafico debe
hacerse cargo de esa antinomia histérica, pensandose co-
mo lugaren el que lo estéticoy lo técnico cohabiten». (41)



A partir de aqui entendemos que lo técnico no se pue-
de escindir de lo estético en las practicas formativas pa-
ra las cuales proponemos recuperar tecnologias y mate-
riales. Esto mismo se transforma en un aspecto relevante
para nuestra investigacion, y nos mueve hacia un plan-
teo ideoldgico disciplinar de caracter implicito: si la téc-
nica es también —o en todo caso condiciona a la— es-
tética, esto significa que no existe per se, es decir, la téc-
nica no se puede desarrollar sin una reflexion formal ni
la reflexién formal puede independizarse de la técnica.
Este vinculo entre lo técnico y lo estético puede comple-

3.3.2 Disenador Grafico
como Operador cultural

= Reponer oficios es tomar partido

Para esta investigacion reponer el oficio significa, por una
parte, restituir la totalidad de la practica del Disefio como
estrategia formativa; y, por otra, realizar una toma de par-
tido disciplinar, es decir, establecer un posicionamiento po-
litico sobre esas técnicas y sobre las relaciones de poder en
que se inscriben. En este punto retomamos una de las in-
quietudes nombradas masarriba, aquella que tiene que ver
con cudl es el perfil profesional que alojara dichas practicas
formativas basadas en la transformacién propuesta de ma-
teriales tecnolégicos en medios formativos. Maria del Valle
Ledesma (120) contrapone un profesional del Disefio for-

mentarse a partir de estas reflexiones de Maria Ledesma:

«Ninguna época se hace a través de sus técnicas sino
que son las épocas —y sus relaciones de poder— las que
permiteny usan las técnicas con tal sentido».

«Eldisefio grafico no es neutro ni da cumplimiento bea-
tificamente a las «necesidades de comunicacion visual
de la sociedad contemporanea. Estas necesidades, estas
comunicaciones, estas visibilidades «tienen duefios: per-
tenecen a un grupo, a un sector, a un bando; en fin, a al-
gunas de las multiples fragmentaciones de |a sociedad
contemporanear. (42)

mado para desarrollar estrategias consumistas, con otro —
al cual elige y postula— formado para proyectar estrategias
disefiadas para enfrentarla crisis. Es asi que para este tltimo
desarrolla la nocidn Operador Cultural, y desagrega un con-
junto de capacidades e intereses que lo definen:

«Partimos de pensar en un Operador Cultural que se pro-
ponga operar desde los margenes de la cultura; de un
Operador Cultural que mire la crisis como un lugar de con-
flicto de poderes que aplastan a los posibles poderes en
pugna; de un Operador Cultural que no considere lo visi-
ble como el mal de la época sino que considere que el sis-
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tema de poder <ha generado> una visibilidad monstruo-
sa; de un Operador Cultural consciente que las redes de
estrategias comunicacionales son polimorfas y polifun-
cionales en tanto atraviesan todos los nodos y planos de
la cultura y la sociedad independientemente de los sa-
beres o de la voluntad de los agentes... Creemos que este
Operador Cultural puede hacer consciente su estrategia y
prefigurar algin tipo de intervencién». (118)

Entendemos que este Operadxr Cultural debe estar forma-
do para poder reconocer situaciones en las cuales debe in-
terveniry no solo responder a demanda. Es decir, el operar
y elintervenir estan asociados al hacery, a suvez, ese hacer
estd asociado a la técnica. Es asi que mantener en relieve la
formacién técnica implicita en la recuperacién del oficio es,
para nosotros, entrenar y formar la capacidad y los intere-
ses necesarios para poder problematizar la realidad.



Capitulo4

Metodologia






Capitulo 4
Metodologia

La metodologia prevista se organiza en base a tres mo-
mentos: «exploratorio», «descriptivo» y «analitico». En
el momento «exploratorio», las actividades apuntan a
obtener informacién y datos histéricos concretos sobre
la Imprenta UNL: lectura y analisis de relevamientos y
de reconstrucciones histéricas; estudio de documentos
institucionales; realizacion de entrevistas a referentes
claves de la Imprenta UNL, del Centro de Publicaciones
UNL, del Museo Histérico UNLy a especialistas sobre las
artes de laimpresion tradicional a nivel nacional; recopi-
lacion de datos sobre tiradas de impresion de diferentes
publicaciones y demas piezas graficas; rastreo de inven-
tarios del equipamiento original de los talleres; etc. Por
otro lado, pero ain dentro de este primer momento, se
desarrollaron una serie de Ensayos précticos con el fin de
obtener testeos iniciales de naturaleza didactica. En el
momento «descriptivo», se busca identificar y caracteri-

zar las lineas de produccién y de accién de la Imprenta
UNL, prestando especial atencién a la difusién de lo
Cientifico, lo Artistico y lo Extensionista como norte de
su actividad; sumado a esto, se planifica el desarrollo de
un inventario actualizado de los materiales, tecnologias
y maquinarias existentes en los talleres de la imprenta.
Por dltimo, en el momento «analitico», se propone un
estudio sistematico del fenémeno explorado y descrip-
to previamente, persiguiendo: a) comprendery explicar
su pasado para contrastarlo con su presente; b) identifi-
car fortalezas y debilidades; c) redescubrir sus funciones
desde un enfoque educativo.

La triada de perspectivas propuestas —Educativa,
Tecnoldgica y de la Comunicacién Visual—, atravesara
en todo momento el proceso de investigacion, ya que la
definimos como el eje de giro del proceso espiralado y
ascendente propuesto como modelo reflexivo.

85



86
|

4.1 Nonagono semidtico

La investigacion organizara sus tareas de analisis de
datos relevados a partir del modelo operativo denomi-
nado Nondgono Semidtico, desarrollado por Claudio
Guerri (Guerri, 2014). Esta metodologia se representa a
través de un icono-diagramatico que logra disponer en
el plano dos postulados centrales de la teoria semié-
tica de Peirce. El primero es que todo signo puede ser
considerado a partir de tres categorias: la primeridad
—que comprende las cualidades formales y concep-
tuales de los fendmenos—; la segundidad —que ata-
fie a la actualizacién material del fenémeno, a su ca-
racter de acontecimiento individual y contingente—; y

la terceridad —que corresponde a las leyes, los valores,
las razones—. El segundo postulado peirceano plantea
la «recursividad signica», segiin la cual cada uno de los
aspectos que componen el signo puede ser pensado, a
suvez, como un nuevo signoy asi lograr una nueva dis-
tincién en tres aspectos.

El resultado de la combinacién de estos postulados es
una tabla de doble entrada que funciona como un dis-
positivo interpelador que nos posibilita cartografiar la
complejidad del fenémeno analizado, asi como presen-
tar de manera relacional los distintos aspectos forma-
les, materialesy valorativos [FIGURA 34].

F FORMA E EXISTENCIA . V VALOR
POSIBILIDAD ACTUALIZACION + NECESIDAD O LEY
F FORMA FF 1 EF 2 FV 3
PRIMERIDAD FORMA FORMA FORMA
DE LA FORMA DE LA EXISTENCIA DEL VALOR
E EXISTENCIA FE 4 EE 5 VE 6
SEGUNDIDAD FORMA EXISTENCIA EXISTENCIA
DELA EXISTENCIA DE LA EXISTENCIA DEL VALOR
\'J VALOR FV 7 EV 8 vV 9
TERCERIDAD FORMA EXISTENCIA VALOR
DEL VALOR DEL VALOR DEL VALOR

[FIC. 34] Nonadgono semiético del Signo.



-Signo/fenémeno analizado:
Imprenta UNL

Ala horade estudiar la Imprenta UNL identificamos, ha-
cia el interior de su configuracién como signo fenomeno-
l6gico, tres grandes instancias que haremos dialogar con
las categorias peirceanas [FIGURA 35], incluidas en la me-
todologia propuesta. De este modo reconocemos la co-
rrespondencia existente entre: la instancia de los conoci-
mientosy saberes de imprenta, «primeridad»; la instancia
delastecnologias de impresion, «<segundidad»; y la instan-
cia que relne las politicas editoriales y de impresin, «ter-
ceridad» [FIGURA 36].

A partir de establecer estas relaciones iniciales en el
modelo triddico las reservaremos para ser recupera-
das en los momentos «descriptivo» y «analitico», prin-
cipalmente para reflexionar sobre la actualidad de la
Imprenta UNL y la representacién de otra posible im-
prenta, donde el enfoque educativo transforme aquellas
maquinarias y materiales del proceso de impresién en
insumos de practicas formativas. Cabe destacar en este
punto que también reconocemos correspondencias en-
tre las tres instanciasy los correlatos con los tres aspectos
que propone Ledesma (2010) —el «politico», el «tecnol6-
gicor y el «estético— como implicitos en las practicas de
Comunicacién Visual. Este Gltimo punto de correlacién
serd clave a la hora de acercar aportes para la revaloriza-
cién de la Imprenta UNL, ya que permitiria posicionarse
por fuera de los aspectos funcionales y productivos, tras-
cenderlosy reenfocar desde el significado y lo simbélico.

PRIMERIDAD
= Cualidades formales
y conceptuales de los
fenémenos

SEGUNDIDAD

= Caracter de acontecimiento
individual, concretoy contingente
de los fenémenos

o
=
= TERCERIDAD

w

%‘ = Leyes, valores, y razones

2 implicitos en los fenémenos
=

[Fic. 35] Correlatos (lectura horizontal) y Categorias Peirceanas.
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1" CORRELATO
PRIMERIDAD

2°° CORRELATO
SEGUNDIDAD

3°® CORRELATO
TERCERIDAD

FORMA DE LA FORMA

- Saber tipografico

- Tipometria

- Oficio de imprenta

- Saber editorial

- Conocimientos tecnoldgicos
- Gestion de produccion

FORMA DE LA EXISTENCIA

- Familias tipograficas de plomo
- Maquinas de imprenta

- Herramientas de composicion
- Papelesy tintas

- Mobiliario técnico

- Taller

FORMA DEL VALOR

- Literatura

- Artes del libroy lo impreso
- Politicas de difusion

- Politicas educativas

- Resoluciones Rectorales

- Resoluciones HCS UNL

EXISTENCIA DELA FORMA

-Galeras de correccién
-Originales de imprenta

- Pruebas de impresion

- Prototipos de piezas graficas

EXISTENCIA DE LA EXISTENCIA

- Libros

- Folletos

- Boletines universitarios
- Afiches

- Diplomas de graduacion
- Revistas académicas

EXISTENCIA DELVALOR

- Incorporacién activa del saber
- Habitar lo extensionista
- Adquirir habitos de lectura
- Participacion en eventos
y encuentros difundidos

[FIG. 36] Nonagono + Correlatos del Signo/fenémeno Imprenta UNL (configuracién genérica).

VALOR DE LA FORMA

-Valores estéticos de las
publicacionesy piezas graficas
-Valores estéticos de las familias

tipograficas

VALOR DE LA EXISTENCIA

-Valores concretos de las
publicaciones y piezas graficas
en el contexto académicoy
no académico

VALOR DEL VALOR

- Difusién del saber
- Difusién de la Ciencia,
el Artey la Extension



4.2 Analisis de documentos
institucionales

Durante esta investigacion se logré construir y revisar
un corpus de documentos institucionales que fueron la
letra de las politicas educativas y de difusién de la UNL
en relacién a suimprenta. En pos de elaborar el contexto
histérico institucional en esta instancia de la indagacién
se abordd desde la concepcion de «investigacion docu-
mental no estadistica» (Sautu, 2007:169); en particular
hemos hecho foco en aquellos primeros afios de caracter
constitutivo de la Imprenta UNL, rastreando sus misio-
nes originales relacionadas al Instituto Social de la UNL.

Sumado a esto, el Museo Histérico de la UNL nos abrié
sus puertas y sus archivos para que podamos acceder a sus
acervos. Pudimos revisar los documentos institucionales
disponibles a la fecha tanto en formato fisico como en for-
mato digital (digitalizaciones propias del MH-UNL).

Esasique se realizaron lecturas indagatoriasy registros
escritos y fotograficos de:

= Resoluciones Honorable Consejo Superior UNL
57 tomos // septiembre 1922 a mayo 1970

= Resoluciones Rectorales UNL
17 tomos //junio 1927 ajunio 1958

= Resoluciones de imprentay 6rdenes de trabajos
8 tomos //1946 21961

= Estatutos UNL
16 Estatutos //1922 a 2012

4.3 Anélisis de produccién
Impresa Imprenta UNL

Se estudiaron materiales graficos recuperados y preser-
vados por el Museo Histdrico UNL (afiches culturales, pu-
blicaciones académicas y de difusion cultural), siguiendo
la pista de aquellas huellas y claves identitarias existentes
en las practicas propias de produccién de la imprenta.

Se destacan a los fines de nuestra indagacién las pu-
blicaciones del Intituto Social UNL (periodo disponible
1930/1960), es especial los ejemplares pertenecientes a las
series Biblioteca pedagdgica y Temas Bibliotecnolégicos. En la
misma linea, aquella que se define respecto de la difusién
delalaborinstitucional, cientificay artistica de la UNL, po-
demos citar también, con carater de relevancia, los ejem-
plares del Boletin Informativo UNL (periodo 1920/1972).

Por otro lado accedimos a los ejemplares de los Esta-
tutos UNL (periodo 1922/2012). Estas publicaciones nos
revisten un doble interés, por un lado su lectura indaga-
toria nos acerca a la normativa juridica que organiza la
vida institucional de la UNLy de sus unidades académi-
cas, escuelas e institutos, y por el otro nos permite el se-
guimiento preciso del modo de impresién de estos do-
cumentos en la misma Imprenta UNL, atestiguando los
avances tecnoldgicos a partir de las decisiones técnicas.

Por Gtimo, las visitas al MH-UNL nos permitieron tomar
contacto con lo recuperado y atesorado de los talleres de
la Imprenta UNL, nos referimos a ejemplares de familias
tipograficas de uso institucional, tacos de grabados de ar-
tistas locales utilizados en publicaciones emblematicas, y
catalogos de tipografias impresos por y para la Imprenta
UNL durante sus anos de mayor apogeoy produccion.
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4.4 Ensayos practicos

Durante el cursado de la Maestria en Docencia Univer-
sitaria (FHUC-UNL) y hasta el momento del inicio de es-
critura de esta tesis, se realizaron una serie de «experi-
mentos de campo» (Sautu, 2007:169) —a los que llama-
remos Ensayos practicos— con el objetivo de poner en
accion ciertas herramientas del proceso de impresion ti-
pografica tradicional recuperadas de imprentas que de-
jaron de funcionar. A su vez, estos ensayos persiguen tes-
tear las diferentes dindmicas que allise articulan, a partir
de la observaciénen en base a indicadores.

Centradas en el momento «exploratorio» instrumentado
en la metodologia propuesta, estas intervenciones tuvie-
ron lugar en espacios publicos de diferente naturaleza —
ferias culturales, editoriales, de disefio y arte; y centros edu-
cativos—de la ciudad de Santa Fey localidades cercanas.

Dichas actividades de testeo se desarrollaron en con-
junto con la Disefiadora Crafica en Comunicacién Visual
DGCV Pamela Nufiez, enriqueciendo con su aporte la po-
sibilidad de planificacidn, realizacion y reflexion. A partir
de este hecho resulta importante sefialar que estas «ob-
servacionesy participaciones con identidad visible, activa
y con asuncién de roles» (167), se instalaron desde una di-
namica propia de un taller formativo, definiendo dichos
roles—en algunos de los ensayos— de manera concreta,
es decir, docentes guia frente a un grupo de estudiantes.

= Indicadores de observacién y participacién

Los Ensayos practicos realizados se configuraron aten-
diendo a condicionantes mixtos, por un lado las deman-
das propias de cada situacién y espacios a habitar (tipo
de evento, pablico asistente, entorno espacial, determi-
nantes de tiempos de duracién de la intervencidn, etc.),
y por el otro aquellas inquietudes de origen didactico y
de testeo. Es por esto que los indicadores de observacién
y participacion se pensaron como lineas de indagacién
generalesy flexibles, es decir, que puedan contemplar la
posibilidad de reajustarse a la situacion dada.

= Indicadores de observaciony participacion:
- Interés en el mensaje verbal
- Interés en componer con tipos moviles
- Interés en entintar
- Interés por las técnicas de impresion y sus herramientas
- Interés solo en la pieza ya impresa
-Interés en la pieza propia y ajena

Al cierre de este apartado consignaremos una serie de re-
flexiones surgidas de la evaluacion de estos Ensayos practi-
cos a la luz de los indicadores propuestos. A su vez dichos
resultados seran recuperados mas adelante para nutrir las
propuestasen lasinstanciasde cierre de estainvestigacion.



4.4.1 Detalles y registros

Charla/Taller Impresion tipogrifica

para el activismo grifico

Organizada por la Escuela Municipal de Formacién e
Innovacién y la Escuela Municipal de Bellas Artes «Int.
Angelo O. Pedrazzoli» / San Justo / septiembre 2023

[ Actividad realizada con el apoyo del Fondo Nacional de las Artes]
-Tépicos de la propuesta para este evento:
Activismo grafico / Produccion y Disefio / Contexto

-Contexto: Semana de las Artes y de la Cultura desarrolla-
daenlaciudad de SanJusto de la provincia de Santa Fe.
El desarrollo dentro de una institucién eductiva posibi-
litd el testeo del interés por estas practicas dentro de la
formacion de docentes de artes plésticas y disciplinas
afines. Asistencia numerosa a la charla/taller con bue-
na respuesta de participacion a las consignasy a la ex-
perimentacion colectiva.
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FA! Feriade Arte
Organizada por Delta, Fronda, Flama / 2da edicion /
Patios del Solar de las Artes / Santa Fe / diciembre 2020

-Topicos de la propuesta para este evento: Humedales

- Contexto: feria de arte expandido, organizada con ar-
tistas y gestores de la ciudad de Santa Fe, que frente a la
necesidad de encontrarse se reunieron simbdlicamente
en sus producciones. Circulacion reducida en contexto de
pos pandemia.

HUMO

la decision de ser’

HUMAN
4)




Fevia del Libro Nacional y Popular
Organizada por Nomeolvides Cultura, Busatto
4% edicién | FESTRAM / Santa Fe / noviembre 2019

- Topicos de la propuesta para este evento:
Golpe de estado / Aborto / Estado-Religién

)'?‘». &
el

-Contexto: feria con charlas de destacadas personalida-
des de la cultura y politica local, nacional e internacio-
nal, amplia oferta editorial, paneles tematicos, paseo

de artistas, shows en vivo. Alto nivel de convocatoria y
circulacion. Diversidad de publico se acercéd y experi-
mentd en la intervencién.




FLIA Santa Fe Feria del libro independientey alternativo
Organizada por gestores independientes
Biblioteca Lola Mora / Santa Fe / diciembre 2019

-Tépicos de la propuesta para este evento:
Patriarcado / Consumismo / ESI / Lectura
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- Contexto: feria de marcado perfil independiente y
alternativo con exposicion de libros y fanzines, musi-
ca en vivo, performances, proyecciones, etc. Diferente
perfil de pablico que posibilitd otro tipo de interaccién
a la intervencidn anterior (generacién de tépicos du-
rante lajornada, etc.).




4.4.2 Reflexiones evaluativas
de los Ensayos practicos

A partir de la evaluacién de las observaciones realiza-
das se logrd construir un cuerpo de reflexiones que se
transformaron en aportes e insumos de las lineas de acti-
vidades formativas que propondremos mas adelante en
el texto de esta investigacion. A continuacion presenta-
remos una seleccion de las que consideramos de mayor
relevancia a nuestros fines.

En relacién a generar el propio texto (Freinet, 1970) no-
tamos una marcada preferencia e interés por la creacion
de nuevos mensajes —para luego componer e impri-
mir—, ya sean propios o de construccién colectiva.

En lo referente al proceso de impresidn registramos un
alto grado de actividad y entusiasmo durante las fases de
eleccién de signos, composicién y armado. A suvez, en la
medida en que comienzan a surgir las propias limitacio-
nes que supone esta técnica, el interés migra y se enfoca
en una visién mas general del conjunto compositivo, dan-
do como resultado valiosas reflexiones durante la accién
(Schén, 1998) sobre las partes y el todo. También notamos
que de las fases que hacen al proceso completo, el mo-
mento que mayor motivacion genera es el instante mismo
de la impresion —en el caso de estos ensayos correspon-
diaa «pasarel rodillo» del sacapruebas por sobre el relieve
entintado de la composicién para luego retirar la copia—,
tanto durante la accion concreta de ese «imprimir», como
asitambién al ver «lo impreso».

Por otro otro lado, cabe sefialar la relacién que se esta-
blece con la pieza impresa, ya sea la propia o cualquier
otra que se haya realizado en el momento. Cada una de
ellas se concibe como huella instantanea de un proceso

de fuerte implicancia, del cual hacemos una doble lec-
tura. Por un lado el proceso de impresién no se concibe
escindido de su resultado, son una sola cosa, eso genera
una inmediata identificacién con dicho proceso, lo hace
propio, posee entonces el crédito para modificarlo. Por
otro lado, el haber transitado todasy cada una de las fa-
ses de ese proceso, permite reconocer en la imagen lo-
grada cada una de las decisiones tomadas previamente.
Este «tanteo experimental» —a) Ajuste, b) Blsqueda y
¢) Progresion— tal cual lo define (Eisner, 2004), este de-
venir reflexivo, es de vital importancia. Poder desandar
facilmente aquel recorrido que lleva a la pieza impresa,
habilita de inmediato la posibilidad de modificar dichas
decisiones, corregir, y volver a imprimir.

Por dltimo, una reflexion de caracter general: segin
nuestras observaciones la tematica de la impresion tipo-
grifica, asi como las tecnologias y los materiales implica-
dos en sus procesos, generan alto grado de interés, pero
a la par también registramos ideas instaladas de que es
un proceso «demasiado dificil», «<demasiado lento» y que
«por algo se dejé de usar». Si bien reconocemos que la
técnica es ampliamente complejay que su saber experto
esta lejos de poder ser incorporado en un taller acotado,
lo que sefialamos en este punto es que dichos preconcep-
tos pueden operar en contra de la base motivacional ne-
cesaria para la efectividad de practicas formativas. Es por
esto que resulta imprescindible para tal fin poder deter-
minar con precision la naturaleza, el alcance y el destino
de los saberes que se pretenden construir segin el grupo
destinatario de dichas practicas.
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4.5 Hacia un Inventario sensible

Siguiendo en linea con el momento «descriptivo» de
esta investigacion, se realizaron estudios de campo en la
Imprenta UNL, inventariando aquellas tecnologias, ma-
terialesy saberes plausibles de ser reconcebidos desde lo
educativo. Este movimiento de bisqueday rastreo apun-
ta a construir un Inventario sensible actualizado de dicha
imprenta. Para direccionar esta accién indagatoria reto-
mamos a Sautu (2007) cuando postula que «ain cuando
algunos estudios se planteen en el nivel observacional,
los conceptos sensibilizadores o las variables se derivan
de ideas tedricas», es decir, en nuestro Inventario sensi-
ble no sélo «observaremos» el acervo existente, sino que
propondremos, desde aqui, una conceptualizacion de di-
cho proceso sobre un vector formativo.

Ademas y en esta misma linea, hemos adquirido, por
medios propios, equipamientos similares a los utilizados
en laimprenta en sus primeras épocas, para realizar en-
sayos e intervenciones especificas dentro y fuera de los
espacios académicos, con el fin de generar un circuito de
construccion de saberes especificos que luego permitan
afinar el proceso de Inventario sensible propuesto.

A partir de estas definiciones y después de haber con-
seguido permisos oficiales, se logré acceder a los talle-
resde la Imprenta UNL ubicados en Ciudad Universitaria
UNL/ Paraje El Pozo.

Durante cinco jornadas de cuatro horas cada una se to-
mé contacto con el personal de laimprenta, en particular
con su actual coordinadorJosé Lupis, quien oficié de guia
del recorrido por los diferentes espacios.

A modo de sintesis caracterizamos y presentamos un
listado de los aspectos relevados:

= Maquinarias de imprenta

= Herramientas de imprenta

= Tipografias y complementos de composicién

= Mobiliario especifico de imprenta

= Mobiliario de guardado y acopio de materiales

= Saberes de oficio / Experiencias

= Espacios fisicos

Para una mayor claridad en la explicitacién de los datos
relevados se desarrollaron plantas esquematicas de re-
ferencia de los espacios de taller, donde se puede obser-
var, dimensionary referenciar lo existente. A su vez estas
plantas se complementan con registros fotograficos que,
por una lado, recuperan detalles visuales que hacen a las
particularidades de origeny época de procedencia de al-

gunos objetos y maquinarias, y, por el otro, permiten ob-
servar el estado de conservacién de lo inventariado.



4.6 Entrevistas

Como parte de los relevamientos inscriptos en el mo-
mento «exploratorio» de esta investigacion, realiza-
mos una serie de entrevistas a referentes claves dentro
de cuatro areas temadticas centrales de nuestro objeto
de estudio. Por un lado, y en referencia al devenir del
Centro de Publicaciones de la UNL (CPUNL), entrevis-
tamos a su actual directora Ivana Tosti y a su predece-
sor en el cargo José Luis Volpogni. Por otro lado y en lo
concerniente a la preservaciéon del patrimonio institu-
cional de la universidad entrevistamos a la directora
del Museo Histérico de la UNL (MH-UNL) Stella Maris
Scarciéfolo. Por Gltimo, y en lo que refiere a reparti-
ciones de la UNL, tuvimos encuentros —entrevistas y
charlas técnicas— con Juan Cubile, dltimo director a la
fecha de la Imprenta UNL, en lo referente a su visién in-
terna de la imprenta, desde su funcionamiento histéri-
co hasta su presente tecnolégico.

A la par, pero en este caso haciendo foco en la produc-
cién grafica contemporanea realizada con impresion ti-
pogrdfica y, en aquellas practicas formativas asociadas a
dicha disciplina, entrevistamos a tres referentes nacio-
nales de participacion constante en el circuito grafico:
Walter Uranga, Javier Albay Rodrigo Cuberas.

= Sobre el tipo de entrevistas

Las entrevistas realizadas responden, ademas de a su
naturaleza de origen primario y cualitativo, a la categori-
zacion que realiza Ruth Sautu (2003), en la cual se iden-

tifican dentro del tipo «informal, abierta y exploratoria
alrededor de un tema» (137).

Es pertinente mencionar en este punto que la seleccién
de este modelo de entrevista responde a una de las jus-
tificaciones del abordaje de esta investigacion, ya que
parte de la alta factibilidad de acceso a estas entrevistas
encuentra su origen en la relacién directa —profesional
y académica— que se mantiene con Ixs referentes entre-
vistadxs. Es asi que a priori se proyectaron preguntas que
satelitaban alrededor de ejes de conversacion definidos
deliberadamente para cada una de las areas tematicas,
ya que sostenemos que los usos de la entrevista no siem-
pre apuntan a incrementar nuestro conocimiento de los
«hechos» sino, muy frecuentemente, a relacionar [...] uni-
versos existenciales [...] en una variedad de cruces, mez-
clasy superposiciones. (Arfuch,1995:24).

= Sobre los ejes de las entrevistas
En esta instancia nos interesa reponer los ejes que di-
rigieron las entrevistas diferenciados por areas temati-
cas, y reservaremos para el Anexo la reposicién de forma
completa de las preguntas disefiadas para cada caso.
= Ejes en referenciaal CPUNL:
(Ivana Tosti /José Luis Volpogni)
- Relacion en la gestion CPUNL con la Imprenta UNL
- Porcentajes de trabajos encargados a imprentas privadas
- Incremento o decaimiento de tiradas de impresion
- Estado actual y vision a futuro de la Imprenta UNL
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= Ejes en referencia a la preservacion patrimonial:
(Stella Maris Scarci6folo)
- Misiones de MH-UNL / Programa de Preservacion
- Publicaciones de la UNL preservadas en archivos
- Recuperacion de materiales Imprenta UNL
- Actividades del museo en relacion a artes grificas
- Estado actual y vision a futuro de la Imprenta UNL

= Ejes en referencia al interior de la Imprenta UNL:
(Juan Cubile)
- Funciones y experiencias como operario de la imprenta
- Formacion laboral y saberes del oficio
- Ciclos de produccion
- Derivacion de trabajos a imprentas privadas
-Magquinarias destacadas
- Porcentajes de trabajos encargados a imprentas privadas
- Estado actual y vision a futuro de la Imprenta UNL
- Reconocimiento del sistema de impresion de piezas

= Ejes en referencia a la impresion tipografica
contempordneay su ensefianza:
(Walter Uranga /Javier Alba / Rodrigo Cuberas)
- Primer contacto con la impresion tipogrifica tradicional
- Produccién comercial | arte [ enseiianza
- Pricticas formativas | transmision de saberes
-Grado de interés en la formacion en la tematica
- Estado actual y vision a futuro de la impresion tipografica

= Ejes como categorias

Los ejes de las entrevistas se disefiaron para una fun-
cién doble de caracter diacrénico, por un lado —y como
ya dijimos— como centro de giro de las preguntas en
clave exploratoria durante el intercambio, y, por el otro,
como categorias analiticas para el posterior cruce y anali-
sis de las respuestas. Esta doble funcionalidad facilita el
volvera escuchary el anélisis reflexivo, siempre desde un
posicionamiento hacia el hallazgo, ya que en una inda-
gacion de este tipo siempre se juega al descubrimiento
de una verdad (Arfuch,1995:24).

= Sobre los referentes claves

Para cerrar este apartado, y con la intencién de reforzar
porun lado, la pertinenciay el valor testimonial de las pos-
teriores reflexiones basadas en estas entrevistas, y, por el
otro, la seleccién e inclusion de estos referentes claves en
esta investigacién, reponemos a continuacién y para ca-
da caso un breve parrafo —extracto de una versién mas
extensa en Anexo— con referencias personales ligadas a
nuestro objeto de estudio (por orden alfabético).

= Javier Alba

(Impresor | Artista grafico [ Tallerista)

Musedlogo y curador de artistas e impresosres. Forma
parte del Grupo Escombros. Trabaja para el Museo y Archivo
Historico del Beo. Pcia., crea la Sala de La Memoriaen Casa
Matriz. Desde el ano 2016 dirige Magianegra letterpress La
Plata, espacio dedicado a la experimentacién con tipos
méviles, la produccién de grafica artistica y al dictado de
talleres. Dicta workshops en otros talleres artisticos de la



ciudad y en conjunto con instituciones como el Museo
Petorutti, Facultad de Bellas Artes, UNNOBA, Espacio de
la Memoria (ex ESMA). Participa en muestras nacionales
en lugares como el Espacio de la Memoria ex ESMA y el
Centro Cultural Recoleta. Ultimamente Magianegra ha
participado también en diversas publicaciones naciona-
les y extranjeras siendo sus trabajos editados en Irlanda,
Croaciay Espafia y sus trabajos se muestran actualmente
en museos como el Reina Sofia de Madrid, y en las ciuda-
des de México, Chile, Uruguay.

= Rodrigo Cuberas

(Impresor [ Artista grifico / Tallerista / Docente)

Es Licenciado en Disefio Grafico y Comunicacion Visual
de la Universidad de Ciencias Sociales y Empresariales
(UCES) de Buenos Aires, donde actualmente es profesor.
Desde 2011 fue comprando tipos de madera 'y plomo, res-
catandolos de viejas imprentas que cerraban. Con el paso
del tiempoyy la experiencia, adquiri6 lo que ahora es su co-
leccion de prensas y elementos de trabajo que mejoraron
su proceso e impresiones. Hace 3 afios tiene su propio taller
tipografico en un pequefo espacio que ya habia funciona-
do como imprenta y donde también aprendi6 parte del
oficio. Sin embargo, se mantiene fiel a la exploracién ex-
perimental, buscando alternativas mas alla de |a técnica.

= Juan Cubile

(Tipbgrafo / Docente | Ex Director Imprenta UNL)

Se forma como impresor y tipdgrafo en la Escuela de
Oficios «Leandro N. Alem». Tiene su «bautismo» en las
Artes Graficas entrando a trabajar de aprendiz en la

Imprenta El Turia de la ciudad de Santa Fe. Trabaja en di-
ferentes imprentas «fierro» de Santa Fe, en Nuevo Diario en
elafio1969,y recibe ahi sullamado a las Artes Graficas que
no lo abandona hasta su jubilacién. En 1972 trabaja en la
imprenta Rikcoy luego en laimprenta Bumaghin. Ingresa
en 1978y por concurso a la Imprenta Oficial de la pcia. de
Santa Fe. Luego y a raiz de trabajar de manera breve en la
Libreriay Editorial Castellvi, y luego en Editorial Colmegna,
es convocado en 1979 por la Imprenta UNL. En 1994, es
nombrado Jefe de Tallerde la Imprenta UNL. En 2019 parti-
cipa comojurado para el cargo de Direccién de la Imprenta
de la Universidad de Lujan (Bs. As.). A partir del ano 2013
es designado como Director de la Imprenta UNL hasta su
jubilacién en 2023. Como docente es convocado por la ca-
tedra de Tecnologia en |a carrera de Disefio en Comunicacion
Visual (FADU-UNL) y por la escuela «7 de Mayo» depen-
diente del Sindicato de Artes Craficas de Santa Fe. Hasta
su jubilacién en marzo de 2023 es docente en el Curso de
Imprentay Artes Craficas de la Escuela Alem.

= Stella Maris Scarciéfolo

(Directora Museo Histérico UNL)

Diplomada en Preservacién del Patrimonio Natural y
Cultural. Artista plastica. Autora del Proyecto de creacion
del Museo Histérico de la UNLy del Proyecto de creacién
del Museo Pedagdgico de la Escuela Industrial Superior
de la UNL. Fue Directora de Extensidn Cultural de la UNL
(2018-marzo 2020). Fue Directora del Museo Histérico
UNL, (2008-2018). Retoma la direccion en el 2020 hasta la
fecha. Es coordinadoray docente de la Asignatura Electiva
«Acercamientoal Patrimonio Cultural del Museo Histérico»
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desde el 2010 a la fecha, del Curso de «Preservacion del
Patrimonio» 2017-2018-2019 y del Curso de educacién a
distancia «Gestion de las colecciones en museos y archi-
vos» [ UNL desde 2016 a la fecha. Expositora en congresos
sobre temas de museologia. Ha dictado cursos de especia-
lizacién en su campo de estudio y extensién universitaria.
Evaluadoray asesora en su especialidad. Es autora y coau-
tora de 14 publicaciones, investigaciones realizadas sobre
las colecciones patrimoniales del museo desde 2008.

= lvana Tosti

(Directora Ediciones UNL)

Editora, Licenciada en Letras por la Universidad Nacional
del Litoral. Dirige Ediciones UNL y coordina el Programa
de Lectura de la misma universidad. Integra el equipo de
Vera cartonera (UNL/Conicet) en el que trabaja como ase-
sora y como directora de la coleccion «Algo compartidos.
Integra el Centro de Investigaciones Tedrico-Literarias
(FHUC.UNL) y el Programa Mundo editorial, lectura y tra-
duccién desde los estudios de género(s) y feminismos
(UNSAM/Conicet). Sus intereses de investigacion estan
vinculados con la historia de la edicién en provincias del li-
toral, la edicién de literatura en editoriales universitarias,
y las trayectorias de editores de provincias como manifes-
taciones singulares de los campos editorial y cultural.

= Walter H. Uranga
(Tipdgrafo [ Impresor [ Artista grafico / Tallerista)
Ha trabajado como tipégrafo y encargado de taller en

diferentes imprentas de Bahia Blanca. Desde 1991 es pro-
pietario de su propia imprenta (Imprenta Uranga). Ha
editado y edita diferentes publicaciones de circulacién
local, ademas de formar parte de emprendimientos edi-
toriales. Desde 2006 y hasta la actualidad se desarrolla
como tipégrafo e impresor libre de proyectos artisticos
tipograficos. Desde 2015 sus producciones han sido par-
te de muestras y exposiciones dentro y fuera del pais.
Actualmente se encuentra preparando una saga de cua-
tro libros objetos de poetas locales.

=José Luis Volpogni

(Ex Director Ediciones UNL)

Licenciado y Maestro en Artes Visuales, cursé la Es-
pecializaciéon en Produccién de Textos Criticos y de
Difusion Mediatica de las Artes. Ha escrito diversos ar-
ticulos y colaboraciones en libros, revistas y periédicos.
También ha realizado labores de gestidn y curaduria en
Artes Visuales. Ha sido profesor desde el afio 1988, y des-
de 2004 a la actualidad dicta clases en la Universidad
Nacional del Litoral. Fue Presidente de la REUN (Red
de Editoriales de Universidades Nacionales) del 2010 al
2013. Coordinador del Comité de Redaccion de la revis-
ta Carta Freudiana. Director de Ediciones de la Cortada.
Director de la revista Apoyo Educativo y presidente de la
Fundacién Pre/textos. También particip6 como jurado en
concursos y fue ponente en diversos paneles, cursos, jor-
nadasy congresos culturales.
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Capitulos
La Imprenta de la Universidad
Nacional del Litoral

5.1 Ciclos

Este capitulo se aboca a una reconstruccion de caracter
identitario de la Imprenta UNL, organizada por ciclos y
a partir del andlisis desde las tres perspectivas construi-
das en el marco tedrico: la Educativa, |a Tecnoldgicay la de
Comunicacion Visual. Esta lectura reflexiva de la diacronfa
de las politicas educativas institucionales de la UNL que
tuvieron como protagonista a su imprenta no pretende
enfocarse desde la rigurosidad en la presentacion de da-
tos histéricos, sino revisitar aquellos momentos, hechos
y eventos, desde un enfoque que, deliberadamente, pre-
tende identificar continuidades, reelaboracionesy trans-
formaciones de sus misiones editoriales originales.

Todo andlisis de las instituciones de educacién supe-
rior debe apoyarse en dos perspectivas: una interior, la
naturaleza cientifica del conocimiento, y otra exterior, la
presiones que ejerce y las expectativas que abriga la so-
ciedad (Gibbons, 1998:20), es por esto que los ciclos pro-
puestos se construyen a partir de reflexiones que entre-
cruzan las tres perspectivas propuestas, dando lugara un
eje organizador diverso, no lineal, que atiende asi la na-
turaleza compleja de nuestro objeto de estudio.

5.1.1 Contexto de creaciéon

La Imprenta UNL nace como el brazo impresor del
Instituto Social UNL, dependiendo sus funciones de la
Seccion de Publicaciones de dicho organismo. Segin
el acta de creacién del 2 de mayo de 1930 [FIGURA 37] y
por Resolucién del Rector (interventor) Dr. Enrique lzzo,
ademas de la finalidad especifica de resolver la deman-
da creciente de impresiones propia de la universidad,
la Imprenta UNL «puede organizarse [..] con un propé-
sito de caracter educacional, y que sirva de base para el
aprendizaje de un oficio» [FIGURA 38].

Sin descontar el contexto institucional de la UNLy de
su Instituto Social (lo cual serd retomado en el apartado
5.1.2), lo citado anteriormente se da en un escenario local
—ciudad de Santa Fe— con miltiples aristas, tanto en lo
referente al sector de imprentasy editoriales, comoenlo
que atafe a la formacion en las artes graficas.

En principio, y retomando la impronta del caracter for-
mativo de la imprenta declarada por el Rector 1zzo, es in-
teresante sefialar que el personal técnico que se convoca-
ria para desarrollar tareas en los talleres de la Imprenta
UNL provendria —y traerfa consigo sus saberes— de las
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imprentas que funcionaban en aquel entonces en la ciu-
dad de Santa Fe, por un lado, desde las instalaciones de
aquellas dependientes del Estado Provincial y sus repar-
ticiones y, por el otro, desde las editoriales e imprentas
locales que contaban con talleres propios. A su vez —y
continuando con la reflexién sobre el aspecto formati-
vo—, desde 1906 funcionaba en la Escuela Profesional
Leandro N. Alem el taller de formacion laboral Taller de
Imprenta, creado por Virginio Colmegna®, donde se for-
mabaa los tipdgrafos e impresores que luego ingresaban
como operarios en las empresas del sector.

Siguiendo con la vision contextual, hacia1930ya existian
en la ciudad —ademas de una oferta variada de revistas
de diferentes tematicas— periddicos tales como: Santa
Fe (desde 1911), El Imparcial (desde 1914) y El Litoral (desde
1918 y vigente en la actualidad) (Rubinzal 2022:137). Sin
dudaalguna, lalectura de estas publicaciones fue el punto
de partida para laampliacién de la lectura cotidiana enlos
sectores populares de la ciudad de Santa Fe, tal es asi que
la demanda de material editado fue creciendo exponen-
cialmente afo tras afio.

Al momento de la creacion de la Imprenta UNL, segtn
la investigacidn de Rubinzal (140) las editoriales santafe-
sinas con mas volimenes de publicacionesy que contaban
con un catalogo importante eran: «la Editorial Castellvi y |a
Editorial Colmegna, ambas con un perfil comercial y no es-
pecializadas en ningln género en particular; y la Editorial

:

Que en razén de las multiples actividades que desarrollan los insti-

«Santa Fe, 2 de mayo de 1g3o0.

CONSIDERANDOZ ¢

tutos que integran la Universidad, se realizan impresiones que insumen
anualmente una elevada partida. de gastos;

Que existen elementos y medios en la Universidad para poder orga-
nizar la imprenta de la misma, en forma que pueda ser beneficiosa
administrativa ¥ econémicamente:

Que ademas de tal finalidad, puede organizarse la imprenta con
un propésito de cardcter educacional y que sirva de base para el apren-
dizaje de un oficio, tendiendo a la formacion de una escuela de artes
y oficios anexada a la Facullad de Quimica industrial y agricola;

En mérito a ello,

El Interventor en la Universidad Nacional del Litoral, en uso de sus
atribuciones,

RESUELYE:

ionsl del Titoral,

Art. 29 —La imprenta dependerd del Reclorado, vy su personal serd
designado por el Rector y a propuesta del director.

Art. 19— Créase la imprenta de la Universidad N,

Arl. 3° — La imprenta de la Universidad atendera los servicios gene-
rales de la misma y los del Departamento de extension uni-
versitaria  (Instituto social). Podra ademis realizar trabajos

© para otras instituciones o particnlares mediante expresa dispo-
sicion: del Rector, siempre que se provea para ello de fondos
* necesarios.

Art. fo—El Consejo superior, las Facultades, inslitutos anexos y en
general, toda reparticion dependiente de la Universidad, solo
podran encomendar trabajos a otras imprentas en el easo de
que la de la Universidad declare que carece de tiempo o me-
dios para ejecntarlos.

Art. 59 — La imprenta establecerd para los trabajos ordenados para la

Universidad y demis institutos que la integran, en cada caso,

el valor correspondiente al trabajo realizado, ealeulando el

precio de costo mis un cinco por ciento para desgaste de
maleriales, un diez por cienlo para gastos generales y un
quince por ciento de utilidad. todo caleulado sobre el preeio
de la mano de obra. Cuando se trale de trabajos a realizarse
para_instituciones o particulares, se proyectari el presupuesto
con los mismos recargos, a excepeion de la utilidad que, en
lugar de ser un quince por ciento, serd de un treinta por
ciento, debiendo los interesados al aceptarlo depositar a la
S Y N Skt e . i F e b 5

[FIG. 37] Acta de creacidn del 2 de mayo de 1930.

05. Virginio Colmegna: reconocido pionero tipografo, editor e imprentero de la ciudad de Santa Fe, de origen italiano. El Compendio de no-

ciones elementales tedrico-practicas de la tipografia de su autoria fue impreso en 1915 en los talleres de su propiedad (Imprenta Colmegna), y es
reconocida en el ambito local y nacional como una publicacién de caracter referencial para la formacién en tipografia e imprenta.



del Instituto Social de la Universidad Nacional del Litoral
[sic] la cual era parte de un proyecto académico, no comer-
cial». Esta afirmacién hace referencia a un aspecto que nos
interesa sefialar: esta triada de editoriales/imprentas de
mayor produccién en la ciudad de Santa Fe —Colmegna,
Castellvi'y el Instituto Social UNL y su imprenta— se habian
transformado en un canal de circulacién de saberes entre
sus talleres (Elsenstein, 2010), canal que era transitado por
Sus operarios que, a su vez, en su gran mayoria, habian si-
do formados por el propio Virginio Colmengna en el Taller
de imprenta de la Escuela Alem. A esta afirmacion, la argu-
mentamos reponiendo un extracto de la entrevista que
realizamos aJuan Cubile (Ex Director de la Imprenta UNL):

«Entré [a la Imprenta UNL] en 1979, noviembre, a ins-
tancias de un director [se refiere a Roque Favalli] que
estaba ahi, que me conocia de mi paso por Castellvi.
Trabajé en Colmegna y en Castellvi [imprentas y edito-
riales de Santa Fe], él habia sido jefe en Castellvi, se acor-
dé de mi,y me dijo: weni, dame una mano, habia mucho
trabajo de tipografia, muchisimo.»

Nos interesainscribirla creacionde la Imprenta UNLen
este recorte contextual que proponemos porque nos per-
mite entender y recuperar aspectos que sostenemos en
nuestra Tesis, aquellos que refieren a la relacion inexora-
ble entre lo formativo, lo tecnolégico y lo editorial.

[FIG. 38] Detalle del Acta de creacién del 2 de mayo de 1930.
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5.1.2 El Instituto Social
y suimprenta

El devenir de la Imprenta UNL siempre estuvo ligado
de manera intima a las lineas de decisiones y acciones
de extensién universitaria llevadas a cabo por la UNL.
No es esta una afirmacion de caracter histérico, sino una
lectura de los hechos pasados y presentes desde un en-
foque funcional e identitario. Una imprenta que nace en
el seno de una institucién educativa con el claro objetivo
de difundir el conocimiento que en dicha institucion se
construye —ademas de cubrir una demanda interna de
piezas de caracter administrativo—, claramente es un
instrumento extensionista.

= Origen del Instituto Social y su primeras décadas

La creacion del Instituto Social seria sancionada por el
Consejo Superior el 20 de mayo de 1928 [FIGURA 39].

Su proyecto se gesté mientras Rafael Araya ocupaba
el cargo de Rector de la UNL, y fue parte de la respues-
ta —a través de sus tres secciones originales, Universidad
Popular, Instituto de Extension y Museo Social— que la uni-
versidad necesitaba dar a la sociedad a partir «de las im-
pugnaciones que no cesaban, referidas a su «caracter de
clases, su concentracion en la «cultura libresca> y la fabri-
cacion de doctoress, que conllevaba a un general aisla-
miento respecto del <medios »(Bacolla, 2013:1471).

Hasta mediados del siglo XX las funciones del Instituto
Social UNL se desarrollaron, tal cual habian sido concebi-
das originalmente, en dos peridos: el primero —muy bre-

ve—que va desde su creacién hasta el iniciode la interven-
cién llevada adelante por Anselmo Izzo en 1929 —la cual
relegd del cargo de Rector a Rafael Araya—, y un segun-
do periodo, de 1934 a 1943, durante el rectorado de Josué
Gollan (hijo). Durante el interregno entre ambos periodos
el proceso de intervencién incluyé una reconfiguracién
estructural del Instituto. Por ordenanza de Anselmo Izzo
se redujo el Instituto a un «Departamento de Extension
Universitaria» y, por ende y en cascada, el Museo Social se
transformé en laseccién de «Publicaciones», la Universidad
Popularen lade «Cursos», y ladel Instituto de Extensidén en
la de «Conferencias» [FIGURA 40]. Ademds de estos movi-
mientos descendentes, «la recién adquirida imprenta seria
puesta en la érbita del rectorado, sustrayéndola al institu-
to; y posponiendo indefinidamente la entrega de los fon-
dos destinados a la construccién del edificio propio» (142).

Paraddjicamente la Imprenta UNL fue creada en es-
te escenario de intervencidn, pero a pesar de esta cuna
desde su puesta en funciones —segun constatamos en
los registros oficiales disponibles— comenzé un camino
ascendente sin freno, tanto en el nimero de ejemplares
como en lavariedad tematica y la calidad final de sus pu-
blicaciones. En relacién a esto, y segiin las Memorias del
Instituto Social, 1933-1936 (1937), hacia finales del afio 1935
—bajo la direccién de José Babini— la Imprenta UNL lo-
gré una tirada total de 126.500 ejemplares (43 publicacio-
nes). Sumamos a esto una referencia de Mariela Rubinzal
(2022:144): «La distribucién fue un aspecto clave de la di-
fusion de la editorial universitaria, y un elemento distin-
tivo en relacidn con otras editoriales de la época. Hacia el
ano1939 lostitulos fueron1ooylastiradasacumuladasen



por todo ello, el Interventor Nacional de la Univere
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general de Delogados
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[FIG.39] Ordenanza del 20 de junio de 1928 de la creacion del Instituto Social. [FIG. 40] Detalle de la ordenanza del interventor Anselmo Izzo 107
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los primeros afios de trabajo editorial llegaron a 250.000
volimenes. Segiin las memorias del Instituto Social los li-
bros habian llegado a paises de Américay de Europa.

= El retorno a la estructura original

En1935durante el rectorado de Josué Gollan (h) y a par-
tir del restablecimiento de la autonomia de la universi-
dad, el Instituto Social recuperd la estructura original.
Los responsables de las direcciones de sus secciones fue-
ron:José Babini / Extensidon Universitaria; Carlos Niklison
/ Museo Social; Esteban Isern / Cursos.

Recuperamos del texto de Natacha Bacolla (2013:145) la
siguiente cita que da cuenta de las misiones recuperadas
por el Instituto: «Al repasar las memorias del instituto
entre los afios 1933 y 1943, los focos de atencidn repiten
aquellosindicados como objetivos prioritarios en sus ini-
cios. Una profusa accion de difusion y extension [..]; una

no menos prolifica accion respecto de las universidades
populares de Santa Fe y Rosario; y la restauracion de las
funciones contenidas en el Museo Social».

Este periodo de reflote culmina con el golpe de Estado
de 1943, la nueva intervencion volveria a replegar las
las acciones del Museo Social y, consecuentemente,
los lineamientos fundantes del Instituto Social. En es-
ta misma linea Stella Scarciéfolo (Directora del Museo
Histérico de la UNL) realiza esta lectura que recupera-
mos de la entrevista realizada:

«El problema fue con Bruno Genta [Rector interventor,
1943], ahi fue la primera debacle de |a universidad en el
'44. Genta estuvo casi cuatro meses y, de alguna mane-
ra, destruyé todo lo mas reformista que habia dentro de
la estructura de la universidad. Renuncian o cesantean a
los reformistas, que eran los que tenian esa clara vision
de hacer extension».

MINISTERIO DE JUSTICIA E INSTRUCCION FPUBLICA

UNIVERSIDAD NACIONAL DEL LITORAL
IINEST IS LIS THONSIOICHIEATL
PUBLICACION DE “EXTENSION UNIVERSITARIA" N° 43

SantaA FE

[FIG. 41] Detalle del pie de portada de publicacién de 1940.

- 1940



= Las partidas de trabajos para la Imprenta UNL

Segln nuestro relevamiento y registro de los tomos
disponibles para consulta de las Resoluciones de Imprenta,
entre 1946 y 1961 la Imprenta UNL recibié 3500 parti-
das de trabajos provenientes tanto de reparticiones in-
ternas como externas a la universidad: Instituto Social
UNL, Unidades Académicas UNL y Escuelas Asociadas,
Honorable Consejo Superior UNL, Profesores y Centros
de Estudiantes de la casa de estudios, Hospital Nacional
del Centenario (Rosario), Facultad de Ciencias Médicas
(Rosario), Escuela Superior de Comercio (Rosario), Es-
cuela de Aprendizaje Ferroviario de la Nacién, Escuela
Técnica de Oficios de la Nacién, Comisién Nacional de
Aprendizajey Orientacién Profesional (CNAOP), y un ni-
mero reducido de encargos de terceros.

Sélo con esta muestra podemos constatar el caracter
mixto de la produccién de la Imprenta UNL, es decir, no
sélo se resolvia la demanda interna de facultades, institu-
tosy demas dependencias administrativas de la UNL, sino
que se recibian encargos externos, tanto de organismos
estatales relacionados con lo educativo, como de terceros
asociados a la promocién sociocultural de Santa Fey zonas
aledafias. Esta dindmica hace a la naturaleza de origen se-
gn la cual fue creada la imprenta, segiin consta en las or-
denanzas de la universidad al respecto [FIGURA 42], que si
bien no responde a su misién primordial —la de promever
a través de la produccién de material impreso la ciencia,
el arte y la extension—, si se articula con la necesidad de
solventarse econémicamente para asi poder perdurar sin
perder el caracter auténomo de sus procesos productivos.

Art. 3° — La imprenta de la Universidad atenderd los servicios gene-
- rales de la misma y los del Departamento de extension uni-

versitaria  (Instituto social). Podra ademas realizar  trabajos

para olras instituciones o parlienlares mediante expresa dispo-

sicion del Rector, siempre que se provea para ello de fondos

*  DeCcesarios.

[FIG. 42] Detalle del Acta de creacién del Instituto Social del 2 de mayo de 1930.
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5.1.3 La Imprenta UNL
entre dos siglos

En este apartado nos interesa transitar el devenir de la
Imprenta UNL durante las décadas posteriores a su pri-
mer periodo, el cual reconocemos de caracter fundacio-
naly fuertemente identitario. Estratégicamente conden-
saremos una brecha de tiempo que cruzard el umbral
entre los siglos XX y XXI, buscando comprender en ese
«salto», a partir de una lectura compleja de hallazgos re-
levantes, los cambios —politicos, presupuestarios, tec-
noldgicosy estéticos—a los cuales se vio expuesta la im-
prenta, y cdmo estos determinaron multiples aspectos
de su funcionamiento y produccion.

= El salto tecnolégico

Uno de los aspectos que consideramos relevantes en
este apartado es el que refiere al cambio y avance de las
tecnolégias de impresién —aspecto que serd retomado
con mayor detalle en el punto 5.2—. Dicha variable im-
pacta, transversalmente y década tras década, en los si-
guientes planos: el de las politicas presupuestarias que
aplicabansobre laimprenta, el relacionado con |a forma-
cién del personal técnico de los talleres y, por Gltimo, en
el estético y comunicacional de |la produccion.

A partir de los datos que reconstruimos en la entrevista
que realizamos a Juan Cubile (Ex Director de la Imprenta
UNL), todo lo que se imprimia en la Imprenta UNL, des-

de sus inicios, se realizaba con impresion tipogrifica, siste-
ma que combinaba —eventualmente y segiin la necesi-
dad de la pieza— la composicion manual «en frio» con la
composicién mecanica «en caliente» [ver apartado 3.2.2].
De este modo se imprimian tanto publicaciones institu-
cionales, académicas y culturales, como asi también afi-
ches, folletos, papeleria administrativa y contable, libre-
tas de calificaciones, etc. Amerita una mencion aparte, la
impresion de piezas institucionales de otro porte, como
porejemplo los Estatutosde la UNLy los diplomas de gra-
duacién de grado de las diferentes Unidades Académicas.

Segln se registra, en el afio 1993 la Direccién de Obras
de la UNL adquiere la primera maquina impresora offset
marca Multilith, que modifica ladindmica productiva del
taller de imprentay, a su vez, acerca las prestaciones de
la Imprenta UNLa las analogas que se ofrecian en lasim-
prentas comerciales de la ciudad.

En un principio el sistema offset se combinaba con el siste-
ma tipografico de «composicidn en frio con tipos moviles»,
reservando este Ultimo para, por ejemplo, tapas de publi-
caciones cuyos interiores de resolvian en offset, acortando
de maneraradical los tiempos del armado de originales.

Poco a poco el sistema offset fue ganando terreno en los
talleres de laimprenta, por un lado, porque se fueron ad-
quiriendo nuevas impresoras offset —de mayor tamafio e
impresion, pero siempre de un solo color—y, por el otro,
porque las maquinarias de composicion tipografica me-
canica (linotipia) y de impresion en relievegrafia (minervas
y planas tipograficas) comenzaban a deteriorarse por la
falta de repuestos y de mecénicos disponibles.



Dos piezas graficas en particular —que hemos nom-
brado mas arriba—siguen atestiguando, atin al momen-
to de escritura de esta investigacion, aquellos avatares
tecnoldgicos que atravesaron el umbral entre siglos: nos
referimos a los Estatutos de la UNLy a los diplomas de
graduacion de grado.

Nos queremos detener en este punto y realizar un ana-
lisis critico sobre el devenir del proceso de impresion de
los Estatutos de la UNL, ya que consideramos que en di-
cho proceso existen vestigios de interés para nuestra in-
vestigacion. A su vez, consideramos como caso analogo
la impresion de los diplomas de graduacion de grado,
permitiéndonos asi espejar dicho analisis.

Los Estatutos de la UNL son, por naturaleza, los docu-
mentos institucionales de mayor carcter identitario de
lainstitucién. Aligual que otros estatutos de organismos
similares, guardan en sus textos la norma que rige el ac-
cionar institucional en todas sus dimensiones. Es asi que
podemos «leer» el devenir del marco legal que define,
en este caso la propia UNL, promulgando su capacidad
auténoma, sus voluntades y sus misiones sustantivas. Es
por esto, a partir del estudio de estos documentos —16
Estatutos: 1922, 1930, 1936, 1958, 1965, 1968, 1983, 1983
(ley organica), 1985, 1990, 1994, 1996, 2001, 2003, 2005,
y 2012—y desde el enfoque propuesto para esta inves-
tigacion, que queremos detallar ciertas particularidades
que reconocimos como vestigios de la implicancia que

tienen los procesos de impresion en las dinamicas de co-
municacién y construccion de identidad.

En principio, al pasar las tapas y recorrer las paginas in-
teriores de estos Estatutos podemos reconocer las dife-
rentes improntas visuales, que van dejando como rastro
en el papel, las distintas tecnologias de impresion. A par-
tir de reconocer los diferentes espaciados entre letras y
palabras podemos reconocer aquellos Estatutos realiza-
dos en impresion tipogrdfica compuestos exclusivamente
«en frio» —1922,1930 y 1936—, y aquellos que combinan
en tapa impresion tipogréifica con composicidn «en frio» y,
en interiores impresion tipogrdfica con composicion «en
caliente» — 1958, 1965°¢, 1968, 1983, 1983 (ley organica),
1985 y 1990—. A partir de 1996, segiin nuestras obser-
vaciones, los Estatutos estan impresos en sistema off-
set — 1994, 1996, 2001, 2003, 2005 y 2012—. Estos datos
nos permiten visualizar el arco de avance tecnolégico en
el cual la Imprenta UNL se veia inevitablemente inmer-
say, a su vez, reflexionar sobre este aspecto. Por un lado,
la impresion tipogrifica tanto «en frio» —lo que implica la
composicidn signo por signo, linea por linea, parrafo por
parrafo— como «en caliente» —donde se compone en la
maquina Linotipo fundiendo linea por linea— supone
determinados tiempos de produccién y ajuste que la tec-
nologia offset reduce drasticamente, inclusive permite, en
algunos casos, el trabajo con papeles de menor gramaje,
abaratando costos también es ese aspecto.

06. El Estatuto UNL de 1965 presenta una apariencia tipografica y compositiva que sugiere que fue realizado a partir de un sistema de

«mecanografiado», a pesar de esto lo mantenemos en el conjunto citado por la existencia de otras recurrencias estilisticas que justifican su

inclusién en dicho grupo.
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Continuando con el andlisis de los Estatutos reconoci-
mos un dato que caracteriza, en parte, el estado actual de
la Imprenta UNL. Revisando los colofones de cierre de ca-
da documento notamos que tanto el primer Estatuto (de
1922) comoel dltimo (de 2012) no fueronimpresosenlaim-
prenta delacasa. Naturalmente en el ano1922 la Imprenta
UNL no estaba instalada y, a raiz de esto y por cuestiones
institucionales, se imprime —segtn consta en colofén—
en una imprenta de la provincia de Buenos Aires. En 2012,
al momento de imprimir el dltimo Estatuto vigente, la
Imprenta UNLsi estaba en funciones pero, a pesar de esto,
se eligen utilizar servicios de impresion externos. Segin la

reconstruccion de datos relevados, esta decisién institucio-

nal encuentra su origen en que los servicios que brindaba
la imprenta ya no estaban a la altura de los estandares de
calidad y tiempos de entrega que la institucién requeria, al
menos, para piezas como sus Estatutos. Da cuenta de eso
el siguiente extracto de la entrevista que realizamos a José
Luis Volpogni (Ex Director EdicionesUNL):

«Después [del afio 2010] como el proyecto editorial de
la universidad [UNL] fue creciendo a nivel local y a nivel
nacional, eso hizo que uno tuviese mas exigencias en los
objetos, entonces la Imprenta UNL empez6 a quedar, no
relegada, pero empez6 a quedar para determinadas pu-
blicaciones en donde lo importante seguia siendo el cos-
to mas que la terminacién del objeton.

ESTATUTO

UNIVERSIDAD NACIONAL DEL LITORAL

[FIG. 43] Detalles de composicién en tapa de Estatuto UNL de 1958 [tecnologia impresion tipografica | composicion «en frios]. [FIG. 44] Detalles

de composicion en tapa de Estatuto UNL de 2012 [tecnologia offset].



En este punto del andlisis no queremos dejar de sefialar
un dato importante: en el Estatuto UNLde 2012, segln in-
formacién de la imprenta que lo confeccioné —a la que
llegamos en base a la lectura del colofén— se combina-
ron las tecnologias offset, para la tapa, y ldser para la totali-
dad de las paginas del interior. Este dato, fuera de sersolo
un mero detalle técnico, expone la dimensién del «salto»
tecnolégico que la Imprenta UNL no pudo realizar en ese
momento, evidencidndose el arco que va desde su esta-
blecimiento como un taller de impresion tipografica y en-
cuadernacion de avanzada en la Argentinay su regién, al
hecho insoslayable de no poder responder a la totalidad
de lasdemandas de la casa de estudios de origen.

De todos modos, a la hora de recuperar saberes técni-
cos —y porque no decirlo, artisticos y artesanales—y re-
flexionar sobre ellos de frente a la pertinencia histérica
necesaria para reconocer su relevancia, es que queremos
cerrar esta lectura analitica con otro extracto de la entre-
vista aJosé Luis Volpogni (Ex Director EdicionesUNL):

«[..] paramilacalidad, enlo quesignificabalaImprenta
histéricade la UNL, era excelente [...] Sivos tenias que ha-
cer un cosido con hilo eran perfectos los trabajos, como
eran perfectos los diplomas, con sellos de agua, relieves,
etc., eran impecables, mejores que los laser... Entonces
en el trabajo analdgico la Imprenta salia bastante airosa,
mucho mas que en la imprenta digital».

= El salto editorial

Entendemos lo editorial como un proceso que excede
ampliamente la mera realizacion de un libro o una publi-
cacién. Compromete, ademas, multiples factores: planifi-
cacién y politicas estratégicas de edicién, puesta en mar-
chade planes dedifusion de lalectura, definicién de equi-
pos de trabajo multidisciplinarios, conservacion de ejem-
plares a gran escala, habilitacién de espacios de reflexion
para comunidades artisticas e intelectuales (Elsenstein,
2010), cuestiones referidas a la distribucion de lo produ-
cidoy al aspecto tecnoldgico y de costos de impresion. En
la UNL, estos procesos acompanarony fueron parte de su
deveniry, si bien el sello editor de la casa de altos estudios
se establece definitivamente a mediados de los '90, dife-
rentes lineas editoriales ya se habian gestado a la luz del
Instituto Social, de las diferentes Unidades Académicas y
de las reparticiones de la universidad dedicadas al que-
hacer cultural y artistico, y a la profusa actividad insti-
tucional. Ya en el texto del Estatuto UNL de 1930 (inter-
vencion de Anselmo 1zzo), en su Capitulo IV que refiere
al Departamento de Extensi6n Universitaria, se consigna
como parte de la organizacién de este que «Ademas de
los cursos [..] y de las conferencias, el Departamento or-
ganizara un servicio especial de publicaciones» [FIGURA
45], dato que expone la temprana politica de construir es-
pacios y lineas generales editoriales.
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Art. 89 — Ademas de los cursos, ya sean perm -
tes o feriales, y de las conferencias, el Departamento orga-
nizard un servicio especial de publicaciones. |

Art nn — T.a nrectaridn do carvieine al Nanartamanta
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Pln, R Marzo 1960 Cine Urquiza, a las 21.30, en la eindad de Rosario.

61 Santa Fe, 1960

[FIG. 45] Detalle del Estatuto UNL de 1930, Cap. IV sobre las funciones del Departamento de Extension Universitaria. [FIG. 46] Portada de la
Revista Universidad [ N° 43 [1960. [FIC. 47] Detalle de folleto del Instituto de Cinematografia UNL (1960).



Durante los afios '50y 60 la UNL atravesé etapas histo-
ricas muy distintas. El gobierno peronista de principios
de la década del 50 y la Revolucidn Libertadora de 1955
inciden en lajuventud de una universidad que, pese a un
contexto politico adverso, llega a tener en1959, ocho uni-
dades académicas y mas de 24.000 alumnos. Las inesta-
bilidades politicas no impiden que la universidad siga
desplegandose hacia el medio social (UNL, 2009). Dan
cuenta de esto algunas acciones relevantes: las nuevas
ediciones de la Revista Universidad a partir del afio 1955
(bajo el cuidado de Domingo Lépez Cuesta primero y
de Domingo Buonocuore después [FIGURA 46]); el tra-
bajo realizado al interior del Instituto Social por Angela
Romera Vera primeroy Marta Samatan después, creando
en1956 el Instituto de Cinematografia [FIGURA 47] (con el
estreno, en 1958, de Tire dié, primer documental realiza-
do por el Instituto y dirigido por Fernando Birri), y dan-
do punto de partida a la Seccion de Arte Contemporaneo
(con la concrecién de la primera reunion de Arte Con-
temporaneo realizada en el Paraninfo); y la creacion en
1964 —durante el rectorado del Ing. Cortés Pla— de la
Editorial Discografica de la UNL (EDUL).

La Imprenta UNL fue protagonista en los procesos de
difusion de estos y otros miltiples acontecimientos que
fusionaban el quehacer académico, la extension, la cultu-
ray la construccion ciudadana. También atestigud, en las
décadas siguientes, la clausura institucional en todas sus
dimensiones, sufriendo recortes a nivel de demanday de
partidas presupuestarias, acompafiando —sin opcion—
laimposicién metddica de los regimenes totalitarios.

Lavuelta ala democracia en1983 generd una explosion
vital y renovada de la comunicacién y de la demanda de
piezas graficas a tal fin. Al respecto, recuperamos una ex-
presion de José Luis Volpogni (Ex Director EdicionesUNL)
de la entrevista realizada:

«Cuando se hizo el proceso de normalizacién en
la época de Benjamin Stubrin [se refiere al perio-
do 1983-1986], Hidalgo como primer rector [se refie-
re a Juan Carlos Hidalgo, Rector electo por Asambleas
Universitarias para el periodo 1986-1994], enseguida
dentro de Asuntos Culturales se crearon dispositivos de
impresidn: ahi fue la primera edicién de libros de Hugo
Gola, de El Libro rojo de Tito, algunos libros de teatro.
Todo esto en la década del ‘8o.

En aquellos «ochentas» de reflorecimiento ciudada-
no, la Secretaria de Asuntos Culturales de la UNLjunto al
Departamento de Extensién Universitaria implementa-
ron matiples programas de divulgacion cientifica, artistica
y de formacién docente. Es asi que «[de esos espacios ins-
titucionales] nacieron los Encuentros Nacionales «Primer
Encuentro Nacional de Literatura y Critica», «Segunda
Reunidn Universitaria de Arte Contemporaneo», «Ciclo del
Pensamiento Argentino», «Reunién del Teatro Argentino»,
«Primer Seminario de Actualizacién en Ciencias Sociales,
«Seminario de Introduccién a la Democracia», «Los Cicios
de Msica», «Ciclo Palabras a la Tribu» (extracto del texto
«Década del 80» de la Muestra +40... y las [uces se encendie-
ron. Museo Histérico UNL, 2023), entre otras iniciativas de
interés [FIGURAS 48 A 57].
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Para la Imprenta UNL aquel fue un momento de gran
produccion y de revalorizacion de su capacidad y calidad
productivas. La gran demanda de afichesy piezas gréficas,
de diferente indole y factura que las de las publicaciones
de origen libresco, posibilitaron la utilizacién de maqui-
nas disponibles en los talleres que permitian la impresion
tipogrifica en grandes formatos, aprovechando, a su vez,
la existencia de gran cantidad de tipografias de madera
para carteleria. Cabe destacar que esta impronta grafica
no volvera a tener presencia en la oferta de la imprenta
después de aquellas épocas, quedando aquellos materia-
les practicamente en desuso a partir de los afios '90.

Avanzando en el tiempo, y segln consta en los do-
cumentos institucionales relevados, el 13 de octubre
de 1994 durante el rectorado de Hugo C. Storero, y por
Resolucion del Honorable Consejo Superior de la UNL,
se crea, o dicho con precision se «estatuye», el Centro
de Publicaciones de la UNL (CPUNL) bajo la érbita de
Extension Universitaria [FIGURA 58]. Este es un punto de
inflexién en lo que respecta a nuestro objeto de estudio,
porque significa la vuelta de la Imprenta UNL a la esfera
de Extensidn Universitaria.

Después de haberse sostenido de manera airosa duran-
te las décadas de los 70y los’80, la Imprenta UNLvuelve
a su cuna extensionista, en donde no solo restablece sus
misiones fundantes, sino que también recupera autono-
miaen laadministracién de sus recursos internos, aspec-
to determinante en lo referente a los tiempos de realiza-
ciény entrega de los pedidos que recibia.

MEN EL ARO DEL 75¢ ANIVERSARIO
N

OTA 1

OPTE. M 383 818

o de Culties y Educacién L
ESDAD NACIONAL DEL LITORAL

'‘RECTORADO swra re, 43 OCT 1994

VISTAS estas actuaciones por las que la Direccién del Departs

ko

de Extensi6n Universitaria propugna la creacién del Centro de Publicaciones

de la Universidad N wal del Litoral y
CONSIOERANDO:
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clentffico y creativo de la comunidad universiteria, incentivend
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ento forma parte int

[Fic. 58] Detalle de la Resoluci6n del Consejo Superior UNL/N° 250,
de la creacién del Centro de Publicaciones UNL, 13 de octubre 1994.



Para caracterizar el clima de época en lo referente a lo
editorial, recuperamos de la entrevista que le realizamos,
una reflexién de Ivana Tosti (Directora Ediciones UNL):

«hacia diez afos que se habia recuperado la democracia,
0 un poquito mas, y como que la universidad ya habia ca-
lentado los motores, a fines de los ’80, y cuando empeza-
ron los’90 todo lo que sean publicaciones empezé a explo-
tar, se empezaron a generar nuevamente las revistas, que
estaban como mudas o acalladas después de ladictadura».

Y continta con un dato importante:

«En paralelo ibamos profesionalizando el equipo, em-
piezan a estar los primeros disefiadores de la UNL, va-
mos tomando la légica de colecciones, los requerimien-
tos técnicos empiezan a ser mas exigentes, los estéticos
también, el tema de la correccidn... La edicién, el disefio,
empiezan a tomar cada vez mas peso».

En lo referente a la Imprenta UNL, lo que repone la
Directora de Ediciones UNL indica el inicio de un giro en
laestética del disefio de la ciudad de Santa Fe. Con las pri-
meras generaciones de egresadxs de la carrera de Disefio
Grifico FADU-UNL se renuevan no solo el lenguaje grafico
sino también las exigencias de requerimientos y calidad
de factura final en las imprentas del medio santafesino.
Este proceso de «estandarizacién» (Eisenstein, 2010) as-
cendente tanto en las dinamicas editoriales como en los
procedimientos de impresidn ubica a la Imprenta UNL
enunescenariodual, enel cual, porunlado, recupera de-
manday autonomia de producciény, porel otro, la eleva-
cién de los estandares tecnoldgicos, de productividad y

de necesidades estéticasy comunicacionales la dejan, en
ciertas ocasiones, fuera de juego.

A partirde aquellos afios se generd un ciclo sinérgico vir-
tuoso entre el CPUNLy la Imprenta UNL. Un ejemplo des-
tacado de aquel momento fue la Coleccién Citedra. Dicha
iniciativa editorial —que despues de 20 afios sigue fun-
cionando— sumd, rapido y de manera creciente, un gran
nimero de ejemplaresen lastiradas totales de impresion.
Ivana Tosti (Directora Ediciones UNL) da cuenta de esto:

«La innovaciéon del ano 2000, con Pepe como director
[se refiere a José Luis Volpogni], es la Coleccion Catedra,
[..] donde los docentes empiezan a transformarse en
autores, donde empiezan a juntar sus apuntes de cate-
dra de tantos afios, y la editorial empieza a solicitarles
que, en vez de tener todos esos apuntes para fotocopiar,
se transformaran en libros. Y la coleccién se genera con
ciertas premisas: tenfa que ser un libro econémico, que
compita con la fotocopiadora, del que podamos hacer
muchos ejemplares para que los estudiantes tengan ca-
da uno el suyo. Y bueno, la Imprenta se transformé en el
socio ideal para la coleccién, imaginate que haciamos
mil, dos mil ejemplares».

Iniciados los afios 2000, la imprenta resolvia los pedi-
dos de publicaciones de gran tirada con la tecnologia off-
set. Todo el sistema de impresion tipogrdfica—maquinarias,
tipografias, materiales para imposicién, etc— habia que-
dado relegado por cuestiones relacionadas a los tiempos
poco rentables de composicion, escasez de materiales es-
pecificos y falta de mecanicxs para reparacién y puesta a
punto. Solo algunas piezas de caracter especial eran con-
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feccionadas con aquel sistema, como es el caso de los di-
plomas de graduacion de grado de la UNL.

Continuando con el avance del vector editorial, y a par-
tir de la creciente actividad del sello editor de la UNLy
de las demas ofertas crecientes en el ambito de la exten-
siény de la cultura de la universidad, el 2 de septiembre
del afio 2004 —durante el rectorado de Mario Barletta
(2000-2007)— y por Resolucién del Consejo Superior
de la UNL se realizan actualizaciones en el reglamento
del CPUNL apuntando a la optimizacién de su funcio-
namiento interno [FIGURA 59], instituyéndose un nuevo
nombre para la editorial: Ediciones UNL, y una nueva mar-
cade identidad para la misma. Se refiere a esto en la en-
trevista, José Luis Volpogni (Ex Director EdicionesUNL):

«no somos mas el Centro de Publicaciones de la Se-
cretaria de... la Universidad..., somos Ediciones UNL; no so-
mos ni Eudeba, ni Planeta, somos Ediciones UNL.

Aquella primer década del siglo XXI es recuperada, por
Ixs artifices de lo editorial de aquel momento, como el
Gtimo periodo —a la fecha—en el cual la Imprenta UNL,
a partir de su accién coordinada con Ediciones UNL, fun-
ciond de manera exhaustiva. En aquellos momentos se-
glin registros relevados contaba con una planta de 58 per-
sonas en funciones técnicas variadas, desde los trabajos
especificos del proceso de impresidn, hasta aquellas ac-
tividades relacionadas con el depésito y la distribucion.

La planta de equipamiento se habia enriquecido —no
necesariamente actualizado— con adquisiciones especi-
ficas y por el traslado de maquinarias que quedaban en
desuso en otras reparticiones de la UNL.

[FIG. 59] Detalle de la Resolucion Consejo Superior UNL/N°169, de
modificacion del reglamento del CPUNL, 13 de septiembre 2004.



Se destaca en aquella época de impresion offset la ad-
quisicion de la impresora Heildelberg Kord, que apuntald
la producciény elevé la calidad de impresion. Juan Cubile
(Ex Director de la Imprenta UNL) retoma aquellos dias
durante la entrevista argumentando nuestro comentario:

«del 2006 al 2012 mas o menos fue la mayor produc-
cién de libros, porque ahi se hacia todo: tapa, foto-
cromia..., era una maquina de un color [se refiere a la
Heildelberg Kord] pero no tenias problemas, porque te-
nia un lavador espectacular».

Volviendo sobre el crecimiento editorial, José luis
Volpogni (Ex Director EdicionesUNL) se refiere en la en-
trevista a la construccién del catdlogo como instrumento
fundante de identidad:

«Aht se cristaliz6 un proyecto de catalogo que unié lo
académico con lo literario (la coleccién Catedra, la colec-
cién Cienciay Tecnologia, la coleccion Itinerarios, dentro
de ésta, lo que es poesia, novela, cuento...)».

En esta misma linea y como aporte referencial desde
el anélisis institucional de caracter oficial, recuperamos
datos expuestos en la Tercera Evaluacion Institucional UNL,
que nos aportan precisiones sobre el periodo que esta-
mos caracterizando. El documento hace referencia de
manera conjunta tanto a la produccién de la Imprenta
UNL, como a actividades de Ediciones UNL:

«El Area Imprenta UNL durante el afio 2014, alcan-
z6 la impresién de 25.390 ejemplares y 28 publicacio-
nes de Ediciones UNL. Cabe sefialar que durante el afo
2015 se produjo un incremento superior al 100% de los
libros editados respecto al afo anterior. [..] En el marco

de los 20 afios de la Editorial, se desarrollé la propues-
ta Bibliotecas de Papel. Una coleccion de 16 postales que
sugieren lecturas sobre diversas disciplinas» (UNL, 2016).

A la elocuencia numérica de los datos recuperados, su-
maremos, en contraposicion, una lectura que agudiza la
reflexion. Segin los relevamientos que realizamos, en
aquellos momentos la imprenta solo resolvia el 30% de
las demandas de impresion que la universidad impar-
tia, el resto era cubierto por imprentas del medio grafico
santafesino. Es decir, mas alla de los esfuerzos por acom-
pafar los cambios tecnolégicos y los nuevos estandares
de calidad y productividad, la Imprenta UNL —an re-
solviendo tiradas cuantiosas— no alcanzaba a cubrir un
porcentaje sustancial de la produccién a gran escala que
laUNLdemandaba.

En los afios siguientes se empiezan a combinar fac-
tores que aceleran y acentiian este naciente vector ne-
gativo. Primero, la creciente tecnologia de la impresion
digital a gran escala: técnicas de copiado que por anos
habian estado encargadas de solucionar pequefas tira-
das, a mediados de la segunda década del siglo XXI ya
habian logrado optimizar sus procesos hacia la produc-
tividad masiva. Esto comenzaba a dejar fuera de esce-
na a la Imprenta UNL en varios aspectos referentes, por
un lado, a lo econémico (diferencia de costos por hoja)
y, por el otro, a la pérdida del sentido técnico de aque-
llos procesos asociados a la produccién de publicaciones
en base a la impresidn offset —por ejemplo la encua-
dernacién cosida—, procesos que eran parte del patri-
monio tecnoldgico y de saberes que se le reconocia a la
imprenta. Segundo, gran parte de la produccién impre-
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sa de la Imprenta UNL se correspondia con los tramites
administrativos de las Unidades Académicas, Rectorado,
Institutos y demas dependencias de la universidad. En la
actualidad todo aquel circuito de formularios, planillas,
libretas, libros de actas, etc., se ha transformado en un
sistema digitalizado por completo, en donde los proce-
sos de impresion en papel ya no tienen lugar. Tercero, y
més ligado a las decisiones institucionales que a las dina-
micas propias de «lo impreso», en 2018 laimprenta es ex-
cluida del ambito de la Secretaria de Extensién y Cultura

5.2 Aspectos tecnoldgicos
historicos

5.2.1 Familia Donatello

Segln las reconstrucciones histéricas de datos realiza-
das por el Museo Histérico de la UNL —por Resolucién
rectoral y por disposicién del Ministerio de Educacién de
la Nacion— la familia tipografica Donatello fue adoptada
por la universidad para la confeccion de sus diplomas de
graduacion de grado.

Actualmente, si bien los diplomas se realizan con el sis-
tema de impresion ldser, por pedido especial de |a perso-
na graduada se sostiene la opcidn de impresion tipografica
y composicién «en frio».

y pasa a la érbita de la Direccién de Obras y Servicios
Centralizados. Esta reubicacion en la estructura institu-
cional de la UNL supone la pérdida de posibilidades de
articulacién directa con Ediciones UNL y la imposibili-
dad de la administracién de recursos internos. Cuarto, y
Gltimo, las limitaciones devenidas de las disposiciones
y restricciones por la pandemia de COVID-19 clausura-
ron por completo el funcionamiento de los talleres de la
Imprenta UNL hasta principios del afio 2022, postergan-
doy deprimiendo su actividad productiva.

El Museo Histérico UNL conserva cajones tipograficos de
la familia Donatelloy, a partir de las observaciones que he-
mos realizado en sus instalaciones, constatamos tanto su
belleza formal como el alto grado de desgaste de sus tipos
méviles de plomo. La Donatello es una familia tipografica
de caracteristicas caligraficas que, a su vez, recupera y en-
fatiza la accién de la pluma en finas y generosas curvas y
contracurvas —corresponde a la tipologia «scripta», den-
tro de la clasificacion que proponemos como instrumen-
to de anilisis tipografico-tipolégico (Gonzélez, 1990)—.



Dichos «trazos» son especialmente sensibles al desgaste
que genera la repetida accién del sistema de impresion
en relievegrafia [FIGURAS 60 Y 61]. Este aspecto, que surge
del uso intensivo que se le daba a esta familia tipografica
en la universidad, fue determinante a la hora de tomar la
decisién —de caracter institucional— de comenzar a im-

primir en sistema ldser los diplomas de graduacién de gra-

do. Concretamente, y segtin los relevamientos técnicos que
hemos realizado en la Imprenta UNL, desde el afio 2018 ya
no se encuentra disponible la familia Donatello en el mer-
cado tipografico de la Argentina. A partir de esta faltante
—que se supone definitiva— se transformé en un impo-
sible |a reposicién de aquellos tipos méviles que presenta-
ban un grado tal de desgaste que los volvia inutilizables.

[FIGS. 60 Y 61] Registros de la familia Donatello (en la fotografia de la derecha se observan los desgastes en los «trazos»).
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5.3 Actualidad
y prospectivas

Reflexionar sobre la «actualidad» y las «prospecti-
vas» de la Imprenta UNL es caminar en un terreno ha-
bitado por tensiones de toda especie. Pero si hay alguna
que creemos tiene méas peso, o al menos posee un ca-
racter mas primario, es aquella tensiéon que bien defi-
ne durante su entrevista José Luis Volpogni (Ex Director
EdicionesUNL):

«la tensidn siempre fue: imprenta asociada al proyec-
to editorial, y [ese proyecto] editorial asociado a que la
universidad tenfa imprenta.[...] no necesariamente una
supone la otra, que tenga una imprenta no supone que
tenga un proyecto editorial».

Postulamos que esta es una tension de origen, y que el
devenir de esta siempre estuvo regido, de un modo asi-
métrico, por el vector de lo «editorial». Es por esto que
no podemos escindir totalmente la actualidad de la
Imprenta UNL del presente de Ediciones UNL.

Durante sus 94 afios de existencia, la Imprenta UNL, co-
nocid sus mejores momentos productivos asociados a las

diferentes instrumentaciones que fue tomando el desa-
rrolloy ladifusion de la extensién enla UNL, siempre esto
ligado al desarrollo editorial, ya sea de manera menos re-
gulada o a partir de la creacion del CPUNL. Actualmente
Ediciones UNL depende de la Secretaria Académica y de
Innovacién Educativa, mientras que la Imprenta UNL
funciona bajo las decisiones de la Direccion de Obras y
Servicios. Creemos que esta disociacién no es menor, ya
que por un lado el trabajo conjunto se supone poco posi-
ble enlos términos de antafoy, por el otro, atin de mayor
peso, ninguna de ambas reparticiones se encuentra den-
tro de la Secretaria de Extension y Cultura de la UNL.

Como deciamos antes, esta tensién es asimétrica:
Ediciones UNL, cumpliendo sus 30 afos en 2024, sostie-
ne un perfil activo y renovado frente a los desafios de los
nuevos circuitos editoriales, tanto de produccion como
de distribucién, pero la Imprenta UNL lentamente se va
desvaneciendo por la falta de actualizacién de sus talle-
res, por la disminucién de su planta de personal y por la
falta de un proyecto claro de refuncionalizacién.



Queremos cerrar este capitulo con un ejercicio reflexivo.

Esta aficheta [FIGURA 62], realizada exclusivamente
con impresion tipografica con tipos moéviles de madera y
de plomo, fue un pedido especial para la Imprenta UNL
por parte de Ediciones UNL. La ocasidn fue la Primer Gran
Barata de libros®?, evento de difusién del catalogo de di-
cha editorial, que se desarrollé durante el 17y el 18 de
marzo del afio 2016 en las instalaciones del Multiespacio
UNL. Gustavo Menéndez (Secretario de Extensién UNL/
2007-2012 [ 2014-2018) se referia a aquella actividad del
siguiente modo:

«El desarrollo de la editorial de la UNL forma parte de
los ejes estratégicos de las politicas de extension, don-
de nos centramos en acciones que promuevan la gene-
racién de conocimiento y la socializacion a través de la
consolidacién de las colecciones y publicaciones de ti-
tulos. Esta nueva libreria es una oportunidad para toda
la comunidad santafesina para conocery acceder a todo
nuestro catalogo».

Podriamos pensar que este ejercicio es sélo un giro meta-
foricoenloquevadeestaindagacion; pero no, fue unasitua-
cién real. Para nosotros esta no fue una pieza grafica mas,
en ella se condensd |a pulsion pluralista de la Secretaria de
Extension de la UNL, |a accion inclusiva de Ediciones UNL
como instrumento promotor de intercambio intercultural,
y la experticia de la Imprenta UNL, componiendo e impri-
miendo «letras en mano» como en sus inicios.

07. La propuesta, conté ademds con el apoyo de Eudeba, el sello
editorial de la Universidad de Buenos Aires, entidad que dispuso de
ejemplares de su catalogo a la venta para la ocasion.

NUEVA LIBRERIA UNL

' @mesecmesmamamm.

GRAN

BARATA

Jueves 17 vy Viemes 18 de Marzo

de 8 @ 20.00 Hs./ 9 de J

hwmu“ﬂpowdho-t&udcﬂmymi

[FICs. 62 v 62A (DETALLE)] Aficheta realizada en 2016 en impresion ti-
pogriéfica | composicion «en frio» para Ediciones UNL/Imprenta UNL.
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Capitulo 6

Inventario sensible






Capitulo 6
Inventario sensible

En principio, queremos hacer una distincién entre aque-
llos primeros inventarios de la Imprenta UNL de este
Inventario sensible. Hemos reconstruido los primeros en
base al relevamiento de las partidas oficiales destinadas
a la adquisicion de maquinarias de imprenta e insumos
—movimiento que segin la metodologia que plantea-
mos corresponde al momento «exploratorio»—; para este
Inventario Sensible —propio del momento «descriptivor—
munidos del enfoque que reline a nuestras tres perspec-
tivas —Educativa, Tecnoldgica y de la Comunicacion Visual—,
nos hemos sumergido en los talleres ubicados en Ciudad
Universitaria/ Paraje el Pozo para hacer contacto con el «eco-
sistema» de produccion grafica de la Imprenta UNL.

Luego de esta distincion, también resulta relevante
sefialar el hecho de que la Imprenta UNL es una repar-
ticién de dicha universidad que, al momento de escribir
esta tesis, se mantiene en actividad. Esto, lejos de ser es-
te un dato anecdético, significa que su organizacion in-
ternay sus funciones estan reguladas por disposiciones
reglamentarias referentes a: [imites horarios de jornadas
laborales y descansos, 6rdenes de trabajos a realizar, en-
tregas de partidas de insumos y, por supuesto, registro
oficial de inventario de todo lo existente en sus talleres.
Es por esto que el acceso de personas ajenas a la planta
de personal de la imprenta implica la previa obtencién
de permisos de ingresoy también la coordinacién de ho-
rarios para usos temporales de espacios durante los cua-
les poder realizar observaciones precisas y obtener regis-

tros completos —fotografias generales y de detalles, da-
tos sobre mecanicas de funcionamiento, y de diferentes
calidades de insumos y prestaciones, marcas y modelos,
particularidades referentes al lugar o fecha de origen,
etc—. Ademas de estos aspectos citados, la observacion
apuntd también a reconocer qué de todo aquello sigue
siendo parte activa de los procesos que la imprenta de-
sarrolla actualmente, o dicho de un modo mas elocuente
«qué maquinariasy materiales no se usan mas».

Por otro lado, también se realizaron acciones de indaga-
cién sobre los saberes de oficio que cohabitan con las ma-
quinarias en estos talleres. Estas construcciones intangi-
bles se hacen visibles en y durante la practica misma del
arte de «imprimir», es por eso que su registro implicd, por
un lado, la observacién directa de la acciény, por el otro,
la reconstruccion de la totalidad de la técnica a partir de
la interpretacién del relato oral de la secuencia de dicho
proceso. De todos modos, debemos sefialar que en este
punto no se logré la densidad de datos esperada, ya que
laactividad de la imprenta es muy limitada.

A continuacién y en cada apartado —Magquinarias, he-
rramientas e insumos; Tipografias, muebles especifi-
cos y complementos de composicién; Oficios y saberes;
Plantas de referencia—repondremos, por un lado, el de-
talle de lo relevado que hace al «inventario» y, por el otro,
las reflexiones sobre aquello de lo relevado que lo hace
«sensible» de ser «recuperado», «transformado» y «revalo-
rizado» desde lo educativo.
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6.1 Maguinarias,
herramientas e insumos

= Maquinas impresoras

Impresion tipografica

= 1 [una] Plana tipografica MAN 60 x 40

= 2 [dos] Planas tipograficas SAKURAI Express All /
formato 70 x 47

=1 [una] Plana tipografica ALBERT FRANKENTHAL
Export-Grala / formato 80 x 56 cm

=1 [una] Minerva tipografica automatica HEIDELBERG /
formato doble oficio

= 1 [una] Minerva tipografica manual NEBIOLO /
formato doble carta [para restaurar]

Impresion offset
= 1[una] Digital A3/ tintas liquidas + master
=1 [una] Offset MULTILITH /1 color / formato doble carta
=1 [una] Offset CHIEF / formato doble oficio
=1 [una] Offset GARAVENTA / 1 color / formato 40 x 60 cm
=1 [una] Offset HEIDELBERG KORD /1 color/

formato 46 x 64 cm

Impresion laser
=1 [una] Impresora Canon-Minolta / laser / formato A3+
= 1[un] Plotter Canon / chorro de tinta / formato A2

= Composicién tipografica «en caliente»
= 2 [dos] Linotipos LINOTYPE [1 funciona /1 para repuestos]

= Originales para offset
=1 [una] Insoladora de chapas offset

= Prensado y estampacion

= 1[un] Redondeadora de puntas,
perforadoray encuadernadora

=1 [una] Puntilladora manual,
perforadora, troqueladora

= Prensado y estampacion

=1 [una] Prensa manual de piso / formato 60 x 60 cm
= 2 [dos] Prensas manuales de mesa / formato oficio
=1 [una] Prensa manual doradora

= Dobladoras de pliegos impresos
=1 [una] Dobladora automatica de pliegos
=1 [una] Dobladora semi automatica /
dobla 16 x16 [no funciona]
=1 [una] Dobladora automatica / formato chico

= Guillotinadoy refilado
=1 [una] Guillotina automatica KRAUSE /140 cm de luz

= Encuadernado

= 1[una] Pegadora Binder

=1 [una] Cosedora

=1 [una] Abrochadora manual (broches)
=1 [una] Abrochadora mecanica (alambre)



= Proteccién y cubiertas
=1 [una] Laminadora / formato A3

= Herramientas, maquinas de menor porte e insumos
=1 [una] Chanfleadora de espacios

=1 [una] Sierra circular para lineas y espacios de plomo
=1 [un] Sacapruebas / formato A3 / portatil

= Componedores tipograficos [cantidad sin definir]

= Cufias tipograficas [cantidad sin definir]

= Ramas tipograficas [cantidad sin definir]

= Espatulas para batido y estirado de tintas

= Tableros, herramientasy materiales varios

= Tintas para impresion offset

= Armarios de guardado

= Sillas y banquetas de trabajo

Como se puede constatar en Plantas de referencia (apar-
tado 6.4) estas maquinarias se distribuyen, por tipologia
y funcionamiento, en toda la superficie de los talleres de
la Imprenta UNL. En el listado se detalla que solo una de
las Dobladoras de pliegos no funcionay que la Minerva tipo-
grafica manual NEBIOLO necesita restaurar algunas de sus
piezas, pero las demds maquinarias y herramientas con-
signadas mantienen su funcionalidad basica, mas alla de
que la falta de funcionamiento cotidiano genera un es-
tancamiento en su operatividad y, a su vez no permite la
puesta a punto necesaria. Es asi que al interior de este re-
lavamiento e inventario, queremos destacar algunas ca-
racteristicas por sobre otras en pos de futuras practicas.

Nos interesan principalmente las maquinas de impre-
sion tipogrifica, y dentro de este conjunto del listado
queremos destacar la Plana tipogrdfica MAN [FIGURA 71],
ya que si bien su funcionamiento no reviste tanta efecti-
vidad técnica como las demas planas disponibles y mas
modernas, es atractiva asimismo por su parte mecani-
cayaque se aprecian abiertamente sus componentes, lo
que propicia la facil comprension del sistema. Ademas
al ser un objeto que data de 1928, podriamos supo-
ner que fue parte de las primeras adquisiciones de la
Imprenta UNL para la realizacién —aunque no exclusi-
va— de sus diplomas.

Dentro de esta misma categoria —impresion tipogri-
fica—también destacamos las minervas, tanto la renom-
brada HEIDELBERG automatica (que esta en perfecto es-
tado) [FIGURA 64] como la NEBIOLO manual [FIGURA 66],
ambas refieren a la evolucion de la impresion tipogrifica
en serie, y su utilizacion se transformé en todo un estilo
grafico llevado adelante por «Ixs minervistas».

Parrafo aparte para el Sacapruebas [FIGURA 65]. Esta ma-
quina de menor porte se utilizaba para realizar pruebas
de las composiciones o «formas» (pudiendo hacer co-
rrecciones ortograficas u ortotipograficas) antes de pa-
sarlas a las planas o minervas para suimpresién en serie.
Particularmente este sacapruebas merece ser destacado
por las posibilidades que ofrece de imprimir composicio-
nes de una manera mas dinamica —tiradas Unicas o de
pocos ejemplares—y por su poco peso y caracter porta-
ble, datos relevantes para posibles futuras practicas.
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[FIG. 63] Puntilladora manual, perforadora, troqueladora. [FIG. 64] Minerva tipografica automatica HEIDELBERG. [FIG. 65] Sacapruebas.
[FIC. 66] Minerva tipogréafica manual NEBIOLO.
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[FIG. 67] Offset HEIDELBERG KORD. [FiG. 68] Cosedora. [FIG. 69] Tintas para impresion offset. [FIG. 70] Linotipo LINOTYPE. [FIG. 71] Plana
tipografica MAN.
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6.2 Tipograffas, muebles
especificos y complementos
de composicién

= Tipografias

= 80 [ochenta] Cajones tipograficos (diferentes familias
tipograficas de plomo / diferentes tamafos)
[una fuente por cajon]

= 8 [ocho] Cajas tipograficas (diferentes familias tipogra-
ficas de madera / diferentes tamafos)
[una fuente por caja]

= Orlas tipograficas [cantidad sin definir]

= Clichés tipograficos [cantidad sin definir]

= Muebles especificos
= 2 [dos] Burros/chivalete (tipografias para diplomas)
=1 [un] Burro/chivalete componedor doble

(tipografias varias sin clasificar)
= 1 [una] Mesa de composicién e imposicion tipografica
= 1[una] Mesa retroiluminada para montaje de originales
=1 [un] Lingotero

= Complementos de composicion tipografica

= Material de blancos tipograficos / cuadrados y espacios
/interlineas / lingotes e imposiciones
[cantidad sin definir]

= Galeras de maderay de metal [cantidad sin definir]

El parque tipografico de la Imprenta UNL es vasto, tan-
to en lo que refiere a las familias tipograficas de tipos
moviles de plomo para composicion «en frio», como en
lo disponible en matriceria para para composicién «en
caliente» en la Linotipo LINOTYPE. Asi de vasto también es
el conjunto utilizable de complementos para la composi-
cibn—material de blancos, galeras de maderay metal—
como la cantidad de muebles especificos, componedores
y herramientas de «tipometriax.

Habiendo dicho esto, es importante sefialar que esta
cantidad de materiales disponibles necesita —para po-
der recuperar su funcionalidad operativa— profundas
tareas de limpieza, puesta a punto, clasificacién.

Porotro lado, enlo que refiere alas familias tipograficas
de madera, se cuenta con ocho cajas de signos de diferen-
tes formatos. En todos los casos los tamafios de estos sig-
nos supera al mayor de los disponibles en plomo, caracte-
ristica que los habilita a piezas graficas de otra indole que
no sea lo editorial. Estas cajas —si bien necesesitan una
puesta a punto basica— han mantenido en buen estado
sus signos, permitiendo actualmente su uso.

No queremos finalizar este apartado sin datar el carac-
ter patrimonial que implica la recuperacién de algunas
de estas familias tipograficas: con respecto a los tipos de
plomo se destacan los cajones correspondientes a la fa-
milia Donatello (ver apartado 5.2.1); de las familias tipo-
graficas de madera solo decir que son algunas de las fa-
milias utilizadas para la confeccién de afiches de las dé-
cadas de los’60,'70,’80y principios de los '90.
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[FIGS. 72 Y 73] Cajones con familias tipograficas de plomo. [FIGSs. 74 Y 75] Materiales de blanco. [FIGs. 76 Y 77] Cajas con familias tipograficas de

madera. [FIG. 78] Burro/chivalete [tipografia para diplomas].
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6.3 Oficios y saberes

En la lista que presentamos en la FIGURA 79 —segun el
detalle de Proyecto de Presupuesto para el afio 1938 apro-
bado por Resolucién del Honorable Consejo Superior UNL
del 28 de enero de 1938— se data la planta de cargos de la
Imprenta UNL en las postrimerias de su primera década.
Cabe sefalar que algunos de esos 18 cargos correspondian a
mas de una persona, y también que esta planta fue—segin
lo registrado— en continuo in crescendo década tras década.

Podemos reconocerenesta lista «<saberes del oficio» sen-
sibles a nuestros objetivos —operacién de maquinarias,
linotipia, tipografia, operacion de minervas, encuaderna-
cién, etc— pero no pudimos registrar en la Imprenta UNL
«lo performatico» implicito en esos saberes —es decir, su
puesta en acto durante el proceso de realizacién de una
pieza de imprenta—, ya que como dijimos antes, su pre-
sente productivo es extremadamente limitado.

A la fecha de esta Tesis la Imprenta UNL no cuenta
con alguien cargo de la Direccion General, su planta es
de 9 personas que se reparten —salvo la Coordinacién
General— las diferentes funciones.

6.4 Plantas de referencia

Con el objetivo de poder dimensionar la cantidad exis-
tente de maquinarias de imprenta y su distribucién se-
gun tipo y funcién, se desarrollaron Plantas de referencia
con identificacién numérica para cada caso. Vale aclarar
en este punto que el el taller de la Imprenta UNL se con-
solida en un solo espacio, pero se divide internamente en
dos areas diferenciadas a las que hemos denominado en
el esquema como Ala este y Ala oeste. El Ala este combina el
sector de encuadernacién —cosedoras, dobladoras, pren-

Jefe de tallares

Auxiliar sconomd

Segundo jefe de talleres (aajuinista)

¥ecanotiplsta de la. l! 80 diarics
" " 2a.

.60 "
tiplieta " 10.50 -
-ﬁ: Pre principal : B.20 .
Tipdgrafo 7480 .
tipfgrafc minervista : 6y~= .
Mauirista ¢ 8- »
Minervista y tlmorader Ty== ”
Encuadernador principsl ® 7,80 A
Encusdernador cortador * 7,80 "
Encuadernader * 560 o
Ayudante principal 5,10 "
ta encuadernsdor * 3,10 "

2 Ayudantes sncuaderna -
dores & § 2.680 cada uno " §420 »

Mensa,ero

[FIG. 79] Detalle de la Resolucién del Honorable Consejo Superior
UNLdel 28 de enero de 1938.

sasde piey de mesa, puntilladora, laminadora, encolado-
ray estampadora— con el sector de guillotinado y con el
sector de impresion offset; a su lado, el Ala oeste, retine las
maquinarias de impresion tipografica—planas tipograficas,
minervas tipograficas, linotipos—, ademas de un peque-
fio sector anexo destinado a las maquinarias de impresién
digital —plotter chorro de tinta e impresora laser—. A su
vez se identifican en ambas Plantas de referencia, muebles
especificos y maquinarias de imprenta de pequefio porte.



Taller Imprenta UNL
Planta Ala este

= Sector Encuadernacion
00. Ingreso a los talleres
o1. Prensa manual de piso /
formato 60 x 60 cm
02. Prensa manual doradora
03. Puntilladora manual, perforadora,
troqueladora
04. Prensa manual de mesa /
formato oficio
o5. Dobladora automatica de pliegos
06. Dobladora semi automatica / dobla
pliegos en 16 x16 [no funciona]
07. Dobladora automatica /
formato chico
08. Pegadora Binder
09. Guillotina automatica /140 cm de luz
10. Cosedora
11. Laminadora / formato A3
12. Abrochadora manual (broches)
13. Abrochadora mecénica (alambre)
14. Mesas de encuadernacion

= Sector offset [s6lo maquinas]

15. Insoladora de chapas offset

16. Estanteria de tintas

17. Digital A3 /tintas liquidas + master

18/19. MULTILITH offset /1 color/

formato doble carta

20. CHIEF offset / formato doble oficio

21. GARAVENTA offset /1 color /
formato 40 x 60 cm

22, HEIDELBERG CORT offset /1 color /
formato 46 x 64 cm

23. Sacapruebas / formato A3

24.Tableros herramientasy materiales
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Taller Imprenta UNL
Planta Ala oeste

= Sector impresion tipogrifica

25. Burro/chivalete componedor doble
[tipografias varias sin clasificar]

26. Mesa retroiluminada para
montaje de originales

27. Mesa desmontaje de ramas
tipograficas (asistente para
maquinas planas de gran formato)

28. Chanfleadora de espacios

29. Burro/chivalete
(tipografias para diplomas)

30/31. Planas tipograficas SAKURAI

Express All

32. Plana tipografica MAN

33. Plana tipogréafica ALBERT
FRANKENTHAL Export-Grala

34. HEIDELBERG Minerva tipografica
automatica / formato doble oficio

35. NEBIOLO Minerva tipografica
manual / formato doble carta

36. Linotipos LINOTYPE
[1 funcionando /1 para repuestos]

37. Burro/chivalete
(tipografia para diplomas)

38. Sierra circular para lineas
y espacios de plomo

39. Lingotero

40. Redondeador de puntas,
perforadora, encuadernadora

41. Mesa de composicién e
imposicion tipografica

42. Impresora Canon-Minolta / laser /
formato A3+

43. Plotter Canon / chorro de tinta /
formato A2

1 u Sector impresion digital
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Una transformacion posible






Capitulo?

Una transformacién posible

En este capitulo recuperamos criterios generales sobre
la ensefanza formal de la tipografia en FADU-UNL, y los
ponemos en didlogo —a partir del uso de los instrumen-
tos de andlisis propuestos en la metodologia— con la en-
sefianaza informal o «no sistematica» de la «<impresion ti-
pografica». Dicha operacién tiene como fin concertar un
marco de contencién didactica y epistemolégica donde
asentar la evaluacion del potencial de la Imprenta UNL

7.1 Intercambios de saberes entre
la ensenanza formal de la

como herramienta formativa. Luego y a partir de haber
recorrido todo el trayecto de bisqueda, construccion y re-
flexion de datos, se aborda la indagacién puntual sobre
ese potencial, por un lado, instrumentando un anélisis
comparativo entre la actualidad de la imprenta y una re-
presentacién futura y posible y, por el otro, revisitando lo
«sensible» de ser «recuperado», «transformado» y «reva-
lorizado» desde lo educativo.

Tipografiay la ensefanza informal

de la Impresion tipogrifica

Tal cual consta en el apartado que data las justifica-
ciones de este proyecto mi labor docente se desarrolla
dentro de la «ensefianza formal» de lo tipografico, en el
marco de la carrera Licenciatura en Diseiio de Comunicacion
Visual (LDCV-FADU-UNL) y, en particular, de la asignatu-
ra de especificidad disciplinar Tipografia (niveles 1y 2)
(Catedra Silvia H. Gonzélez). Desde hace 25 afios cum-

plo funciones como Jefe de Trabajos Practicos y, desde
2018 hasta la actualidad —en el nivel — como Profesor
Adjunto de la asignatura.

Esta catedra de Tipografia, tanto del nivel 1 como del nivel
2, es parte del plan de estudios de |a carrera de Disefio en
FADU desde sus inicios el afio 1995, desarrollandose su cur-
sado de manera simultdnea en FADU-UNLy en FADU-UBA.

141
[ |



142

Para ubicar la asignatura en la estructura curricularen la
que opera, caracterizaremos, de manera acotada, el plan
de estudio de la carrera LDCV. Este se configura a par-
tir de dos Ciclos de Aprendizaje: Basico (niveles 1°y 2°) y
Superior (niveles 3°y 49, y tres Areas de Conocimiento:
Disefio, Ciencias Sociales y Tecnologia. La trama se desa-
rrolla horizontalmente por el sistema de Ciclos y Niveles
—pensados como estadios formativos—, y en forma ver-
tical segtin las Areas —concebidas como unidades episte-
moldgicas que comprenden los distintos sectores del sa-
ber de la carrera—. Por su parte «Tipografia 1» se ubica en
el 2° nivel, finalizando el Ciclo Bésico, y «Tipografia 2» en
el 3° nivel, al comienzo del Ciclo Superior.

A continuacién reponemos una sintesis del programa
de la materia segln consta en los documentos de acceso
plblico disponibles actualmente.

La asignatura Tipografia (niveles1y 2)

Catedra Silvia H. Gonzilez

El contenido de la materia se articula alrededor de te-
mas de complejidad creciente, relacionados con la his-
toria, la morfologia y la tecnologia, considerados funda-
mentales en el desarrolloy evolucion de |a tipografia.

En los distintos trabajos practicos se abordan aspectos
formales (las partes y el todo), aspectos semidticos (los
lenguajes de la forma) y aspectos funcionales (el uso).

La tipografia es entendida no como un fin en si mismo
sino como vehiculo de comunicacion.

El proceso de aprendizaje
Se plantea a partir del desarrollo de la capacidad de

observacién destinada a aumentar la percepciény com-
prension del signo tipografico, y de la capacidad analiti-
co-critica derivada de las practicas de taller.

Metodologia didactica

Se instrumenta a partir de trabajos practicos realizados
tanto de forma individual como en equipo. Cada trabajo
practico es enunciado con su cronograma de trabajo, sus
pautas de evaluacion y la bibliografia correspondiente;
complementado con clases tedricas y entrega de apun-
tes de catedra. En la cursada, se promueve el andlisis y la
reflexion grupal de los trabajos.

La vinculacién fuera del espacio académico se propone
en el taller con charlas de invitadxs que muestran otras
miradas que enriquecen lo tipografico.

La catedra instrumenta el programa de la materia en
funcién de los dos niveles (Tipografia 1 y Tipografia 2)
obligatorios, consecutivosy vinculantes.

Objetivos especificos de Tipografia 1

1.1 Introduccién a la problematica de los diversos tipos
y sistemas de escritura, pre-alfabéticas y alfabéticas, es-
pecialmente las de origen latino.

1.2 Comprensién del signo visual como entidad basicay
del sistema de signos como unidad de entidades.

1.3 Desarrollo de la capacidad de anlisis formal, tipol6-
gico e instrumental en los sistemas de signos de escritura.

1.4 Desarrollo de las capacidades factico-sensibles y ex-
presivas parael trazadoydisefiode los signos alfabéticos.

1.5 Introduccién al disefio de sistema de signos, sus re-
glas, articulaciones, estructuras y modelos.



1.6 Comprension del concepto de espacio grafico: sus
cualidadesy calidades para el hecho comunicacional.

1.7 Aprendizaje de usos, particiones y articulaciones del
espacio grafico. Comprensién de las relaciones figura-
fondo y de los grados de contrastes formales y cromati-
cos. Uso de grillas y trazados.

Objetivos especificos de Tipografia 2

2.1 Comprender el concepto de espacio grafico y sus
cualidadesy calidades para el hecho comunicacional.

2.2 Profundizar las relaciones dimensionales entre los
signos, los grupos de signos, y entre ellos y el soporte.
Cddigos de jerarquizacion y crecimiento a partir de pro-
gresiones matematicas, geométricas y armonicas.

2.3 Explorar los diferentes usos tipograficos como ve-
hiculo comunicacional en torno a distintos formatos, so-
portesy funciones.

2.4 Profundizar en la nocién de proyecto como proce-
so necesario en la construccién de una pieza de disefio
tipografico.

2.5 Desarrollar proyectos de disefio donde la tipografia
tenga el rol fundamental en el mensaje.

= Hacia el intercambio de saberes

Habiendo ubicado y enfocado lo que definimos para
este estudio como ensefianza formal de la «tipografia»
nos disponemos a nombrar ciertos aspectos que —si
bien no logran construir un corpus sistematizado de sa-
beres— nos acercaran a las dindmicas de ensefianza in-
formal o «no sistémica» de la impresion tipogrifica.

A partir de |a reconstruccion de los datos relevados de las
experiencias formativas de taller desarrolladas por referen-
tes nacionales del campo entrevistados, podemos recono-
cer que la transmision de conocimientos esta basada en la
transferencia que se genera mediante la observacién y el
hacer simultaneo hacia el interior de los procesos de com-
posicién e impresion. Esta observaciony esta practica—que
efectivamente dejan un rastro formativo— necesitan, pre-
viamente, de datos técnicos precisos. En el caso de la impre-
sion tipografica existen matiples aspectos que hacen a la «ti-
pometria» que definen —por ausencia o presencia— que
un proceso resulte con mayor o menor efectividad. A pro-
pésito de esto Javier Alba [Magia Negra] (cf. 4.6) nos decia:

«La dindmica de lo que se ensefia es primero que la gen-
te aprenda a manejar estos elementos; para manejar es-
tos elementos lo podemos hacer lidicamente, como ob-
jetos que tenemos que aprender a que se queden quietos
para poder pasarle la prensa, entintarlos, y todo eso. Pero
atras de esto hay todo un oficio [...] Entonces estd el tema
del manejodelalingotera[..], que la gente sepa que es un
tipdmetro, y cdmo se manejan las medidas de los bloques,
lingotes, de las lineas y las interlineas, de los cuadratines,
las medidas de las tipografia, y todo eso...».

Esto no quiere decir que no quede lugar para la experi-
mentacién y la puesta en juego de procesos basados en
elimpacto de laimagen como argumento perceptivo del
mensaje, pero si despeja el camino hacia un saber espe-
cifico del universo grafico y comunicacional, diferente
del universo propio de aquellas disciplinas que articulan
aspectos visuales y matéricos en su produccién.
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En este punto recuperaramos a Elliot Eisner, en tan-
to su mirada nos permite definir la nocién de «trans-
formacién de materiales y tecnologias en medios for-
mativos». En particular cuando se refiere a que «a tra-
vés de estos procesos reiterados y sucesivos de accion
y reflexion entre «posibilidades> y dimites, es que se
construyen y reconstruyen conceptos y modelizacio-
nes que luego se vuelven en herramientas y recursos
cognitivos plausibles de ser recuperados en la resolu-
cion de problemas similares» (2004: 107), es decir, no-
sotros identificamos como propia de la «ensefianza
informal de la impresion tipografica» esta relacion dual
entre «posibilidad» y «limite», en tanto reconocemos
que esa tension entre las posibilidades de sus técnicas
y las limitaciones de sus materiales activan «lo perfor-
matico» en esos procesos, y que no hay forma posible
de transferir ese saber que no sea la de presenciar di-
cha performance.

Para cerrar queremos volver sobre las implicancias de
la ensefanaza de la impresion tipogrifica en los procesos
formativos que apuntan a la construccién del saber tipo-
grafico;y asialas virtudes de esas implicancias—que re-
conocemos en estas dinamicas de taller— relacionadas
con el universo de clasificaciones, dimensiones, medi-
das, particiones y formatos que es, y asi lo postulamos,
la parte de dicho saber que define la especificidad dis-
ciplinar del Diseiio en Comunicacion Visual y lo escinde de
susdisciplinas afines. En este sentido, Alejandra Perié (cf.
2.2.2) serefiere al cuerpo de la persona que atraviesa ese
tipo de proceso creativo y productivo:

«El tipdgrafo que experimenta los procedimientos tipicos
de un saber de impresidn artesanal se concentra en patro-
nes objetivos, en la cosa en si misma. Trabaja en un taller,
ordena los materiales, los clasifica, los ordena en un espa-
cio que rodea su cuerpo. Las cosas tienen un tamafio. Son
muchas pero limitadas. Sus tamafos y texturas, estan de
acuerdo al cuerpo del artesano que las manipula. Ese cuer-
po necesita adaptarse a dichos objetos y las |dgicas que los
acompafan. Unimpresorartesanal es como un bailarin que
ha aprendido a danzar en su taller. Se requieren afios para
comprender los movimientos de su cuerpo en relacion a los
objetosy su técnica. El horizonte de sudanza, es la consecu-
cién de la escritura tipografica, pero en medio, un proceso
que siempre interroga la historia y el sentido de las cosas».

= Reconociendo intecambios y aportes

En este pasaje organizamos el andlisis a partir del mode-
lo operativo Nondgono Semidtico (Guerri, 2014) que pre-
sentamos en la metodologia. Dicho esquema nos permite
exponer de manera relacional los distintos aspectos «for-
males» [1° correlato], «materiales» [2%° correlato] y «valo-
rativos» [3% correlato] de, por un lado, la Enseiianaza formal
«Tipografia» | LDCV-FADU-UNL [FIGURA 80] y, por el otro, la
Ensefianza informal de la «Impresion tipogrifica» [FIGURA 81].

Este modelo de andlisis, a partir de concebir cada tipo de
ensefianza como un «signo diagramatico», nos ofrece en
su despliegue, la posibilidad de observar la complejidad
de las correpondientes configuraciones. A suvez, la inter-
pretacion por correlatos —lectura horizontal— nos per-
mitira reconocer diferencias y concitar fortalezas.



Nonagono semidtico
Ensenianaza formal «Tipografia» / LDCV-FADU-UNL

1% CORRELATO
PRIMERIDAD

2°° CORRELATO
SEGUNDIDAD

3® CORRELATO
TERCERIDAD

CONOCIMIENTOS TEORICOS

FORMA DE LA FORMA

Teorias y reflexiones acerca de:

-la ensefanza de Tipografia como
agente de cambio social

-la ensefanza de Tipografia como par-
te del Proyecto

-laensefanza de lo Proyectual
-laensefianza de las Did4cticas de taller
-laensefanza de la Extensién

FORMA DE LA EXISTENCIA

-Tintas / Papeles / Herramientas
de escritura

- Programas de edicion

-Impresora laser / Plotter

-Impresora 3D

- Dispositivos de pantalla

FORMA DEL VALOR

- Disefio de familias tipograficas
-Tipografia e identidad
- Tipografia en el espacio
-Tipografia en pantalla
- Disefio de informacién
- Disefio editorial
- Disefiador como
Operador Cultural

PRACTICAS FORMATIVAS

EXISTENCIA DE LA FORMA

- Programa de la asignatura

- Proyectos de Educacién
Experiencial

- Consignas de los trabajos
practicos

EXISTENCIA DE LA EXISTENCIA

- Trabajos practicos y proyectos
desarrollados en la asignatura

- Practicas de Educacion
Experiencial

EXISTENCIA DEL VALOR

- Aportar desde lo tipografico
alatransmision del sabery
de lainformacién

- Capacidad de solucionar,

a partirde la tipografia,
problemas comunicacionales
especificos de la sociedad

VALORES SOCIOCULTURALES DEL SABER

VALOR DE LA FORMA

- Estrategias didacticas para la
ensefnanza de los valores estéticos y
comunicacionales del signo trazado,
del signo tipografico, del signoenel
espacioy del signo en pantalla

VALOR DE LA EXISTENCIA

- Evaluacién formativa durante
los procesos de disefio
- Calificacién de proyectos en base
al seguimiento de los procesos
por sobre los resultados
- Exposiciones o muestras que
validen lo producido dentro y fuera
el ambito de la UNL

VALOR DEL VALOR

-Valores socialesy culturales
del saber tipografico

[FiG. 80] Nondgono semiético + Correlatos del signo Ensefianza formal de la «tipografia» / LDCV-FADU-UNL.
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Nonagono semidtico
Ensenianza informal de la «Impresion tipografica»

1" CORRELATO
PRIMERIDAD

2°° CORRELATO
SEGUNDIDAD

3°® CORRELATO
TERCERIDAD

CONOCIMIENTOS TEORICOS

FORMA DE LA FORMA

Teoriasy reflexiones acerca de:
-la ensenanza de las Artes del libro
- historia de los medios de impresién

Saberes y reflexiones acerca de:
-la ensefanza de la impresién
tipografica

FORMA DE LA EXISTENCIA

- Saberes del oficio y tecnolégicos

- Tintas / Papeles

- Tipos méviles de maderay plomo
recuperados

- Complementos de composicién
recuperados

- Impresoras tipograficas / Sacapruebas
recuperados

- Taller instalado

FORMA DEL VALOR

- Disefo de familias tipograficas
- Saberes de imprenta
- Historia de laimprenta

PRACTICAS FORMATIVAS

EXISTENCIA DELA FORMA

- Propuestas abiertas de los ejercicios :
- Experimentacion sobre la realizacion -

de piezas graficas reales

EXISTENCIA DE LA EXISTENCIA

- Ejercicios y proyectos impresos
en el taller de impresion

- Piezas graficas reales impresas
en el taller de impresion

EXISTENCIA DELVALOR

- Aportar desde la impresion
tipogrdfica a la expresion individual
y colectiva

- Aportar al ejercicio de practicas de
recuperaciény refuncionalizacién

- Aportar |a revalorizacién de los
saberes implicitos en las tradiciones
productivasy de difusién

VALORES SOCIOCULTURALES DEL SABER

VALOR DELA FORMA

- Estrategias intuitivas para la
ensefianza de los valores estéticos
del signo tipografico impreso

- Estrategias no formales para la
ensefnanza de los valores implicitos
en la refuncionalizacién de maqui-
nas, materiales y saberes en desuso

VALOR DE LA EXISTENCIA

- Calificacién en base al
seguimiento de los procesos

- Calificacién en base a los resultados

- Exposiciones o muestras que
validen lo producido en diferentes
ambitos culturales

VALOR DEL VALOR

-Valores sociales y culturales del saber
sobre impresion tipografica

-Valores sociales y culturales de la
manifestacion grafica de ideas

-Valores sociales y culturales sobre
el reaprovechamiento de recursos
tangibles e intangibles

[FIc. 81] Nondgono semiético + Correlatos del signo Ensefianza informal de la «Impresion tipograficas.



Del estudio cruzado de ambos nondgonos reconoce-
mos entre el 2%°y 3 correlato ciertas relaciones que nos
interesan destacar, en base a las cuales desarrollamos re-
flexiones iniciales que daran pie a otras mas complejas
que, a suvez, formaran parte de los aportes para las futu-
ras practicas formativas que propondremos en un apar-
tado posterior. A continuacién exhibimos dicho anélisis
organizado por correlatos.

= 2°° CORRELATO

/| SEGUNDIDAD / ASPECTOS MATERIALES /

Comparando el 2% correlato de ambos nonagonos, los
cuales podemos asociar al «qué ensefiar, notamos una di-
ferenciaimportante enel aspecto que refiere alossaberes e
insumos concretos que cada dindmica necesita para llevar-
se a cabo —en el cuadrante FORMA DE LA EXISTENCIA—. El
esquema pone en evidencia en el Nonagono Semiético de
la Enseiianaza formal «Tipografia» / LDCV-FADU-UNL |a ausen-
cia de todo tipo de conocimiento concreto relacionado con
los procesos fundantes de la impresion. Esta es—paradoja
aparte— una ausencia relevante, porque repone reflexio-
nes que se repiten en los ambitos de la formacién sistema-
tica en lo tipografico en lo referente a la falta de control de
laimpresiones que se realizan por Ixs estudiantes a la hora
de realizar entregas, mas aun en aquellas que emulan pu-
blicaciones—libros, revistas, periédicos— donde el mane-
jode las artes del objeto comprometen mayor pericia.

Es evidente entonces, que la recuperacion de los «saberes
del oficio y tecnolégicos» existentes en el mismo cuadran-
te pero en el Nondgono Semiético de la Ensefianza informal
de la «lmpresion tipografica» podria ser un aporte sustancial.

= 3*° CORRELATO
| TERCERIDAD / ASPECTOS VALORATIVOS [

En el andlisis del 3¢ correlato identificamos tres aspec-
tos que suscitan reflexiones sobre una complementacién
posible entreambas practicas. En primerainstancia, enel
Nonagono Semidtico de la Enseiianaza formal «Tipografia»
/ LDCV-FADU-UNL destacamos |a presencia de la nocién de
Operador Cultural —en el cuadrante FORMA DEL VALOR—
como parte de lo puesto en relevancia a la hora de decidir
«por qué» ensefar lo tipografico en el dmbito de la carre-
ra de LDCV. Por otra parte, en el Nonagono Semiético de
la Enseiianza informal de la «Impresion tipografica» destaca-
mos dos aspectos: por un lado, lo que refiere a los apor-
tes que estas practicas pueden sumar a la «expresion in-
dividual y colectiva» —en el cuadrante EXISTENCIA DEL
VALOR—y, por el otro —en el cuadrante VALOR DEL VA-
LOrR—, aquellos «valores sociales y culturales de la mani-
festacion grafica de ideas».

Consideramos que estos tres aspectos que se entrecru-
zan entre los nonagonos de ambas tipologias formati-
vas, podrian complementarse en un solo vector comun,
ya que las implicancias profesionales que estan inclui-
das en la nocidn de Operdor cultural podrian eriquecerse
mds aln siincorporaran aquellas practicas—asociadas a
la «manifestacién de ideas» a partir de la «construccion
de discursos colectivoss— que surgen de la implemen-
tacion de los saberes desarrollados en la ensefianza de la
impresion tipogrdfica.
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7.2 Un taller, un aula

En este punto comenzamos con el abordaje concreto
sobre el potencial de laImprenta UNLcomo herramienta
formativa. Hemos transitado variadas instancias de bus-
queda, construccién y reflexion, ademas de—unay otra
vez— revisitar lo «sensible» de ser «recuperado», «trans-
formado» y «revalorizado» desde lo educativo—siempre
desde diversas perpectivas y enfoques—, buscando nue-
vas claves en cada una de esas vueltas espiraladas de re-
flexidon expansiva.

En esta instancia en particular, el analisis se enfoca a
partir de una comparacion de naturaleza prospectiva,
que pretende proyectar una representacion futura de la
Imprenta UNL que trascienda su estado presente desde
una transformacion de origen formativo.

Para esto retomaremos el Nonagono Semidtico (Guerri,
2014), pero esta vez con un finde doble especie. Por un la-
do, aprovecharemos su poder descriptivo en el Nonagono
Semiético de la Imprenta UNL / Actualidad funcional [FIGu-
RA 83] y, por el otro, apostaremos a una instrumentacion
de carater propositivo para el Nonagono Semiético de la
Imprenta UNL [ Prospectiva formativa [FIGURA 84].

Posteriormente recuperamos la lectura relacional de
los correlatos del modelo, pero queremos precisar en es-
te punto que para esta ocasién sumaremos interrogan-
tes operativos que explicitan el sentido de la lectura hori-
zontal del despliegue del signo [FIGURA 82].

¢COMO IMPRIMIR..? [ PRIMERIDAD
= Cualidades formales

y conceptuales de los
fenémenos

(QUE IMPRIMIR..? [ SEGUNDIDAD

= Caracter de acontecimiento
individual, concreto y contingente
de los fenémenos

o

= s

E ZPOR QUE IMPRIMIR..? | TERCERIDAD
E = |eyes, valores y razones

o implicitos en los fenémenos

s

(4]

[FIc. 82] Correlatos (lectura horizontal) + Interrogantes operativos.



Nonagono semidtico del signo:
Imprenta UNL / Actualidad funcional

2

¢COMO IMPRIMIR..?

1*® CORRELATO
PRIMERIDAD

(QUE IMPRIMIR..?

2°° CORRELATO
SEGUNDIDAD

éPOR QUE IMPRIMIR..?

3% CORRELATO
TECERIDAD

CONOCIMIENTOS TEORICOS

FORMA DE LA FORMA

- Saber tipografico

- Tipometria

- Oficio de imprenta

- Saber editorial

- Gestion de produccion

FORMA DE LA EXISTENCIA

- Conocimientos tecnolégicos

- Saberes del oficio

- Familias tipograficas de plomo
- Maquinas de imprenta

- Herramientas de composicion
- Papeles y tintas

- Taller

FORMA DEL VALOR

- Literatura

- Artes del libro y lo impreso
- Politicas de difusion

- Politicas educativas

- Resoluciones Rectorales

- Resoluciones HCS-UNL

PRACTICAS

EXISTENCIA DE LA FORMA

- Galeras de correccion

- Originales de imprenta

- Pruebas de impresion

- Prototipos de piezas graficas

VALORES

VALOR DELA FORMA

-Valores estéticos de las publica-
ciones y piezas graficas

- Valores estéticos de las familias
tipograficas

EXISTENCIA DE LA EXISTENCIA

- Libros

- Folletos

- Boletines universitarios
- Afiches

- Diplomas de graduacién
- Revistas académicas

VALOR DE LA EXISTENCIA

-Valores concretos de las publica-
cionesy piezas graficas en el con-
texto académico y no académico.

- Insercion de la publicaciénes en
el circuito editorial

- Cuantificacion de la produccion
editorial

EXISTENCIA DEL VALOR

- Incorporacién activa del saber

- Difusién de la Ciencia, el Arte
y la Extensidn

- Fomentar la lectura

- Fomentar |a participacién en
la construccion de la cultura

[FIc. 83] Nonagono + Correlatos del Signo Imprenta UNL / Actualidad funcional.

VALOR DEL VALOR

-Valores sociales de la difusion
del saber

- Valores sociales de la difusion
Ciencia, el Artey la Extension



Nondgono semidtico del signo:
Imprenta UNL / Prospectiva formativa

CORRELATO

PRIMERIDAD

1ER

¢COMO IMPRIMIR..?

2

¢QUE IMPRIMIR..?

2°° CORRELATO
SEGUNDIDAD

¢POR QUE IMPRIMIR..?

3f® CORRELATO
TECERIDAD

CONOCIMIENTOS TEORICOS

FORMA DE LA FORMA

Teorias y reflexiones acerca de:

-la ensefianza de Tipografia como
agente de cambio social

-la ensefianza de la Artes del libro

-la ensefianza de las Didécticas de taller

-la ensefianza de la Extensién

Saberesy reflexiones acerca de:
-1a ensefianza de la impresion
tipografica

FORMA DE LA EXISTENCIA

-Tintas / Papeles

- Tipos méviles de maderay plomo
recuperados de la Imprenta UNL

- Complementos de composicion
recuperados de la Imprenta UNL

- Impresoras tipograficas / Sacapruebas
recuperados de la Imprenta UNL

-Taller instalado en dependencias UNL

FORMA DEL VALOR

- La ensefianza como Préctica Social
- Disefio de familias tipograficas

- Tipografia e identidad

- Disefio editorial

- Historia de laimprenta

-Saberes de imprenta

- Disefiador como

Operador Cultural

PRACTICAS

EXISTENCIA DELA FORMA

- Consignas de los ejercicios
- Consignas de los proyectos
- Consignas de realizacién
de piezas graficas reales
- Proyectos de Educacién Experiencial

EXISTENCIA DE LA EXISTENCIA

- Impresién de: afiches, Folletos,
Publicaciones pequefio formato

- Impresién de piezas reales

- Précticas de Educacién Experiencial
con la Imprenta de UNLy organizacio-
nes sociales

EXISTENCIA DEL VALOR

Aportar desde la ensefianza de impre-
sién tipografica a la transmision del
sabery de lainformacion

- Aportar desde la ensefianza de impre-
sién tipogréfica a la expresién indivi-
dualy colectiva

- Aportar al ejercicio de practicas de
recuperacién y refuncionalizacién de
tecnologiasy sus saberes implicitos

VALORES

VALOR DE LA FORMA

- Estrategias didacticas para la
ensefianza de los valores estéticos
y comunicacionales del signo
tipografico impreso
- Estrategias didacticas para la
ensefianza de los valores implicitos
en la refuncionalizacién de maquinas
materiales y saberes en desuso

VALOR DE LA EXISTENCIA

- Evaluacién formativa durante

los procesos de impresion

- Calificacién en base al

seguimiento de los procesos

- Calificacién en base a los resultados
- Exposiciones o muestras que
validen lo producido dentro y fuera
del dmbito de la UNL

VALOR DEL VALOR

-Valores sociales y culturales
del saber tipografico
-Valores sociales y culturales de la
manifestacion grafica de ideas
asociadas a la reconstruccién social
-Valores sociales y culturales sobre
el reaprovechamiento de recursos
tangibles e intangibles

[FIG. 84] Nonagono + Correlatos del Signo Imprenta UNL / Prospectiva formativa.



En esta fase de la investigacion —momento «analiti-
co»— inexorablemente comenzamos a tomar partido.
En este sentido es que decidimos comprimir este pasaje
del andlisis —la lectura cruzada de ambos nondgonos—
en el 3% correlato, aquel que reponey a la vez problemati-
zaelsentido Gltimo de |a propuesta, las valoraciones que
legitiman el argumento, aquello que dentro del enfoque
macro propuesto para este proyecto podria responder al
interrogante —no menos operativo que interpelador—
¢Por qué imprimir..?

= 3" CORRELATO [ :POR QUE IMPRIMIR..?

| TERCERIDAD [ ASPECTOS VALORATIVOS /

Comparando el 3¢ correlato de ambos nondgonos, de
inmediato podemos reconocer la amplificacion en canti-
dad y sustancia de los diferentes puntos correspondien-
tes a cada cuadrante.

En una primera instancia, en lo referente a los aspectos
formales del valor —FORMA DEL VALOR—, destacamos la
incorporacién del grupo completo de saberes que devie-
nen de la complementacion entre la «<ensefianaza formal
de la tipografia» y la «<ensefanza no formal de la impre-
sion tipogrdfica», conjunto que logra condensar un abani-

co amplio de implicancias disciplinares que se ve legiti-
mado finalmente por la nocién de Operador Cultural.

En segunda instancia, en lo referente a los aspectos con-
cretos del valor —EXISTENCIA DEL VALOR— se puede ob-
servar como los aspectos se redimensionan hacia impli-
cancias de caracter colectivo por sobre las originales de la
Imprenta UNL, que poseen una naturaleza unidireccional
masacotada, es decir, al ser el sentido de su practica la pro-
duccién en funcién de la difusidn, el valor de lo concreto
producido queda por detras de los aportes a lo social que
la version formativa de la imprenta puede realizar.

Por dltimo y en tercer lugar, destacamos la instancia
Gltima de legitimacion del «;Por qué imprimir..» —el
VALOR DEL VALOR—. Aqui en particular es donde perci-
bimos con mayor claridad las diferencias entre ambos
nonagonos. La versién «actual» y «funcional» de la im-
prenta encuentra el argumento de su practica en la di-
fusion de Saber, Ciencia, Arte y Extensién, mientras que
la versi6n «prospectiva» y «formativa» lo hace —a través
de la ensefianza de lo tipografico— en la construccién
de valores socialesy culturales referidos a, por un lado, la
reconstruccion social y, por le otro, a la recuperaciony el
reaprovechamiento de recursos tangibles e intangibles.
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7.2.1 Recuperacion tipografica,
de maquinariasy de saberes

En este apartado abordamos las posibilidades de trans-
formacién implicitas en lo que se supone recuperable de la
Imprenta UNL. Como ya dijimos, este aspecto central de la
investigacion no es posible de observar desde un solo pun-
to de vista, y es asi que aquello «recuperable» es tal si a fu-
turo se concitan multiples variables, algunas mas y otras
menos determinantes para tal fin. Por citar una de ellas, ya
datamos el hecho de que la Imprenta UNL no es una im-
prenta abandonaday cuyos talleres han quedado bajo can-
dado a merced del tiempoyy el polvillo, la Imprenta UNL es
unareparticionactivadentrode la estructura de launiversi-
dady pertenece a |a 6rbita de la Direccion de Obras y Servicios
Centralizados. Dada esta condicidn, actualmente no se po-
drian utilizar sus instalaciones, maquinarias y herramien-
tas para realizar practicas formativas, esto necesitaria de
cambios en las dinamicas de los propios talleres, readecua-
cién de instalaciones, etc., acciones que a su vez deberian
ser arbitradas por resoluciones del Consejo Superior, orde-
nanzas internas y modificaciones de reglamento.

Aqui —lejos de tirar por tierra toda la investigacion— lo
que estamos reponiendo es sélo uno de los aspectos que
determinan la posibilidad inicial de «recuperar» lo «trans-
formable» desde lo «educativo». Sostenemos dicha posibi-
lidad de origen y, ante la complejidad que esta supone es
que sondeamos este y el resto de los aspectos que identifi-
camos implicados en ella. A suvezy con el mismo fin, en el
Gltimo punto de este capitulo (7.3) realizamos aportes pro-
yectando un escenario favorable para la accién, refuncionali-
zaciény revalorizacion de la Imprenta UNL.

= Trascender desde «lo educativo»
laidea de «obsolescencia»

«Al comienzo, toda esfera técnica emergente se
presenta a si misma como unilimitado dmbito de
libertad, especialmente para los entusiastasy para
los empresarios emprendedores.»

En1930, al momentode sercreada, lalmprentaUNLera
eso mismo que Christian Ferrer define en su ensayo Mal
de 0jo (1996:81): «un ilimitado &mbito de libertad» donde
imprimiry difundir asi la Ciencia, el Arte y la Extension.
Las convicciones institucionales subyacentes en aquellas
misiones de origen permitieron tomar decisiones correc-
tas en relacion al direccionamiento de recursos hacia el
montaje de un taller de avanzada a nivel tecnolégico.
Aquella lograda «soberania editorial» le permitia a la
UNL producir libremente lo que consideraba valioso tan-
toeny paraloacadémico, como eny para lo social.

Como ya vimos en el capitulo destinado al analisis de
caracter histérico sobre la Imprenta UNL (Cap. 5), el par-
que de maquinarias de sus talleres fue creciendo—tanto
en cantidad, como en calidad— acompafando los cam-
bios tecnoldgicosy editoriales, pero siempre al ritmo que
le permitia el equilibrio entre los recursos instituciona-
les, los niveles de produccién y lo propio obtenido como
ingreso. Este balance entre funcionamiento y actualiza-
cién sostuvo a la imprenta en accién durante mas de 75
afios, pero debemos decir que —algo que también no-



tamos en el andlisis citado mas arriba— dicha situacién
comenzé a verse jaquedada desde la consolidacién del
proceso de «estandarizacién» (Eisenstein, 2010) del me-
dio grafico y editorial comercial santafesino, ocurrido a
partirde lainstalacién del sistema de impresidn offset co-
mo tecnologia hegemdnica de impresion en serie.

Esto no significa que la Imprenta UNL no contara con
maquinas offset —inclusive destacamos oportunamen-
te la importante adquisicién de la impresora Heildelberg

Kord—, pero los nuevos «estandares» del modo de impre-
sién fueron acompafiados por una creciente demanda de
productividad intensiva, excelencia en la calidad de im-
presiony efectividad en los plazos de entrega.

El impacto de este vector desestabilizante se agudi-
za con el surgimiento —desde principios de los afios
2000— de la impresion ldser, tecnologia que actualmente
se impone como nuevo estandar de la impresion en se-
rie a medianay gran escala, y que ha modificado nueva-
mente la dindmicas productivas hacia una optimizacién
alin mas ajustada de la relacién cantidad-calidad-costo.

Aqui damos un giro mas en esta espiral reflexiva, pa-
ra ello utilizaremos como eje otra cita de Christian Ferrer
(1996:135) en la cual advierte sobre las personas y su rela-
cién con ciertas obsolescencias:

«nuestros vinculos con las maquinas se evidencian me-
jor cuando son dejadas de lado por la moda o cuando su-
frenelanatema rotativo: labula de obsolescencia? Cuando
prestamos atencién a las viejas maquinas —como a cual-
quier cosa creada por la mano humana—y las contempla-
mos herrumbradas, silenciosas y abandonadas, guardan-

do en hangares y depésitos su oxidacién final, nos damos
cuenta que ellas también nos ayudan a entender nuestra
propia fragilidad. Condenadas al desguace o alatiendade
anticuario—de acuerdo al tamano—comprendemos que
ni ellas nos sirvieron, ni nosotros supimos incluirlas en un
dominio espiritual que las redimiera».

Loque noestadichoenlacita, es que Ferreren este pasaje
se esta refiriendo a una maquina de impresion tipografica,
concretamentey en sus palabras «La vieja Minerva».

Nos resulta interesante la operacidn que esta inscripta
en la cita, la idea de «incluirlas...», es decir, nos interesa
la accién deliberada en contraposicion a un «dejar que
pase» lo que tenga que pasar con el devenir de aquello
que quedd «obsoleto». Pero para trascender la idea de
que algo «ya no sirve» sostenemos que no alcanza con
trasladar maquinarias y materiales desde el galpdn os-
curo de la «obsolescencia» hacia un aula iluminada por
laluz de la ensefanza.

Se impone entonces la necesidad de un acto virtuoso
intermedio que logre trascender desde un estado dado
como inicial —la «obsolescencia»— hasta otro diferen-
te y de reinvencién —la nueva funcionalidad—. Para tal
fin proyectamos dicho acto en una refuncionalizacién
desde «lo educativo», accién que hemos conceptualiza-
do en nuestro marco tedrico—partiendo del traslado de
categorias de E. Eisner (2004)— como aquella que a par-
tir de «transformar materiales y tecnologias en medios
formativos» logra reponer la operatividad de herramien-
tas que —concebidas originalmente con fines producti-
vos— han quedado obsoletas.
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= Lo «recuperable»,

lo «transformable»

El Inventario sensible nos permitié tomar registro de lo
existente en los talleres de la Imprenta UNLy detallaren
ese inventario un listado completo de maquinarias de
mayory menor porte, cantidad de cajones con familias ti-
pograficas, muebles especificos, herramientasy comple-
mentos de impresion, latas de tintas e insumos varios. A
suvez —en un paso posterior— identificamos de ese lis-
tado los puntos de mayor relevancia para este proyecto,
sensibilizando la basqueda en funcién de aspectos per-
tinentes a la idea de «recuperacién» y «transformacion».
Podriamos caracterizarlos de la siguiente manera:

= Relevancia histéria e identitaria:

Este aspecto reline maquinarias, materiales, herramien-
tas e insumos que hacen a la impresion tipogrifica, sistema
de impresion que dio sentido a la Imprenta UNLen su ori-
gen, y que actualmente —salvo la realizacion de pedidos
especiales—no estd en uso. Cabe sefalar que en la actua-
lidad el sector utilizado para todo lo referente a este siste-
ma de impresién ocupa el 50% del espacio disponible en
laimprenta [ver Planta Ala este en 6.4].

= Obsolescencia funcional:

Este aspecto refiere a todo aquello que ha dejado de ser
utilizado en los procesos de impresién y encuadernacion
que laimprenta realiza actualmente.

= Obsolescencia del oficio:

Si hay procesos que dejaron de realizarse, aquellos sa-
beres y habilidades técnicas que estos implicaban tien-
den a desvanecerse.

= Posibilidades formativas:

Tanto por la alta complejidad de su manejo, o por cier-
tos aspectos de este que impliquen cierto riesgo, algunas
magquinarias pueden quedar por fuera de la posibilidad de
ser utilizadas con fines formativos. Por lo contrario, ciertas
caracteristicas de otras maquinarias, materiales y herra-
mientas—como puede ser la condicién de portabilidad—
ofrecen un alto grado de refuncionalizacién didactica.

A partir del anélisis que surge del cruce de estos aspec-
tos podemos proponer esta primer seleccion:
= Recuperacion tipografica:

= Tipografias de plomo [80 cajones]:

- Cajones con familia tipografica Donatello

- Cajones con familias tipograficas sin catalogar

- Orlas tipograficas sin catalogar

- Clichés tipograficos sin catalogar

= Tipografias de madera [8 cajas):
- Cajas con tipografias sin catalogar

= Material de blancos [ herramientas de imposicion:

- Cajonesy contenedores varios con material
de blancos sin catalogar

-Componedores, cufias, llaves de ajuste, ramas tipo-
graficas, cepillos de limpieza de ramas



= Recuperacién de muebles para impresion tipogrifica
-2 [dos] Burros/chivaletes (tipografia para diplomas)
-1 [un] Burro/chivalete componedor doble

-1 [una] Mesa de composicidn e imposicidn tipografica
-1[un] Lingotero

= Recuperacion de maquinarias
= Mdquinas de mayor porte:
- Plana tipografica MAN
- Minerva tipografica automatica HEIDELBERG
- Minerva tipografica manual NEBIOLO [para restaurar]

= Mdquinas de menor porte:

-Sacapruebas A3 / portable

-Cosedora

- Abrochadora manual (broches)

- Abrochadora mecanica (alambre)

- Puntilladora manual, perforadora, troqueladora
-Redondeadorade puntas,perforadora, encuadernadora
- Prensa manual mesa / formato oficio

- Prensa manual estampadora / doradora

- Chanfleadora de espacios de plomo

Ninguna de estas maquinarias ni de las familias tipo-
graficas —de plomo o madera— pueden por si solas
«transformarse» en medios para la ensefianza. Debemos
proponeractividades formativas en las cuales el aprendi-
zaje se construya a través de la practica, de la interaccion
con los objetos y materiales tipograficos.

Para esto, el proceso de «transformacién» va a necesitar,
previamente, el desarrollo de operaciones de optimizacién

y puesta a punto de estas maquinarias, materiales y herra-
mientas. Por un lado, las tareas de recuperacion—después
de haberse enfocado eninventariary seleccionar— pasaran
a consistir en: tareas de limpieza, catalogacion y ordena-
miento de las familias tipograficas disponibles; reparacion,
restauracion y puesta a punto de maquinarias de mayory
menor porte; reparaciony restauracion de muebles especi-
ficos de trabajoy guardado; y limpiezay puesta a punto de
herramientas y demas materiales complementarios.

Como ya veremos mas adelante, estas dindmicas de
«recuperacién» implican saberes durante su desarrollo.
Entendeder como estdn configuradas las cajas o cajones
tipograficos para luego ubicar correctamente cada signo
en su casillero correspondiente —lejos de ser una accién
mecanica— implica conocimientos especificos sobre cla-
sificacion tipografica —taxonomia tipoldgica de familias
tipograficas [ver apartado 3.2]—, sobre la anatomia del
signo tipografico —caja alta, caja baja, variables de direc-
cién, variables de proporcién, etc—y sobre ortotipografia
—signos depuntuacidn, uso de miscelaneas, etc—.

En este punto, la transposicion de saberes del oficio tam-
bien necesita tareas de adecuacién. En nuesto caso y co-
mo ya dejamos sentado, este tipo de recuperacion quedo
un tanto vedada por la falta de actividad productiva de la
Imprenta UNL. Esto supone que dichas tareas aiin de «re-
cuperacidn», pero ya en la fase inicial de la «transforma-
cién», implicarian el desarrollo de acciones y actividades
que apunten a la restauracion de dichos saberes para el
desarrollo de actividades formativas. Reservamos este
punto para el apartado siguiente, y lo transformaremos en
premisa de una serie de acciones para la ensefianaza.
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7.2.2 Posibles actividades
formativas

Pensamos en dos grandes lineas de actividades que
pueden operar a favor de la refuncionalizacién de la
Imprenta UNL desde lo educativo.

La primera de ellas se concibe con un caracter prima-
rio y extensionista, un primer «hacia el exterior» desde
laimprenta misma. Se prevé que esta linea pueda reunir
unaserie de actividades de difusion donde se convoque a
referentes de la impresion tipogrifica para realizar, por un
lado, encuentros de intercambio de experiencias y sabe-
resy, por el otro y en simultaneo, talleres especificos so-
bre las técnicas posibles de realizar con lo recuperado, in-
clusoy de manera estratégica, desarrollados en el mismo
espacio con el que cuenta la imprenta. Sefialamos en es-
te punto que el acento en lo «extensionista» y en la «difu-
sién» deberia funcionar sobre un vector de revalorizacién
histérica de la Imprenta UNL, entendiendo a la historia
como algo mas que un depésito de anécdotas o crono-
logia [que] puede producir una transformacién decisiva
de laimagen q tenemos actualmente (Kuhn en Hacking,
1984). Por otro lado esta primer linea de actividades lo-
graria estar en sintonia con las reflexiones sobre el perfil
disciplinar de las profesiones que son sensibles de la in-
corporacion de estas practicas, es asi que tales experien-
cias, la recuperacion de proyectos y la recapitulizacién de
trayectos profesionales bien pueden contribuira la pues-
taenvalor del perfil de Operador Cultural, ya que para no-
sotros—y con esto reforzamos lo postulado en los textos

iniciales de esta investigacion— mantener en relieve la
formacién técnica implicita en la recuperacién del oficio
es entrenary formar la capacidad y los intereses necesa-
rios para poder problematizar |a realidad.

La segunda linea se enfoca en la formacién discipli-
nar de carreras afines con el Proyecto, el Disefio y la
Comunicacién Visual, un «hacia el interior» de la apuesta
curricularde la UNL para estos campos del conocimiento.
En esta linea se conciben tres conjuntos de actividades
formativas que pueden operar en favor de la activacién
de los materiales recuperados.

Porun lado, y para un primer momento que caracterizare-
mos como Limpieza, Ordenamientoy Puesta a punto, se propo-
ne un conjunto de practicas que apuntan a la construccién
de conocimientos especificos sobre lo tipografico a partir
de reponer las clasificaciones, ordenamientos tipolégicos y
registros de lo existente en materia de familias y ornamen-
taciones tipograficas —tanto en plomo como en made-
ra—,y ademas hacerlo propio con las herramientas asocia-
das a la composicion con dichas tipografias. A suvez,y atin
dentro de este primer grupo de actividades, se supone tam-
bién la poner a punto el mobiliario especifico necesario.

En un segundo momento, al cual propondremos co-
mo Clasificacién y Catalogacion, apuntamos a la profundi-
zacién del relevamiento, caracterizacién por tipologias y
construccién de un catalogo del acervo tipografico de la
Imprenta UNL. Esto supone realizar composiciones tipo-
graficas, pruebas de impresion e impresiones finales de
cada una de las familias existentes, reponiendo la practi-
ca compositiva por un lado y la experiencia de imprimir
por el otro. Finalizado este momento deberiamos encon-



trarnos con un catilogo completo, desagregado a su vez
en un «especimen» (muestra acotada del set de caracte-
res completos) por cada familia. Queremos dejar claro
que en este segundo momento comienza el contacto con
la composiciény las maquinarias de impresion, y esto su-
pone un punto de inflexién en el contacto con el univer-
so formativo de la impresion tipogrdfica. Es aqui donde este
«hacer mientras se piensa» y este «pensar mientras se ha-
ce» (Donald Schén,1998) va conformando un tipo de prac-
tica que trasciende el saber técnico-productivo, poniendo
en jaque el axioma «explicar y aplicar» reemplazandolo
por su opuesto reflexivo «hacer, mirary volver a hacer.

Por dltimo, un tercer momento al que Ilamaremos
Mensajes de prueba, dentro del cual se inscriben activida-
des que ponen en didlogo conocimientos disciplinares
provenientes de trayectos formativos previos o en curso
—sobre tipografia, morfologia y composicién, sistemas
graficos, retérica de la imagen, aspectos comunicaico-
nales, etc.—, con los saberes propios de la impresion ti-
pogrifica. A partir de esto, y como estrategia didactica
estas actividades buscan inspiracién en las experien-
cias de Célestin Freinet (1970) sobre la implicancia de la
generacién de mensajes textuales propios en las dina-
micas de aprendizaje: «la produccién del propio texto
—el propio mensaje y por ende el propio sentido— es
lo que permite a las personas que estan en una situa-
cion de aprendizaje implicarse tanto en el proceso ge-
nerativo como en el resultado de dicho proceso» (16).

A partir de este tercer conjunto de actividades se in-
corpora la carga de sentido en las dindmicas formativas,
inaugurando un instancia crucial para los posibles apor-

tes que estas practicas pueden ofrecer a la formacién en
Comunicacion Visual, ya que en este punto—operando so-
bre el «qué», el «cdmo» y «el para qué»—, nos estamos
acercando a reponer |a totalidad de la practica.

= Lo que subyace

puede ser la clave

Estamos buscando en la «formacién» claves para la
«transformacion». Esta declamacién indagatoria es prac-
ticamente un postulado educativo, ya que repone el ca-
racter emancipatorio del «<saber como hacer para apren-
der» a construir nuestras propias herramientas para mo-
dificarnos y mejorar. Tal es asi que, acercandonos al final
de esta investigacion, comenzamos a darnos cuenta que
el enfoque complejo de la practica, como actuacién, co-
mo preparacioén, como reflexién y como evaluacién, —
eso que se resume en «practicar la practica» (Schén, 1998:
65)—, subyace en todas nuestras indagaciones y en las
lineas y grupos de actividades que propusimos previa-
mente. Sobre esto rescatamos una vez mas a Alejandra
Perie (cf. 2.2.2) para nuestro cierre:

«Escribimos libros con instrucciones, hacemos diagra-
mas, redactamos parrafos sobre cémo podria ser trans-
mitido este saber, pero finalmente es en el taller, [..] en
medio de las practicas, casi sin la mediacién de la pala-
bra, que comprendemos cémo funciona a practica> o <l
hacen tipografico».
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7.3 Aportes para la accién,
refuncionalizaciény revalori-
zacion de la Imprenta UNL

Durante el trayecto de esta indagacién hemos visitado
multiples espacios diferenciados y definidos principal-
mente por su funcién. A suvez, «lo que funciona», «lo que
no funciona mas» y «lo que puede volvera funcionar» son
términos que han configurado una tension presente des-
de el origeny hasta el fin de estos textos.

En este apartado esa tensién no podria faltar, los apor-
tes que siguen generan, a su vez, nuevos interrogantes,
pero no abandonan y se sostienen sobre la idea de que
—y vaya si sentimos la necesidad de declamarlo en el es-
cenario social, politico y econémico de la Argentina de
estos primeros meses del afo 2024— lo educativo pue-
de ser una de las claves de la «transformacion».

PRIMER APORTE

En la Imprenta UNL —ailn en funciones— parte de
sus tecnologias, materiales, herramientas y saberes han
quedado fuera de los procesos productivos actuales, y su
funcionalidad se esta desvaneciendo. Todo aquello pue-
de ser «recuperado» y «refuncionalizado» desde lo edu-
cativo. En principio se propone la instrumentacién de
convenios de articulacion entre la imprenta y la Facultad
de Arquitectura, Diseiio y Urbanismo de la UNL —en par-
ticular con la Licenciatura en Diseiio para la Comunicacién
Visual— para la realizacién de actividades formativas y
practicas profesionales. Cabe sefialar en este punto que
el intercambio no solo se concibe a nivel edilicio y de
equipamientos, la articulacién propuesta supone tam-
bién el didlogo y la recuperacion de saberes a través de
experiencias conjuntas entre Ixs estudiantes y el perso-
nal de laimprenta, poseedor del saber del oficio.

SEGUNDO APORTE

Segln se establece en la Resolucién Rectoral del 4
de marzo de 2022 (R.R n° 739, UNL/2022) la Secretaria
Académica y de Innovacion Educativa de la UNL cuenta entre
sus funciones la de «Impulsar la politica editorial de la
Universidad, disefiando y proyectando formatos alter-
nativos de publicaciones, y sosteniendo las publicacio-
nes periddicas vinculadas a nuestra casa de estudios». A



partir del siguiente dato nos parece importante aportar
laidea de que surjan desde dicha secretaria lineas de ac-
ciones para una mayor articulacion entre Ediciones UNL
y la Imprenta UNL. Sabemos —por datos obtenidos de
fuentes primarias— que desde Ediciones UNL se sostie-
nen expectativas relacionadas a trabajos coordinados.
Datamos esta afirmacion recuperando un fragmento de
la entrevista que realizamos a Ivana Tosti (Directora de
Ediciones UNL):

«Yo creo que seria diferente si la editorial seguiria ata-
daalaimprenta. Ahi me parece que quizas seria posible
pensar en lineas de trabajo a compartir. Pero ahora se
hace muy dificil, porque son areas institucionales dife-
renciadas, donde ;nosotros qué hacemos? le pedimos un
servicio a la Imprenta».

TERCER APORTE

En un escenario nacional e internacional donde la im-
presidn artesanal esta siendo revalorizada hace al me-
nos 15 afios, segin el relevamiento e inventario realiza-
dos y los datos construidos a partir del acceso a fuentes
primarias de informacién y, por dltimo, mis 25 afios de
experiencia profesional en el campo del Disefo Gréfico,
dedicado exclusivamente al disefo y realizacion de pie-
zas impresas, podemos afirmar que la Imprenta UNL
puede ser funcional. Esto siempre que, por un lado, no
se pretenda resolver encargos por fuera de sus capacida-
des, sino se recuperen y aprovechen los procesos que le
son propios y en los que su equipamiento ain sostiene

excelencia y valor funcional y, por el otro, se sostenga su
funcionamientoy este permita mantener en condiciones
Optimas sus maquinarias.

CUARTO APORTE

Son escasas en nuestro pais las Universidades
Nacionales Piblicas que ain conservan sus impren-
tas. Mas escasas aln aquellas que como la Universidad
Nacional del Litoral hayan tenido una relacién directa
entre la creacion de suimprentay la consumacién de sus
misiones sutantivas. Si a estos datos le sumamos el he-
cho de que la Imprenta UNL escribi6 durante 94 afios la
historia de esta universidad que recién esta cruzando el
umbral de su primer siglo de existencia, nos encontra-
mos —y no deberia sonar como un hallazgo— frente a
uninsoslayable vestigio de atributos tangibles e intangi-
bles sin dudas digno de ser preservado y revalorizado. En
esto, el Museo Histérico de la UNL ha sido pionero, reali-
zando tareas de preservacion y puesta en valor del patri-
monio de la imprenta. Por nuestro lado estamos propo-
niendo darnuevavida a sus talleres transformandolos en
aulas. Pero sabemos por lo que relevamos —y también
por lo que vemos y escuchamos— que con esto no alcan-
za para que la Imprenta UNL no se desvanezca. Es asi'y
por todo esto que —sea este el aporte— convocamos a la
UNL a desarrollar en profundidad las lineas y programas
que obren en favor de salvaguardary revalorizar el acer-
vo académico y tecnoldgico que aiin se encuentra en los
talleres de suimprenta.
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7.4 Epilogo

Eneste, el Gltimo capitulo de esta Tesis, ha quedado evi-
denciado el doble sentido del estudio al cual nos arrojé
nuestro objeto de estudio, la Imprenta UNL. Por un lado,
su «caracter macro», el que refiere a sus vaivenes institu-
cionales y a las derivas de su recorrido tecnoldgico y, por
el otro, su «caracter micro», aquel en el que se implican
sudinamicas internas, sus maquinarias, sus tipografias, y
los saberes intangibles que hacen que funcione.

A partir de esta evidencia, y sin abandonar nuestro en-
foque de triple especie —el que relne las perspectivas
Educativa, Tecnolégica y la de Comunicacién Visual—,
propusimos aportes tanto para el sentido «<macro» como
para el «<micro». Pero no basta. Sobre el cierre se impone
un interrogante al cual nos enfrentamos en una de nues-
tras Gltimas lecturas; una inquietud que atraviesa los ni-
veles y las perspectivas de andlisis y transforma a la im-
prenta como un espacio en disputa:

;Qué es lo que esta politicamente en
riesgo cuando pensamos en el conoci-
miento corporalizado y la performan-
ce como aquello que desaparece?

(Taylor, 2015)
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Conclusiones

= Durante el trayecto de esta investigacién nos hemos
enfocado en el estudio del potencial formativo de todo
aquello «recuperable» del acervo tecnoldgico, académico
ydesaberes de la Imprenta UNL. A lo largo de ese camino
nos encontramos con diferentes dimensiones de nuestro
objeto de estudio, las cuales fueron abordadas con dife-
rentes técnicas de observaciony recoleccion de datos, so-
bre los cuales reflexionamos desde un andamiaje teéri-
co de triple especie donde fusionamos miradas desde lo
Educativo, desde las Tecnologias de la impresion en serie, y
desde la Comunicacion Visual. Este enfoque complejo nos
permiti6 desagregar e identificar los estratos de sentido
que operan dentro Imprenta UNL, y asivolverasuorigeny
reconstruir criticamente su devenir.

= Esta es unainvestigacién educativa, que concibe la edu-
cacién como un tipo de «practica social» que debe tomar
posicién ante los problemas de la sociedad en intentar re-
solverlo con proyectos de ensefianza (Camilloni, 2007), es
asi que desde esa postura abordamos el potencial formati-
vo de nuestro objeto de estudio como un corpus de sentido
«transformable», reubicable, concebido desde lo producti-
vo pero posible de reconcebirse desde lo educativo.

= En esta direccién decidimos tomar contacto directo con
fuentes primarias de informacién, realizando un estudio
exhaustivo de documentos institucionales —rastreando

pistas en decisiones y acciones de los érganos de base de
la UNL—, conectando mediante entrevistas con Ixs prota-
gonistas de mayor implicancia en la Imprenta UNL —re-
construyendo su performance productiva—y con referen-
tes nacionales de la impresion tipogrifica —buscando cla-
ves didacticas dentro de lo formativo no sistematizado—,
y por Gltimo implicandonos en testeos de campo de dina-
micas formativas y productivas acordes a nuestro estudio,
abordardando la «reflexion desde la accion» (Schén, 1998).

= A partirde esto,y sumando aportes del relevamientoy
estudio de fuentes primarias—la misma producciénim-
presa de la Imprenta UNL preservada en el MH-UNL: pu-
blicaciones, afiches, etc—, y secundarias —reconstruc-
ciones histéricas del devenir de la UNL— repasamos el
derrotero de la imprenta. Esta recapitulizacién descrip-
tiva y analitica, realizada desde nuestro enfoque de na-
turaleza compleja, nos permitié desentramar las relacio-
nes que se establecieron entre las decisiones institucio-
nales de la UNL en relacién a sus politicas de difusiony
los aspectos tecnolégicos —actualizacién, optimizacion
de recursos, calidad del servicio— que determinaban la
accion de la Imprenta UNL, y la posterior evaluacion —
interna y externa— de la efectividad de dichos procesos
productivos. Este pasaje de la investigacion permitié es-
tablecer diferentes fases en la conformacion de la identi-
dad de esta reparticién de la universidad, y observar co-
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mo en diferentes momentos fue variando radicalmente
el grado de reconocimiento de esa identidad particular
como parte de una mayor que la conteniay la valorizaba.

= Con todo este bagaje, y despues de mdltiples gestio-
nes administrativas, logramos ingresar a los talleres de la
Imprenta UNL para sumergirnos en su acervo tecnolégico.
Construimos un Inventario Sensible, relevamiento de cam-
po que conceptualizamos desde una mirada que puso en
dialogo directo el analisis desde lo «educativo» y desde la
«comunicacién visual» con el relevamiento de tecnologias,
materiales, herramientasy saberes del oficio implicitos en
los procesos que se desarrollaban y los que se desarrollan
en la imprenta. De este relevamiento e inventario pudi-
mos obtener un primer listado exhaustivo de lo existente
a nivel tipografico, maquinarias, materiales y herramien-
tas, y detectar qué parte de ese acervo posee potencial de
ser «recuperado» y «transformado» para futuras practicas
formativas. De todos modos, en lo referente a la recupe-
racion en particular del acervo tipografico —esto incluye
los complementos de composicidn— reconocimos una
necesidad futura de realizar tareas de limpieza profunda
de los materiales y muebles especificos, para entonces si
poder acceder a un relevamiento depurado que apunte a
una catalogacion precisa y recuento de piezas faltantes de
las multiples familias tipograficas existentes.

Un parrafo aparte merece lo relevado en la imprenta en
relacion a los «saberes del oficio». La memoria que tiene
que ver con el oficio es un saber corporalizado que no lo-
gra condensarse en los objetosy maquinarias que son par-
te de ese oficio. Podemos objetivar de manera precisa el
funcionamiento de una maquinaria de impresion tipografi-
ca, la efectividad de la impresion de tales tipos moviles, o

cuan completo se encuentra el set de caracteres de una fa-
milia tipografica; pero resulta imposible reponer el «saber
del oficio» si no lo vemos en accidn, si no podemos percibir
lo «performatico» de su hacer (Tylor, 2017). Durante nues-
tras multiples visitas de relevamiento a la Imprenta UNL
no nos fue posible presenciar ningtn proceso de compo-
sicion, impresion o encuadernado, ya que la imprenta ac-
tualmente tiene un nivel de actividad productiva muy re-
ducido. Y si bien pudimos acceder a relatos orales de los
procesos, estos registros no son suficientes para recons-
truir dicha practica. Ese saber existe, esta ahi, pero es ne-
cesario recuperarlo convocando a las personas que lo po-
seen para actividades formativas, instrumentando talle-
resy demds instancias de didlogos de haceresy saberes.

= Por otro lado, llegando al final del camino de nuestra
investigacién, pusimos enjuego todo lo construido en fun-
cién del desarrollo de actividades formativas que sostie-
nen y ensayan nuestra tesis, a partir de la cual, maquina-
rias, materiales y herramientas recuperadas de los talleres
de la Imprenta pueden transformarse y refuncionalizarse
para su utilizacién como medios para la ensefianza.

Esta «transformacién de materialesy tecnologias en me-
dios formativos» (Eisner (2004:107) configura dos lineas
donde, por un lado y para la primera de ellas, propone-
mos una serie de actividades que apuntan a una recons-
truccion —de caracter ampliado y de naturaleza exten-
sionista— de saberes del oficio de imprenta, de trayectos
profesionales y formativos, y de la historia de la produc-
cién graficay, por el otro, para la segunda linea de activi-
dades formativas, formulamos una serie de practicas or-
ganizadas en tres grupos de propuestas que recorren di-
ferentes fases de «recuperacidn» y «tranformacién».



Consideramos que las lineas formativas elaboradas
reponen los tres aspectos implicados —segln Maria
Ledesma (2010)— en las practicas de Comunicacion: el
politico, el tecnoldgico y el estético; y que, a su vez, es-
tan en sintonfa con la raiz de la ensefanza de la tipogra-
fia desde el pensamiento proyectual, y en esto seguimos
a Silvia Gonzalez (2004) cuando postula:

«Tipografia[..] tiene todo lo proyectual de Disefio Grafico
y lo particulary especifico de lo tipografico. La ensefianza
y el aprendizaje interrelaciona teoria y practica, por eso en
el taller se construye y produce conocimiento. Se trata de
unificarel deciry el hacer, el pensamientoy la accion».

= Para cerrar el trayecto de la indagacién hemos reali-
zado aportes de caracter institucional y prospectivo. La
Imprenta UNL necesita volver a ser implicada en las politi-
cas editoriales de la UNL, su refuncionalizacién a partir de
una transformacién desde el campo de lo educativo puede
aportar a su revalorizacién, pero la puesta en accién de to-
do su potencial tecnolégico y productivo debe comprome-
ter un escenario de maltiples acciones a nivel institucional.

= Esta investigacion centrd sus estudios en el potencial
formativo de la Imprenta UNL, como base de su refun-
cionalizaciény revalorizaciény, sobre ese vector—al que
consideramos como virtuoso— logramos establecer un
contacto que consideramos inicial, necesario y habilitan-
te, que aporta a la exposicion, bajo evidencias, de una
realidad que puede ser mejorada. La escala de la proble-
matica amerita nuevas indagaciones sobre el mismo ob-
jeto de estudio, que aporten a una mayor recuperacion
de saberes, a la inclusion de Ixs portadorxs de esos sabe-
res, y a la creacién de dindmicas formativas que amplifi-

quen el rango de «recuperacién» y «transformacion» des-
de lo educativo.

= Reconocemos también en esta investigacion indicios
de futuros estudios en la misma linea. Un relevamiento
analogo sobre el resto de las imprentas pertenecientes a
universidades nacionales y piblicas de la Argentina po-
dria, en gran medida, generaraportes hacia la problema-
tizacion de la revalorizacion de las bases de la construc-
cién y la difusién del conocimiento en el pais, inclusive
posibilitando redes de intercambio y reflexion.

= Por (ltimo, considero que el proceso
de este trabajo se llevd adelante partiendo
de una aceptacion de origen: «las cosas
pueden cambiar, y pueden mejorars.
Pero ese cambio, para que sea tal, debe
implicar—y esto es lo que lo hace dificil—
un proceso de «transformacién»,
una modificacion en la estructura interna,
una redefinicion de las funciones de las partes.
Vivimos en un presente dentro del cual
el «cambio» estd asociado a lo «<nuevo»,
entonces si digo que «cambié» mi bicicleta
lo que se escucha es que me «compré»
una bicicleta nueva—pocxs pensarian
de entrada que redefini su operatividad—.
Y es asi que esta pequefia reflexion me
devuelve al principio de todo este gran
trayecto, que comenzé cuando un dia pasé
por la puerta de la Imprenta UNL, alguien
estaba descartando letrasy pregunté:

—Aesto lovan a tirar? ;Ya no se usa?
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*Listado de documentos institucionales
relevadosy analizados

= Resoluciones
Rectorales UNL
= TOMO 01: Resoluciones del Rector desde SEP/1922 hasta ABR/1927
= TOMO 02: Resoluciones del Rector desde SEP/1929 hasta JUL/1930
= TOMO 03: Resoluciones del Rector desde SEP/1929 hastaJUL/1930
= TOMO 04: Resoluciones del Rector desde JUL/1930 hasta ABR/1931
= TOMO 05: Resoluciones del Rector desde ABR/1931 hasta DIC/1931
= TOMO 06: Resoluciones del Rector desde ENE/1932 hasta DIC/1932
= TOMO 07: Resoluciones del Rector desde MAY/1933 hasta DIC/1933
= TOMO 09: Resoluciones del Rector desde ENE/1935 hasta DIC/1935
= TOMO 10: Resoluciones del Rector desde ENE/1936 hasta JUN/1937
= TOMO 11: Resoluciones del Rector desde JUN/1937 hasta DIC/1938
= TOMO 12: Resoluciones del Rector desde FEB/1940 hasta DIC/1940
= TOMO 13: Resoluciones del Rector desde ENE/1941 hasta DIC/1942
= TOMO 14: Resoluciones del Rector desde ENE/1943 hasta OCT/1943
= TOMO 15: Resoluciones del Rector desde NOV/1943 hasta DIC/1944
= TOMO 16: Resoluciones del Rector desde ENE/1945 hasta DIC/1946
= TOMO 17: Resoluciones del Rector desde ENE/1947 hasta JUL/1947
= TOMO 18: Resoluciones del Rector desde JUL/1947 hasta AGO/1947
= TOMO 19: Resoluciones del Rector desde OCT/1947 hasta FEB/1948
= TOMO 20: Resoluciones del Rector desde FEB/1948 hastaJUN/1948
= TOMO 21: Resoluciones del Rector desde JUN/1948 hasta DIC/1948
= TOMO 22: Resoluciones del Rector desde ENE/1949 hasta OCT/1949
= TOMO 23: Resoluciones del Rector desde OCT/1949 hasta MAY/1950
= TOMO 24: Resoluciones del Rector desde MAY/1950 hasta SEP/1950
= TOMO 25: Resoluciones del Rector desde SEP/1950 hasta FEB/1951
= TOMO 26: Resoluciones del Rector desde FEB/1951 hasta JUN/1951
= TOMO 27: Resoluciones del Rector desde JUN/1951 hasta OCT/1951
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= TOMO 28
= TOMO 29:
= TOMO 30
= TOMO 30:
= TOMO 31:
= TOMO 32:
= TOMO 33:
= TOMO 34:
= TOMO 35:
= TOMO 36:
= TOMO 37:
= TOMO 38:
= TOMO 39:
= TOMO 40:
= TOMO 41:
= TOMO 42:
= TOMO 43:
1 TOMO 44:
= TOMO 48:
= TOMO 49:
= TOMO 50:
= TOMO 51:
= TOMO 52:
= TOMO 53:
= TOMO 55:
= TOMO 56:
= TOMO 57:
= TOMO 58:
= TOMO 59:
= TOMO 60:
= TOMO 61:
= TOMO 63:

: Resoluciones del Rector desde OCT/1951 hasta DIC/1951

Resoluciones del Rector desde FEB/1952 hasta MAY/1952

: Resoluciones del Rector desde FEB/1952 hasta MAY/1952

Resoluciones del Rector desde MAY/1952 hasta AGO/1952
Resoluciones del Rector desde AGO/1952 hasta NOV/1952
Resoluciones del Rector desde NOV/1952 hasta MAR/1953
Resoluciones del Rector desde ABR/1953 hasta AGO/1953
Resoluciones del Rector desde ACO/1953 hasta DIC/1953
Resoluciones del Rector desde ENE/1954 hastaJUN/1954
Resoluciones del Rector desde JUN/1954 hasta SEP/1954
Resoluciones del Rector desde SEP/1954 hasta DIC/1954
Resoluciones del Rector desde ENE/1955 hasta MAY/1955
Resoluciones del Rector desde MAY/1955 hasta AGO/1955
Resoluciones del Rector desde AGO/1955 hasta NOV/1955
Resoluciones del Rector desde NOV/1955 hasta DIC/1955
Resoluciones del Rector desde DIC/1955 hasta ENE/1955
Resoluciones del Rector desde MAR/1955 hasta MAY /1955
Resoluciones del Rector desde MAY/1956 hasta JUL/1956
Resoluciones del Rector desde JUL/1956 hasta OCT/1956
Resoluciones del Rector desde OCT/1956 hasta DIC/1956
Resoluciones del Rector desde DIC/1956 hasta 31 DIC/1956
Resoluciones del Rector desde ENE/1957 hasta 15 ABR/1957
Resoluciones del Rector desde ABR/1957 hasta JUN/1957
Resoluciones del Rector desde JUN/1957 hasta JUL/1957
Resoluciones del Rector desde SEP/1957 hasta OCT/1957
Resoluciones del Rector desde OCT/1957 hasta DIC/1957
Resoluciones del Rector desde ENE/1958 hasta ABR/1958
Resoluciones del Rector desde ABR/1958 hasta JUN/1958
Resoluciones del Rector desde JUN/1958 hasta SEP/1958
Resoluciones del Rector desde SEP/1958 hasta DIC/1958
Resoluciones del Rector desde ENE/1959 hasta ABR/1959
Resoluciones del Rector desde JUL/1959 hasta SEP/1959

= TOMO65: Resoluciones del Rector desde ENE/1960 hasta MAY/1960



= Resoluciones Honorable
Consejo Superior UNL

= TOMO 01: HCS UNL desde JUN/1927 hasta MAY/1932

= TOMO 02: HCSUNL desde 4 JUN/1932 hasta 15 DIC/ 1934

= TOM003: HCS UNL desde ENE/1935 hasta DIC/1935

= TOMO 04: HCS UNL desde ABR/1936 hasta MAR/1937
= TOMO 05: HCS UNL desde MAR/1937 hasta NOV/1938
= TOoM006: HCS UNL desde FEB/1939 hasta JUN/1941

= TOM007: HCS UNL desde JUL/1941 hasta DIC/1945

= TOMO 08: HCS UNL desde DIC/1948 hasta JUN/1949
= TOMO 09: HCS UNL desde JUL/1949 hasta DIC/1949

= TOMO 10: HCS UNL desde MAR/1950 hasta SEP/1950
= TOMO11: HCS UNL desde AGO/1952 hasta MAY/1953
= TOMO 12: HCS UNL desde MAY/1953 hasta AGO/1954
= TOMO 13: HCS UNL desde AGO/1954 hasta SEP/1955
= TOMO 14: HCS UNL desde JUL/1956 hasta DIC/1956

= TOMO 15: HCS UNL desde FEB/1957 hasta MAY/1957

= TOMO 16: HCS UNL desde MAY/1957 hasta SEP/1957
= TOM0 17: HCS UNL desde ENE/1958 hasta JUN/1958

Estatutos UNL

= ESTATUTO UNL: A0 1922
= ESTATUTO UNL: Af0 1930
= ESTATUTO UNL: AN0 1936
= ESTATUTO UNL:Af0 1958
= ESTATUTO UNL: AR0 1965
= ESTATUTO UNL: AN0 1968

= ESTATUTO UNL: Abril Ao 1983

= ESTATUTO UNL: A0 1983

y 6rdenes de trabajos

= 8 TOMOS: desde 1946 hasta 1961

Resoluciones de imprenta

= ESTATUTO UNL: A0 1985
= ESTATUTO UNL: A0 1990
= ESTATUTO UNL: AN 1994
= ESTATUTO UNL: A0 1996
= ESTATUTO UNL: Aho 2001
= ESTATUTO UNL: Afio 2003
= ESTATUTO UNL:AfN0 2005
= ESTATUTO UNL: Afo 2012
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Transcripciones de entrevistas
+ Bios de entrevistadxs

= Javier Alba
(Impresor/ Artista grafico/ Tallerista)

Estudios Terciarios: Técnico Musedlogo Inst. Sup. en Forma-
cién Docente y Técnica N° 8.

Como musedlogo participa de varios proyectos, puesta en
valor del Museo Histérico de Balcarce, Casa Ronco de Azul,
Pasaje Dardo Rocha La Plata, ayudante de catedra en Practica
Profesional 1y 2 de la carrera de Museologia.

Como curador con artistas plasticos como Craciela Gutiérrez
Marx, Cecilia Canepa, Ro Barragan, forma parte del Grupo
Escombros proyectando exposiciones en el Teatro Argentino,
Pasaje Dardo Rocha, Cimara de Diputados, Hotel Provincial
de Mar del Plata, Museo Petorutti, Centro Cultural de la Muni-
cipalidad de Berazategui / Trabaja para el Museo y Archivo
Histdrico del Beo. Pcia., crea la Sala de la Memoria en Casa Matriz.
|/ Desde el afio 2016 dirige Magianegra letterpress La Plata, espa-
cio dedicado a la experimentacion con tipos mdviles, dictando
talleres mensuales a diario, y a la produccion de grafica artistica
participando también del dictado de workshops con otros talle-
res artisticos de la ciudad y en conjunto con instituciones como
el Museo Petorutti, Facultad de Bellas Artes, UNNOBA, Espacio de
la Memoria (ex Esma). Ultimamente Magianegra ha participado
también en diversas publicaciones nacionales y extranjeras sien-
do sus trabajos editados en Irlanda, Croacia y Espafa. Sus tra-
bajos se muestran actualmente en museos como el Reina Sofia
de Madrid, y en las ciudades de México, Chile, Uruguay, ademas
de participar en varias muestras nacionales en lugares como el
Espacio de laMemoria (ex EsMA) y el Centro Cultural Recoleta.

= Entrevista a Javier Alba

— Yo estoy por cumplir 60 afios, soy de una generacién que
recibié la democracia en la adolescencia, la cosa nueva, y des-
de muy chico tengo la influencia del comicy de las tapas de los
discos, soy de la generacion de los vinilos y de toda esa grafica.
Entonces eso esta presente, y también esta presente la libertad
de poder decir algo y de expresarlo. Por otro lado hay una bus-
queda experimental que tiene que ver con el arte y con lo que
uno tiene en la cabeza, y por relacionarse con estos elementos,
que vos bien sabes que |a tipografia tiene ese doble sentido de
poder decir algo como palabras pero también dice como forma,
0 sea como signo. Entonces a mi me gusta jugar mucho con eso,
me gusta mucho el arte abstracto, que tienen que ver mucho
con ese signo aparte de la palabra. Acd tengo mucho material,
me gusta jugar con él y experimentar desde muchos lados, en-
tonces si no estoy haciendo un cartel estoy haciendo un collage
o un fanzine recopilando pedazos de impresiones. Entonces me
permito y tengo esa curiosidad de experimentar con estos ele-
mentos. Lo que hago muchas veces es descomponer ramas que
hacen los que visitan e imprimen, las sigo usando descompo-
niendo esas «formas» y van surgiendo cosas nuevas.

— ¢Como fue tu entrar en contacto

con laimpresion tipografica?

—Unasituacion devida me encuentra conJuan Carlos Romero
(artista plastico) yendo a la Imprenta Pucara (La Tablada/Bs. As./
Argentina) donde élimprimia. Gracias a él pude entrara Pucara,
pude entrar por primera vez a una imprenta tipografica en 2015
mas 0 menos. Tuve acceso, ya que es raro que en lasimprentas te



dejen pasar al taller, y cuando entré me encontré con el reino de
la tipografia movil, porque es enorme, es lo mas grande que vi.
Entonces en ese momento me encuentro con eso y lo junto con
algo que venia viendo que era el trabajo de Prensa La Libertad
que venian trabajando con el tema de carteles de calle, de co-
lores, carteles de cumbia, que yo ya los habia visto a principios
del 2010/2012 en un grupo brasilero que se llama Choque cultu-
ral y me llamo la atencién pero no sabia bien de qué se trataba.
Cuando veo lo de Prensa La Libertad lo reconozco y cuando en-
tré con Romero a la imprenta Pucara ahi termino de cerrar todo
y descubro que habia algo en el mundo que se llamaba letter-
press. Con el tiempo me voy a hacer un curso a Uruguay en un
taller que se llama Caja Baja (de Ariel Pasarisa) y ahi hice mi
primer taller de letterpress, y terminé de ver como era posible
tener una imprenta, porque yo no me imaginaba cémo poder
imprimir con esas maquinas gigantes, o sea, como poder usar-
lo. En Caja Baja lo tinico que tenia Ariel en su taller chiquito y
divino era un sacapruebas y una minerva, y con eso le daba un
taller a cinco personas, y ademas tenia todo lo que era lingotes
y material de imposicion y las tipografias, entonces ahi recién
me cayo la ficha de cémo poder hacerlo, y me enfermé instan-
taneamente. Fui a Uruguay en junio/julio y en septiembre esta-
ba abriendo Magianegra. En dos o tres meses consegui un ma-
terial que si hoy lo tendria que hacer no tendria tanta suerte.
Muy rapidamente me encontré en parte porque en un momen-
to de mi vida me recibi de museélogo y empecé a trabajar con
coleccionistas (durante seis afios hice en La Plata, en el Pasaje
Dardo Rocha, una exposicién de coleccionismo que se llamé
«Supercolecciones» que creo fue la exposicion mas grande que
se hizo en Sudamérica sobre coleccionismo), entonces me afi-
|é en la bisqueda, en el rastreo. Entonces cuando volvi de alla
(Uruguay) rastreé dos o tres puntas que me permitieron abrir
Magianegra ya con un acervo de tipografia increible, si yo saldria
a buscar hoy estas tipos no las encontraria. Tengo mas de made-
ra de que plomo, tamafios grandes (80 picas, 70 picas). Esto es
muy dificil de conseguiry si lo conseguis es carisimo.

— ¢Qué actividades o desarrollos

realizas con impresion tipografica?

— Acda en Magianegra—desde que abrilo abri en un local que
da ala calle—podés ver lavidriera, pasas por la vereda y ves to-
dolo que pasa. Desde un primer momento abri talleres al pibli-
co, laidea era compartir este material y recibir ese contacto con
la gente. Se hicieron ininterrumpidos los talleres, aca hay gente
que viene hace siete afios, cinco, cuatro, tres, se arman grupos
de gente que vienen hace mucho tiempo, pagan por mesy vie-
nen una vez por semana. Este afio pasado termind con quince
personas semanalmente.

Por otro lado también compro y vendo tipografias, maquina-
ria chica (sacapruebas, etc.). Vendo tipografiay material de im-
posicién, compro cosas, armo mi equipoy van quedando mate-
riales para la venta.

Por otro lado, actividades culturales como charlas, participa-
ciones o ferias, también voy. Yo produzco obra para vender, el
local funciona como tienda, y también tengo obras de otros ar-
tistas graficos. Estoy intentando tener tienda y trafico de mate-
rial si se pudiera internacional. Por ejemplo ayer estuve en una
reunién intentando cerrar un «point grafico» de charlas, talle-
res, reuniones en CABA.

Otraactividad que se hace en Magianegra son recitales (se hicie-
ron por dos anos), empezamos haciéndolo adentro del local (el
musico adentro y la gente escuchando desde afuera) y termina-
mos copando la vereda bailando y escuchando musica (casi 100
personas este fin de afio).

—¢Qué practicas de ensefianza

de impresion tipografica realizas?

—Ada en el taller (Magianegra) desde que abri hace siete anos,
ladindmicaesqueesunlocal que estd abiertoalacalle, se ve todo
lo que pasa acd adentro, o sea es un lugar piblico. La idea desde
un principio era que esté abierto para que la gente venga a expe-
rimentar. Entonces empecé a formarlostalleres para que la gente
pudiera pagar por mes, porque al principio habiaempezado a ha-
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cer workshops con tres o cuatro personas pero era mucho quilom-
boya que el lugar es chiquito, entonces empecé esta historia para
que la gente pague una vez por mes y venga una vez por sema-
na en tal horario. Al principio lo hacfa solo con turnos nocturnos
a partir de las cinco de la tarde, ahora que estoy jubilado empecé
con horariosala mafana,de8a12 hsyde17a21hs.

La dindmica de lo que se ensefia es primero que la gente
aprenda a manejar estos elementos; para manejar estos ele-
mentos lo podemos hacer lidicamente como objetos que tene-
mos que aprender a que se queden quietos para poder pasar-
le la prensa, entintarlos, y todo eso. Pero atras de esto hay todo
un oficio y todo un manejo profesional para llamarlo de algin
modo. Entonces esta el tema del manejo de la lingotera... 0 sea,
nosotros podemos hacer una impresién lidica en un sacaprue-
bas, metiendo dos bisagrasy metemos los tiposy los apretamos
de alguna forma... pero a mi me interesa que la gente sepa qué
es un tipédmetro, y como se manejan las medidas de los blo-
ques, lingotes y de las lineas y las interlineas, los cuadratines,
las medidas de las tipografia, y todo eso... Entonces como que
la gente al principio se espanta un poco con eso, hay que empe-
zar a sumar, agarrar el sistema con el tipémetro en mano, pero
también, después del primer dia, ya en el segundo o en el ter-
cero, medio como que ya saben de que se trata y ya se empieza
a ver de otra forma. De hecho hay gente que vienen hace cua-
tro o siete afios y ya se empieza a manejar solo aca en el tallery
voy acompanando un poco el proceso creativo, de composicion,
0 compartir un poco mi experiencia dentro de este campo con
la gente que va viniendo y con la que me permite acercarme,
porque hay gente que no le gusta mucho que influyas en su for-
ma de hacer. Hay gente que viene del grabado o que viene del
disefio a veces con la institucionalidad encima, y en el taller se
da unarelacién de intercambioy a veces la gente se abre o no se
abre, y bueno, esa es una relacién que se va formando también
aca en el taller. Pero lo importante es el manejo de los materia-
les, el cuidado de los materiales, par poder empezar a crear, y
poder empezar a manejar su produccion.

—Y cuando alguien, en esta dindmica que decis, compone
un afiche, con esas composiciones donde hay muchos juegos
generalmente ;eso estd armado con medidas? ;0 hay un mo-
mento que se muestra cdmo funcionan las medidasy después
se pasa a esa parte mas ladica?

— Si, esta un poco unido todo. Porque ya te digo, la gente el
primer dia que llega y empezamos con el tipdmetroy las medi-
das, medio como que se embola ;viste?

Pero esta la parte lddica, de jugar con los tipos para armar la
forma que vos querés. Eso ya encierra otro tipo de pasos a se-
guir, porque cuando uno empieza a decir: «bueno, ;qué frase
trajiste?, ;qué querés escribir?, ;qué forma querés formar?,
empiezan a buscar tipografias, a sacar,y empiezan a jugar—so-
bre la plancha o sobre la superficie en la que estemos trabajan-
do—con los tipos. Entonces empezamos a ver esa «formax. Que
puede verse, por ejemplo, desde la fotografia, como esa cues-
tion de los planos, de mas cerca, méas lejos, primer plano; como
lo que se puede ver en dibujo, lo que se llama relacién de figura
fondo; como se puede ver en disefio en lo que es la composi-
cién... Pero como acé no estamos en ninguna de esas materias,
todo se forma a través de la observacion y de los conocimientos
que traiga cada uno, entonces puede ser mas lidico o mas técni-
co de acuerdo a la persona, sno? Pero por sobre todas las cosas,
se va viendo la relacién entre lo que tiene que ver con el oficio
y lo que tiene que ver con lo ladico, y lo entretenido que puede
tener el taller, para que se vaya cumpliendo con ese proceso de
manejoy de relacién con estos elementos.

A medida que va pasando un tiempo, la gente se va relacio-
nando y familiarizando con todas estas cosas, entonces empie-
za el proceso creativo con un poco méas de solturay manejo.

— En relacion a eso, esa gente que va hace afios ;ves que
va accediendo a composiciones mas complejas o va logran-
do mayor excelencia en la impresion? ;o las dos cosas?

—Sondos cosas diferentes. Porque por un lado por ahi cae gen-
te, que por mas que sea disefadora o plastica, que vienen del



grabado, o por mas que sea un entusiasta de la imagen, a veces
vienen el primer dia queriendo hacer el péster para tal festival, o
queriendo hacer una tapade un libro, o queriendo hacer un cartel
simplemente... Y el primer dia sviste?... es un poco pretencioso.
Muchas veces, mucha de esa gente termina desilusionada, por-
que hay una especie de proceso creativo que tiene que ver con afi-
narlavistay laescala, y afinar lo que es decir: <bueno, yo elegi esta
tipografia y estos tipos méviles, los pongo arriba de la mesa, y son
una cosa; cuando los armo con la lingotera y con los lingotes, y los
aprieto, es otra; y cuando lo imprimo es otra; porque cuando lo veo
impreso es otra cosa diferente a la que yo armé con los bloqueci-
tos estos de madera». Entonces empieza ese proceso de afinacion,
de escala y de bisqueda de tamafios y de relaciones de figura a
fondo, que se va perfeccionando y, bueno, uno cuanto mas tiem-
po se pone a trabajar con esto, es como todas las técnicas, uno va
logrando mas cosas, ;no? No se logra el primer dia, entonces to-
da esa gente empieza un proceso que, a veces, se alarga por afios.

— Una practica también, que va mas alld del aprendizaje,

un lugar donde vas a explorar...

— Totalmente. Yo siendo el duefio de todos estos elementosy
estando aca mas tiempo que toda la gente que viene por hora-
rios, también me voy transformando. Yo me pongo a sacar labu-
ros antiguos y empiezo a ver la cagada que hice hace dos afios,
o areformar, o a reimprimir, o hago una nueva version... porque
uno se va transformando.

— ¢Qué creés que se puede aprender trabajando ahi [en
el taller de Magia Negra], con esas herramientas, que no se
puede aprender en una Catedra de Tipografia en la facultad,
sin disponer de las herramientasy sin disponer de los conoci-
mientos del oficio? Porque las herramientas solas no son ma-
las en si, son mucho, pero si no tenés el oficio es como tener
pedazos de cosas...

— Tal cual. Bueno, la produccién de taller es diferente a la
produccién que uno puede lograr como alumno en una insti-

tucion sno? O sea, el tiempo que uno se dispone, la relaciones
que se forman en los talleres..., son dos tipos de producciones
diferentes.

Por otro lado, lo que hablabamos por el armado de un taller, ma-
terialmente digo. Muchas veces es muy dificultoso lograr, dentro
de una institucion, la formacion de lo que seria un taller tipografi-
co sno?: gasto de dinero, compra de equipos, compra de insumos,
compra de material, como para tener la riqueza de un taller bien
hecho, bien formado.

De hecho, yo estuve asesorando a gente de una Facultad de
Disefio de un pueblo ac en el norte de Buenos Aires. Ellos qui-
sieron formar un taller, empezaron a comprar tipografia... Pero
bueno, esos impulsos a veces dependen mucho de lo que ha-
blabamos, como lo que hablabamos hoy del profesor que com-
pré las serigrafias de la Bauhaus, son impulsos personales. Muy
pocas veces se logra que el director de la institucion le dé bola,
que den la guita para que se compre, que se forme un taller de
tipografia, todo eso es un tema.

Por otro lado, tener gente preparada para que dé eso, porque por
ahi el profesor de disefio tiene toda la buena intencidn, pero no es-
ta preparado tipograficamente. O alguien que le interese estarlo,
para poder pasar los conocimientos.

Por otra parte, ya te digo, las practicas son diferentes: aca en
los talleres se produce de una forma diferente a la que uno se
puede poner a producir tomando clases, en una institucion, co-
mo podria ser una facultad de arte, ;no? Uno puede tener una
aproximacion en la facultad. Muchas veces los profesores me
mandan alumnos o me invitan a ir a la facultad, pero prefiero
que vengan a Magia Negra, porque acé tengo todos los elemen-
tos como para poder solucionar una situacién. Si voy a la facul-
tad, por mas que me lleve una caja de lingotes, una, dos, tres
cajas de tipografiay me lleve dos bisagras, si, te armo una rami-
ta, lo aprieto, le pasamos tinta, la imprimimos, puede ser una
cosa lidica. Pero bueno, por ahi lo ve alguien que es tipdgrafo o
por ahi lo ve alguien que esta en el temay lo puede tomar mal
también, ;no? Lo puede tomar como que uno estd lucrando...
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También son pareceres mios por cosas que he visto en la web, o
que han pasado con otros colegas.

Entonces es un tema particular porque uno se estd metiendo
también con un oficio que ha sido para mantener familias, dar
trabajo, que han sido la vida de mucha gente. Que hoy incluso,
hasta llegada la vejez, no quieren vender sus elementos porque
han sido herramientas que los han acompafiado toda la viday a
las que les han tenido mucho carifio. Hay atras toda una viven-
cia que tiene el oficio, que yo creo que esta bueno respetarla, no
solamente para formar un taller, como lo que puede llegar a ser
Magia Negra, o dar clases, o crear... Hay toda una historia atras de
esto, que esta bueno tenerla en cuenta al momento de que uno
toma la posta, decir: «;cémo transmito esto?

Acé, por ejemplo, han venido muchos tipografos formados,
como Walter Uranga, o tipdgrafos que hoy tienen mas de seten-
ta afos, que son del oficio, y esta buenisimo tener ese contacto.
Vienen, comparan y ve lo que uno esta haciendo, y les gusta. Y
también me ensefan, yo he tenido mucha suerte con eso. Toda
la gente que me ha vendido algo o que me he encontrado para
charlar, que ha tenido que ver con el oficio, me ha ensenado al-
go. Desde como hacer un nudito con un hilo, hasta una cuestién
de medidas tipograficas, o como formar una rama, o como lo-
grar una impresion. Todos me han dejado algo.

— Si, y se transforma en un lenguaje, es decit, para hablarte
de eso te tiene que ensefiar un toque algo porque si no esta
hablando de figuritas. Es tan profundo el oficio en si que no
te permite entrar si no hay una ensefianza previa, aunque sea
en una charlainformal.

— Totalmente, asi es.

Por eso mucha gente, a veces viene aca pensando: «voy a hacer
un cartel, voy a hacer un afiche, voy a hacer un poster para tal
cosa, voy a hacer la tapa de un libro»... Bueno, hay un proceso,
;sviste? No es que venis aca y lo sacés. Si, por ahi sale el primer
dia;no?, lasuerte del principiante siempre esta. Pero hay un ca-
mino a recorrery hay procesos a seguir como en todo.

Me doy cuenta a través de mi vida que yo, si, estuve en dise-
fio, estuve en escenografia, estuve en pintura, me gust6 hacer
grabado, me gustd hacer serigrafia, pero nunca me dediqué a
nada, entonces no puedo pretender... Si, lo he hecho, me he ani-
mado, he intentado hacer una historieta, he intentado escribir
un libro, he intentado tocar una guitarra, pero tocar una guita-
rra no es de un dia para el otro. Si, podemos hacer un grupoy
nos podemos cagar de risa y nos hacemos los punk y tocamos
con tres notas, estd todo bien. Pero tocar la guitarra es otra cosa.
Y eso pasa también aca.

—Sin duda. De entrada ya te exige un poco mas también,
porque algunas cosas tienen un abordaje a un lenguaje un
poco mas accesible, pero creo que el oficio tipografico es mas
complejo. Mucha gente quiere tener letrasy después se en-
cuentra que con las letras de madera no hace nada, bueno,
podés hacer un sello, no es nada mas que eso...

—Tal cual. No hacés naday hacés también. O sea, guarda. Yo
que vengo del underground, y hoy hablabamos de la vanguar-
dia, del animarse, del hacer y de los talleres. Y... uno se puede
animar. Cuando empecé con esto sabia mucho menos de lo que
sé ahora, pero me animé a hacerlo, y eso me llevé a profundizar.
Entonces, es posible y es posible profundizar. Es como Paco de
Lucia que se puso a tocar la guitarra de chico con los gitanos y
|legd a ser un gran tipo, y de grande recién se puso a estudiar
musica ya siendo un groso. ;Se entiende?

— Si, totalmente. Cuando digo que no haces nada, quiero
decir: podés hacer, pero no es que estas sabiendo del oficio. El
oficio tipografico tiene un lenguaje, tiene una forma, lo que
vos hagas con tipografia es un tema, tiene su valor y una fun-
cidn creativa. Pero del oficio en si no estas haciendo nada. Tal
vez hoy hay un nuevo oficio tipografico que tiene que ver mas
con estas cosas. Digo, el oficio antiguoyanoes...

— De eso te iba a hablar. Porque de hecho, el letterpress
moderno, lo que nos propone, lo que hoy se llama internacio-



nalmente letterpress, es la posibilidad de decir: «<me animo
a agarrar estos elementos, me animo a usarlos, profundi-
20, no profundizo, me encuentro con un maestro, con otro
maestro, adquiero conocimientos, manas, secretitos, pue-
do usarlos, con qué los uso». Hoy el letterpress propone eso
realmente, ;no?

Poder codearse con esos maestros tipografos, con sus ele-
mentos y poder seguir creando. De hecho, yo alucino y digo:
«tengo estos elementos, este tipo tiene cien afos, ha pasado
por las manos de quién sabe cudntas personas, y hoy lo aga-
rra alguien y sigue dandole vuelta», una vuelta de rosca crea-
tiva a este elemento ;no?

= Rodrigo Cuberas
(Impresor [ Artista grafico / Tallerista / Docente)

Es Licenciado en Disefio Grafico y Comunicacion Visual de
la Universidad de Ciencias Sociales y Empresariales (UCES)
de Buenos Aires, donde actualmente es profesor. Su interés
por la tipografia comenz6 en sus dias de estudiante. Desde
2011 fue comprando tipos de madera y plomo, rescatandolos
de viejas imprentas que cerraban. Sin ninguna prensa, gra-
cias a la técnica de frottage, comenz6 a imprimir manual-
mente sus trabajos en su primer taller instalado dentro de su
habitacién.

Con el paso del tiempo y la experiencia, adquirié lo que
ahora es su coleccion de prensas y elementos de trabajo que
mejoraron su proceso e impresiones. Hace 3 afios tiene su
propio taller tipografico en un pequefio espacio que ya habia
funcionado como imprenta y donde también aprendié par-
te del oficio. Sin embargo, se mantiene fiel a la exploracion
experimental, buscando alternativas mas alld de la técnica.

= Entrevista a Rodrigo Cuberas

— ¢Como fue tu acercamiento

alas practicas de impresion tipograficas, a laimprenta ?

— Yo estudié en la UCES [Universidad de Ciencias Sociales y
Empresariales, Bs. As.]. Mds o menos en 2°afo de la Licenciatura
conoci a Miguel Catopodisy a Aldus De Losa, ellos eran mis pro-
fes en Tipografia, y con ellos fue cuando hice ese click, ese inte-
rés,y dije: «uy! me interesa la tipografia tradicional, me interesa
todo este sistema, spor qué no apuntar hacia alla?».

En ese momento —esto fue hace doce afios mas o menos—,
no existia este boom tipografico que hay ahora, que esta bueni-
simo, y me acuerdo que empecé a comprar tipografias sueltas a
un colega que vendia en Mercado Libre.

— ¢:Con tipografias de madera empezaste?

—No, las primeras que compré fueron de plomo, sueltas, habra
sido un paquetito pequefio, después me pasé a las de maderas.
Empecé dea poquito aircomprando cada vez mas, y conocia este
chico que vendia tipografias, que resultd ser que estaba haciendo
el documental «Los Gltimos» [pelicula sobre el cierre de impren-
tas tipograficas]. Entonces él me llamaba y me decia: «Rodri, es-
tamos filmando aca en Wilde, en tal imprenta que esta cerran-
do», entonces yo iba y me traia el auto lleno de tipografias.

Me acuerdo que en la facu me decian: «buenisimo que te pue-
das interesar por esto, pero fijate, quizas no es lo que te convie-
ne...», 0: <hacelo como hobbie», porque yo empecé en cantidad:
quiero esto, y esto, y esto...

Bueno, después que empecé a comprar las tipografias —yo
todavia vivia con mis padres—, y a armar un taller tipografico
en mi cuarto, ahi al lado de las camas, vi, también por Mercado
Libre, una Minerva, chiquitita, tarjetera, en Santa Fe. La fui a
buscar, me la traje y asi empecé. No con tantos conocimientos,
pero me las iba arreglando.

Hasta que un dia, cerca de casa paso por una imprenta y veo
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un sefior trabajando y ahi nomas, frené, bajé y me puse a ha-
blar con este sefior, con Cacho. Le conté todo el proyecto, le con-
té que estaba estudiando Disefio Grafico. Al principio no queria
saber nada porque me decia: «mira, yo tengo muy poco trabajo,
en cualquier momento cierro, vendo todo, claramente dedica-
te a otra cosa», y yo seguia insistiendo, insistiendo. En paralelo
yo seguia comprando mas material, tipografias, muebles... Con
Cacho me hice muy amigo y él fue el que, basicamente, me en-
sefid parte del oficio, del oficio ortodoxo digamos.

—¢lbas a laburar ahi? ;0 ibas

como aprendiz de vez en cuando?

— Iba como aprendiz, a veces con una cerveza, a veces con
una pizza. El me mostraba como se trabajaba, como se arma-
ban las formas, las composiciones. Hasta que un dia me dijo
que ya no queria seguir porque era tercera generacion, estaba
muy cansado. Le ayudé a vender todas las maquinas, lamenta-
blemente, porque necesitaba la plata. Me quedé con algunas
cositas que le pedi, algunos clichés antiguos, alguna que otra
tipografia, pero a todo lo demas lo vendimos por peso. Fue bas-
tante triste esa parte, pero bueno, necesitaba la plata. El local
quedd cerrado, abandonado, él se fue a trabajar a una remiseria
y después, mas o menos de dos afios, fallecié. Un dia vuelvo a
pasar por el lugar, veo un cartelito de que se alquilaba el local y
ahi nomas llamé a los hijos y les dije: «me encantaria tener ese
espacio, volver a ese espacio».

— ¢Estaba vacio ya, o habian quedado maquinas?
— No, no. Estaba vacio, lo usaban como depésito.

— Para vos tenia un significado histérico...

— Uf, tremendo. Y bueno, los hijos me dijeron que si, asi que
trasladé el taller que yo tenia en el cuarto al lugar donde apren-
di con Cacho. Nunca me iba a imaginar que iba a volver a ese
lugar. Una vez que con Cacho nos fuimos y vendimos todo, ce-
rramos persianay dije: «chau, nunca mas». Pero bueno, las vuel-

tas de la vida me mandaron ahi. Asi que estoy ahi, ahora ya ha-
cen..., creo que el otro dia ya se cumplieron 7 afios.

— ;Y ahi seguiste comprando maquinas?

—Si, segui comprando y rescatando.

Me acuerdo que cuando tenia el taller en casa, estaba en un
entrepiso y no me entraban muchas maquinas, tampoco podia
meter muchas porque me iba a venir abajo. Pero me acuerdo
que, por ejemplo, una de las maquinas que ahora est3, la com-
préy le dije al sefior de la imprenta: «mird, yo te la compro, te la
pago, pero no me la puedo llevar ahora, bancamela hasta que
en algin momento tenga un espacio», yo estaba seguro que iba
atener un espacioy asi fue.

— Ese fue tu contacto concreto.
— Ese fue mi contacto, si, y a modo de resumen él fue el que
me ensefo.

— ¢Cualesson las actividades que desarrollas en relacion a
laimprenta tipografica? Comercial, educativa y artisticamen-
te... ;cudl es el barrido de lo que abordas?

— En base a lo comercial, lo que mas hago es tarjeteria fina:
tarjetas personales, de comunion, de casamiento, de bautismo,
utilizando las prensas tipograficas antiguas, pero no tipografia
tradicional, sino fotopolimeros. Entonces el cliente me manda
su disefio, yo mando a hacer el fotopolimero y después impri-
mo en las maquinas cualquier tipo de disefio, porque antes vos
estabas como muy atado a la cuestion de «bueno, yo tengo es-
tas tipografias acd en el burro y puedo usar solamente esto. El
fotopolimero permite esto: me mandas cualquier disefio, cual-
quier tipografiay listo.

Educativamente hago talleres, workshops, en el espacio. Volvi
a hacer porque hasta hace un par de dias estaba como jefe y
coordinador de talleres en el Museo Nacional del Grabado, que
armamos un espacio tipografico ahi, pero, lamentablemente,
no me renovaron.



— ¢En el museo hay talleres de imprenta tipografica?

—Si, haciamos todo un recorrido por las alasy después hacia-
mos talleres tipograficos. Asi que ahora volvi a darlos en mi ta-
ller. El espacio es muy pequefio, entonces solo con 3, 4 personas.

Después, a nivel artistico, tengo la parte de exploracién mia
con tipos de plomo, con los tipos de madera también, uti-
lizando, por ejemplo, las prensas de grabado... Cémo mas
experimental...

— Claro. Todos esos laburos que son
mas de caracter plastico que de caracter tipografico...
— Exactamente.

— ¢Qué practicas de ensefianza realizas de la impresidn tipo-
grafica? ;Hay lineas formativas diferentes? ;Hay talleres que
apuntan mas a lo artistico? ;o hay talleres que apuntan mas a
un saber mas clasico de lo tipografico?

— A ver, tomemos como ejemplo el taller que yo hago, que es
de 4 horas. Es como un intensivo. Obviamente no pretendo que
aprendan todo en esas 4 horas, pero la idea mia siempre es divi-
dirlo en dos ntcleos: primero hago toda una introduccién teéri-
ca, histdrica también, como para explicar: «vamos a usar estos
elementos, de dénde vienen estos elementos». Luego hacemos
una primera parte por ahi mas técnica, mas tradicional, mas de
composicion, donde les pido que hagan una pequefa forma,
como si fuese una tarjeta personal. ;Pero de qué me sirve esto?
Que puedan introducirse y hacer una pequefia composicion con
los tipos méviles de plomo correctamente, utilizando todos los
elementos para que después puedan imprimiry laminar.

— ¢Abordas medidasy demas? (rudimentariamente...)

— Si. Trato de igual de no marearlos tantos con el tema de
medidas, pero obviamente si. Ahi se explica un poquito el te-
ma de los ciceros, de las picas, las unidades de medida, etc. para
que puedan armar la forma de manera correcta, con sus espa-
cios, con su interlineado.

;Por qué trato igual de que no se extienda esto? Porque a veces
los alumnos como que ya llegan al taller y quieren imprimir ya
con las letras de madera...

— Entintar e imprimir.

— Si, si. Si tuviese que hacer un curso de composicion tra-
dicional, creo que estariamos bastante tiempo y algo que yo
siempre digo: «bueno, yo a esto no lo estudié». Antes, vos ibas
y estudiabas el oficio de tipégrafo y yo tengo manuales y ma-
nuales aca. Todos estos libros son solamente de composicion.
O sea, imaginate el mundo que abarca, y es muy especifico, es
muy matematico, es stper interesante, pero bueno, tampoco
me puedo detener mucho ahi porque si no se me aburren. Pero
bueno, ensefio lo basico.

Y despuésyasi, lasegunda parte, el segundo niicleo, como para
que también se distiendan un poco, ahi es donde viene la parte
mas experimental, sobre todo con los tipos de madera, con el sa-
capruebas, con la prensa de mano...

— A la composicién primera ;la imprimen?

— Si, si. Las formas se imprimen. En esta segunda parte, vie-
ne mas la experimentacion con los tipos moviles de madera,
pueden usar la prensa de grabado para complementar formas.
Empezamos a ver la superposicion de colores, cdmo se puede
jugar con un tipo para que funcione no solamente como signo,
sino como forma, que se puede obturar, que se puede pegar un
papel encima... son infinitas las posibilidades que te permite la
tipografia, las podés usar dadas vuelta también. Hablamos de
las tintas, de todas las maquinas que se usan en el taller...

Basicamente se divide asi, en esos dos nticleos.

— En el primer bloque estds mas cerca de lo que hacés co-
mercialmente, y en el segundo bloque, de tus practicas artis-
ticas, y cubris tu sabery tu interés...

— Exacto, si. Trato en esas cuatro horas, de abarcar todo eso,
enlo posible.
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—Y en el otro taller [el del Museo]

;las practicas son similares o tienen otra naturaleza?

— No, depende. Nosotros recibiamos infancias, primarias, se-
cundarias, terciarios, y lo acomodabamos segtn el grupo. Por
ejemplo, cuando venian infancias, usibamos tintas al agua, yo
ya directamente armaba una composicion, unos sacapruebas
caseritos que habiamos hecho y los nenes imprimian.

Segln el grupo se planificaba la actividad. Y se les explicaba,
a los mas grandes, con una caja tipografica, un poco unidad de
medidas, de qué se trataba todo esto: de que se puede tocar un
interlineado, de que las cosas que tienen en la computadora, to-
das nacieron de ahi [de estos procesos manuales], entonces ahi
se hacia como esa relacion.

— Cuando vos ensefias la técnica, ademas de incorporar los
conocimientos que tienen que ver con el oficio por un lado
y con la experimentacién por el otro ;qué mas crees que se
incorpora? ;Te parece que hay otros conocimientos traslada-
bles a la comunicacién visual o al disefio grafico? ;cuestio-
nes actitudinales, perceptuales? Yendo por la psicologia del
aprendizaje...

— Uff, estd compleja...

— ;O ssi eso que se incorpora ahi sirve para otras practicas de
disefio, que no sean exclusivamente tipograficas?

— Si, es lo que estaba pensando. Con respecto a los conoci-
mientos en la relacién con el disefio grafico, hago hincapiéenlo
que es el tema de la composicion, medidas... Y el tema también
de entender de dénde vienen estas composiciones y los ele-
mentos que hoy utilizamos. Trato de explicar: «todo lo que vos
hoy en dia utilizas en la computadora, desde que abris un archi-
vo, que vas a configurar, que elegis el tamafo de la hoja... bue-
no, desde ahiya empieza». Antes de empezara hacer tu trabajo,
que vas a elegir una tipografia, etc.,, bueno antes asi era exacta-
mente lo mismo, pero se agarraba un catélogo con esa tipogra-
fiay sesacabadel cajon, se poniaarriba del burro tipografico, en

la alzada. Después elegis el tamafio, qué cuerpo vas a utilizar...
lo mismo se hacia antes ;una Helvéticaen 8, en10,en12?

Algo también, que a veces es muy loco, es que todo eso hoy en
dia en la compu lo hacés en un instante, antes llevaba mucho
mas tiempo...

—Claro, unareflexién sobre lo que uno hace de manera me-
canica. ;Y te parece que hay algin tipo de reflexion en estaim-
plicancia del cuerpo?;0 en laimplicancia, inclusive, de traba-
jar con materiales que eran en otro momento, que eran parte
del sistema productivoy que ahora, tal vez, se transforman en
herramientas didacticas? ;Te parece que hay alguna cosa mas
que se incorpora, si tiene algin plus aprender asi, nosolo en lo
tipografico? ; Tiene valor disciplinar, aprender tipografia asi o
aprenderla de otro modo, o te parece que es lo mismo?

— No, para mi que si, tiene valor aprenderlo asi. De hecho a mi
me hubiese gustado, cuando cursé la licenciatura, tener la oportu-
nidad de visitar un taller tipografico en vivo.

— O tener una optativa que sea de esto...

— También, si. Bueno, ustedes mismos también, no me
acuerdo con quién hablaba en su momento... me comentaba
que uno puede ir al taller, no sé si ahora se puede seguir yendo,
pero como que tenias esa posibilidad de anotarte en los cursos.

— No, ese comentario une dos cosas. La Imprenta de la UNL
es una cosa muy limitada, vos podés iry hacer una visita. Pero
el que era director de la Imprenta de laUNLtrabajaba en una
escuela de Artes y Oficios que hay en Santa Fe, donde entre
muchas tecnicaturas, Plomeria, Reparacion de PC, esta la de
Técnico de Imprenta. Es un curso de unos afios, con una ins-
tancia muy basicay rapida de todo lo que es tipografia tra-
dicional, después pasan directamente a offset, serigrafiaa
nivel industrial, etc.

—Ah, ok,

yo pensé que podian irahi al taller.



— No, no. Esa es un poco mi intencién, que en un momento
lo hablamos con la gente del museo, porque hay unaidea de
recuperacion de la imprenta, de transformar esta impren-
ta—que esta a punto de empezar a desaparecer—en una
imprenta-taller.

— iNo! Aparte me acuerdo que tenia una magnitud ese ta-
ller... ;No tenfa una linotipo también?

— Tiene dos: una que podria llegar a funcionar (hace una
década que no se usa) y tiene otra que la usaban para sacar
repuestos. Es un proyecto a futuro muy interesante, pero
hay muchos problemas... La investigacion que estoy hacien-
do también toca la parte politica, hay muchos problemas
burocraticos...

— Esta buenisimo ensefar eso, pero ensefarlo como dicen
los libros me parece que es un montén. Es un montén porque
nadie va a ir a estudiar un afio de composicién para después...
no sabemos qué pasa ;no? Entonces, me parece que esta bueno
explicar como funciona, pero después a la hora de la practica...

Estd bueno también la interdisciplina, empezar a experi-
mentar. Por ejemplo, en el museo, yo explico un poco la técni-
ca, composicion, etc., pero después cuando tienen que hacer
un afiche, si hacen ese afiche de la manera correcta, ortodoxo,
como dicen los manuales, estan tres horas para armar recién la
composicion, entonces por ahi hay otras maneras hoy, muchas
mas rapidas, que te permiten el mismo resultado.

Pero por eso me parece importante explicar de la manera co-
rrecta como se hace, y después, bueno, por cuestiones de tiem-
po... después termina siendo diferente. Si vamos al sacaprue-
bas, para hacer un afiche con dos frases, y tienen que armar
esa composicién de manera correcta como se debe, necesitan
primero todos los elementos necesarios, el lingote, todas las in-
terlineas, el interletrado... Lleva un montén de tiempoYy, quizas,
poniéndole un poquito de cinta o poniendo solamente unos lin-
gotes a los costados, el resultado es igual, obviamente que no es
de la manera correcta, pero bueno.

— No, yes diferente i vas a hacer

una copia o si vas a hacer cien...

— Exacto. Y claro, acd Walter [Uranga], cuando tengas la en-
trevista, ahi vas a ver: él es muy ortodoxo, obviamente porque
es capo en eso, viene ya con ese oficio y estudié eso. Por ahi él
estd como en contra de armar una forma que esté mal hecha.

— Si, es otro enfoque. Me parece que
tiene que ver también con la historia de cada uno...
— Totalmente.

— Yo creo que él no haria algo como vos hacés con tu parte
artistica: experimentar, poner un signo arriba de otro y to-
marlo como una forma...

—Si, si, yo cuando le mostraba mis trabajos a Cacho, el de la
imprenta, me miraba con una cara como diciendo: «;qué estas
haciendo?, jsali de acd!», no lo podia creer, no entendia nada.

— Pero me parece que justamente es lo que vos tenés.
Bueno, creo que, aunque no hablé todavia con Javier de Magia
Negra, lo que mas hace son afiches y tiene mucho de experi-
mentacidn también, pero tal vez se acerca un poco mas a la
técnica clasica. Quiero decir, estd mas cerca de hacer afiches
tipograficos... Creo que vos te metés, en tu parte artistica, en
una experimentacién formal mas plastica, tomando el signo
como una brocha...

—Si, totalmente.

— Enlos talleres que das, debe venir gente tanto de disefio

grafico, editorial, comunicacion visual, como también de la

parte artistica. ;Qué otras disciplinas te parece que pueden

llegar a aprovechar estas practicas? Yo sé que hay gente que

sededicaa las letras o ala edicién y que le interesa esto por-

que nacié todo junto. Pero ;has tenido experiencia con gente

que son de otras disciplinas mas lejanas todavia? 187
—Si, havenido gente muy random en el sentido de que nada i
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de disefio: uno que estudiaba derecho, otro medicina, uno que
tenia un bar... Han venido muchos encuadernadores también.

—¢Y te parece que estos contenidos se pueden enfocar en
algin otro tipo de disciplina, que sean dtiles?

— Yo creo que, apartando el disefio, en la disciplina artisticay
de artes visuales. Yo agregaria esas dos. He tenido alumnos que
venian de artes visuales, de escuelas de arte, que lo utilizan para
complementar. Después no se me ocurren mas.

— ¢Qué registro tenés del interés que esto genera?, ;la gen-
te quiere aprenderlo? ;Es mucha gente (sea dentro del am-
bito de la ensefianza o fuera de ella) que esté interesada en
estas practicas o es un circulo reducido?

— Me parece que hoy en dia es mucho mas amplio el interés.
Siempre en el algin taller hay alguien que se quiere comprar
una Minerva, o hay alguien que viene porque se comprd unay
no sabe cdmo utilizarla, o se compré tipografias y quiere tam-
bién aprender a utilizarlas.

Si tenemos que hacer un grafico, una curva, es stper ascen-
dente, sobre todo esto, el interés por el oficio, mas alla de a qué
sevan a dedicar, si van a hacer editorial, si van a hacer tarjeteria,
etc., pero siempre recibo mas consultas, sobre todo dénde com-
prar maquinas, donde hacer rodillos, donde conseguir material,
donde comprar tipografias, donde comprar un burro tipografi-
co... Hace poco una amiga que estudi6 artes visuales, por ejem-
plo, se empezd a interesar muchisimoyyo vi por internet, nome
acuerdo en qué pueblito que vendian un montén de tipografias,
no solo tipografias sino unos clichés antiguos que los utilizaban
para imprimir globos. Y se llevé cajas y cajas... Siempre hay al-
guien que me estd preguntando por el material, que vié una
Minerva en tal lado, si esta en buenas condiciones...

El interés es, comparado al de hace 10 afios, altisimo. Hoy en
dia, de hecho, si aparece un sacapuebas en Mercado Libre, en
internet, vuela.

— ¢Por qué crees que estas practicas generan tanto interés?
Fuera de los romanticismos ;qué es lo que sucede?, ;quées lo
que prende de esto?

— Yo creo que varios temas. Uno de ellos puede ser el de uti-
lizar estas técnicas tradicionales porque generan una impronta
totalmente diferente a lo que se consigue hoy en dia. Creo que
también un poco calmar un poco toda esta densidad tecnologi-
ca, y de computadora y de offset. Pasa un poco también con la
fotografia, como utilizar un rollo, ir a revelarlas, tener la foto en
lamano, tangible. La gente busca volver a esas técnicas tradicio-
nales, mas alla del romanticismo, me parece que va por aht...

Es un poco también lo que me pasé a mi, como que estaba sa-
turado en la computadora y el hecho de ir al taller, el hecho de
entintar, de componer y de que se pueda armar una frase letra
por letra, de que la puedas imprimir... ya eso choca con lo digital y
creo que eso es lo que se busca.

Mas alla de la belleza de las letras, de las maquinas, el resca-
te también de todas estas maquinas para que no desaparezcan.

= Juan Cubile
(Tipdgrafo /| Docente | Ex Director Imprenta UNL)

Comencé el secundario a los 14 afios en el colegio Nacional
«Simon de Iriondo», junto con un amigo de la infancia. En ese
afio se produce la famosa huelga del diario El Litoral, justamen-
te el padre de mi compafiero queda sin trabajo, trabajaba como
«linotipista» en el diario, obviamente que en el seno de esa fami-
lia se produce una crisis econémica muy importante y mi amigo
abandona el Colegio Nacional ya en 2° afioy sale a buscar traba-
jo, por suerte el padre de él nos aconsej6 que nos inscribiéramos
de noche en la Escuela de Oficios «Leandro N. Alem», alli arran-



can nuestras vivencias, me convence y yo también me anoto en
el curso de «Tipografia», el mismo duraba 3 afios y en forma muy
rapida nos convertimos en «aprendices». Yo tuve mi bautismo en
las Artes Craficas entrando a trabajar de aprendiz en la Imprenta
«El Turia», ubicada en calle Vera casi San Martin, desde alli co-
mencé un derrotero hasta llegar a la Imprenta de la UNL, pasé
por las imprentas «fierro», desde alli un pariente me ubica en
Nuevo Diario, un matutino que se aprestaba a salir (dado que El
Litoral no podia levantar cabeza luego de tener una huelga muy
prolongada). Sale a las calles el nuevo matutino en el afio 69, un
diario, moderno con una plantilla de periodistas y operarios de
primer nivel, realmente ese fue millamado a las Artes Créficas
que no me abandoné hasta mijubilacion, me fui del mismo en
el’72,y pasé a trabajar en la imprenta Rikco unos meses y luego
me ofrecen pasar a laimprenta Bumaghin, mientras tanto yo te-
nia como objetivo la Imprenta Oficial de la pcia. de Santa Fe. Me
convocan para un concurso en el afio '78, y logro entrar, estuve
alli hasta el afio 79, donde me citan para la Imprenta de la UNL,
previo a esto yo tuve un paso muy fugaz por la Libreriay Editorial
Castellvi, y luego por la Editorial Colmegna, por alli deje algunos
lazosy esa fue la causa de convocatoria a la UNL. En el taller gra-
fico de la universidad, al momento de mi llegada éramos 52 per-
sonas, me especializo en el armado de libros, habia 3 linotipias
que trabajaban en dos turnos, a los 8 afios logro ascender quedo
a un paso de la Jefatura de Taller, en el afo 1994, por mi trayec-
toria me nombran Jefe de Taller, era incesante el ciimulo de tra-
bajo, folletos, afiches, libros, todo era en «caliente» (tipografia
y linotipo), recién en el afo 1999, se adquiere una Offset marca
Multilih, tamafio oficio, y se comienza con los primeros tirajes.
Viajé a Bs. As. a capacitarme sobre los alcances del nuevo siste-
may el desarrollo de programas de disefio. A partir de ese mo-
mento me convocan de la Imprenta de la Universidad de Lujan
(Bs. As.) para jurado de una direccién de imprenta. A esta altura
yo estaba trabajando en la Escuela Alem de docente en el Curso
de Imprentay Artes Graficas, soy convocado por FADU para inte-
grarla catedra de Sistemas de Impresion, en la carrera de Disefio

de la Comunicacion Visual, en ese tiempo también fui convoca-
dodela Escuela «7 de Mayo» dependiente del Sindicato de Artes
Craficas de Santa Fe, para ejercer alli la docencia.

Cuando lasautoridades deciden el traslado de la Imprenta de
la UNL al predio de la Ciudad Universitaria, se llega a la cifra
nunca antes igualada de 37 libros, producidos en un afio neta-
mente en nuestro taller. Siempre teniendo en cuenta que la
impresion de diplomas de nuestra institucion se confecciona-
ban en sistema «tipografico», ante la falta de insumos en el
mercado se toma la decision de pasar a imprimir los diplomas
oficiales en forma digital.

= Entrevista a Juan Cubile

— ;Como fue turelacion con laimprenta?

:Enquéafio entrastey qué roles tuviste?

— Entré en 1979, noviembre, a instancias de un director que
estaba ahi que me conocia de mi paso por Castellvi. Trabajé en
Colmegnay en Castellvi [imprentasy editoriales de Santa Fe], él
habia sido jefe en Castellvi, se acordé de mi, y me dijo: «vent, da-
me una mano», habia mucho trabajo de tipografia, muchisimo.

Eramos cinco tipos que abastectamos a todo el parque de ma-
quinas tipografico, se trabajaba mucho con planillas de todo ti-
po. Eso fue dandose a través de losafios... No te olvidés que en el
79 estaban los militares, entonces habia mucha restriccion en
cuanto a todo lo que se hacia, al uso del teléfono, a una serie de
cosas que eran bastante cerradas.

—:Estoya dentro de la Imprenta?
—Si, enlaImprenta, exactamente.

— Y entraste como tipografo?

— Como tipdgrafo entré. En ese momento con una categoria
15,y segui, segui... Después hubo unos cambios, el director tuvo
un problema cerebral.

189
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—;Quién era?
—Roque Favalli. Y quedé de director el jefe de taller, Policarpo
Zaragoza.

—:Quéanoera?;Los ‘80?

— Ya estariamos en el ‘83, estaba empezando a verse la de-
mocracia. Estuvo este hombre hasta que se jubilé y entr6 Juan
Lares, que estuvo unos seis afios, era encuadernador. En ese en-
tonces te daban las categorias, no habia concurso, sino que ve-
nian directamente desde Rectorado a ver todos tus anteceden-
tes: faltas, llegadas tarde, enfermedades, etc, y si tenias algin
titulo que ameritara, que estuviera relacionado con lo que vos
estabas haciendo. Bueno, vino este hombre y lleg6 a la edad y
se fue. Te estoy hablando de la época que estaba Alfonsin ya.

Pasamos momentos tremendos ;viste?, porque no habia un
mango. Ahi entr6 en la universidad, no habia rector electo to-
davia, Stubrin [Benjamin, 1983-1986, rector normalizador].
Cuando yo entré estaba de rector Douglas Maldonado [rector
interventor, 1976-1983], después entrd este hombre que fue el
que normalizé la universidad, que armé los claustros como eran
antes del golpe de Estado.

Nosotros dependiamos de la Secretaria de Extension, no era
«direccidn», era «secretaria», el Secretario de Extensidn era
Jorge Ricciy habia mucho trabajo, y mucho, de afiche.

— Siempre fuiste tipografo, ;y la linotipo?

— No. Habia tres linotipos que trabajaban permanentemente
yasuvez lalmprenta fue... Porque te voy a explicar una cosa cor-
tita, la Imprenta de la universidad siempre fue un coto cerrado,
no se podia entrar, no se podia nada, todos sabiamos que existia
pero de afuera, no conocia nadie lo que era adentro. Y bueno, en-
tre el 79y el ‘93 mas o menos, hubo gente que se fue muriendo, se
fue jubilandoy fue quedando menos gente, pero no entrd nadie.

—No entré nadie, ;vos decis que mas alla
de los cargos de cabeza no hubo renovacién?

— No, no, ni hubo interventor, nada. Ahiya estabamos en los
‘90, Lares era el director, él se va, mds o menos, en el ‘92, ‘93. Ahi
se produce un hueco grande, estuvimos como medio afio sin di-
rector, reciblamos nada mas que instrucciones desde Rectorado
directamente, mandaban un tipo con las 6rdenes de trabajo y
habia unjefe de taller.

—¢Habia unjefe de taller? ;no un director?

—Habia un jefe de taller, era un sefior que ya estaba para irse
también, y se fue. Entonces ahivino toda la gente de Rectorado,
y me eligen como Jefe de taller. Porque yo en ese entonces ha-
bia hecho varios reemplazos en la Alem [Escuela de Educacion
Técnica Profesional] , entonces tenia el certificado, tres afios del
Curso de Tipografia, que lo habia fundado Virginio Colmegna.

Venian 6rdenes de Rectorado, de Ricci, y después teniamos
también gente que venia de la FADU, gente de Buenos Aires
que venia a conocer, venian y traian ideas.

Por el ‘95 se normalizd el gremio, entonces tomo conocimien-
to de que la Imprenta no tenia director. Nosotros dependiamos
del Jefe de administracidn, fijate vos. Teniamos Jefe de admi-
nistracién, corrector, porque haciamos muchos libros para
Rubinzaly Culzoni, como trabajos de terceros.

— ¢Se corregia ahi?

— Se corregia ahi, un muchacho Mauricio Sarudiansky, que
murié. Se trabajaba mucho, se hacian tiradas de dos mil, tres
mil libros. Todo relacionado con la carrera de Abogacia.

Elgremiosereiiney mellamanami.Yoyaintegrabael gremio,
erasecretario de Accion Gremial. Y me llaman de Rectorado, en
ese momento la gente de personal, como no habia concurso,
era, como te dije anteriormente, por antecedentes, por trabajo,
etc, y me dicen si me queria quedar como Jefe de taller.

Ahi llegamos a los 2000, ste acordas que hubo un lio terrible?
Ya trabajabamos bastante con el Centro de Publicaciones, ha-
cfamos cosas afuera. Ya estaba Novara [Luis, ex Director Centro
de Publicaciones], con «Yiyo» tenia muy buena relacion, era



muy accesible. Haciamos bastantes libros, no te voy a decir que
eran un montén porque se hacian todos en linotipo, y habia tres
linotipistas nomas, tresa la mafanay tresalatarde, perose tra-
bajaba bastante.

En el 2002, plena crisis, Ricci me «avisa» que voy a ser directory
medice: «en lareunién de gabinete se llegd ala conclusién de que
el gremio te apoya, te apoyan las autoridades, asi que vas a que-
dar de director, ya te van a informam. Asi que Eduardo Matozo,
él era Secretario de Extension en ese momento, me llama y me
dice: «van a depender de nosotros, vas a quedar de director, pero
no vas a cobrar sueldo», porque habia muchos problemas, como
ahora, de presupuesto, «te vamos a dar la categoria 2 de director,
hasta que se sustancie el concurso en algiin momentos.

Empecé a tener mucha relacion con Yiyo Novara, venia gen-
te de de la FADU, ahi lo conocia en Meisegeier [ex profesor de
Tecnologia en Disefio Grafico], que visitd la Imprenta y tenia-
mos unarelacion fluida. Desde el 2002 hasta ahora que mejubi-
|é estuve de Director, la planta se habia achicado terriblemente.

Enel2002,2003, la gente de lade Direccién de Obras, Marcelo
Saba, compra la primera offset, una Multilith, y se empezaron a
hacer trabajos...

— ;Y hasta ese momento era todo linotipo?

;Y después con las planas?

—Exactamente, se hacian las tapas con tipografia, a tres, cua-
tro colores y ya habia un tipo, mird que visionario, que las lami-
naba, unos laminados muy buenos.

Y después, bueno, seguimos con la offset, que después empe-
z6 a tener mucho laburo, porque una linotipo se rompi6y hubo
problemas, no habia mecénico ya... Pero quedaron dos y noso-
tros seguiamos...

— Entonces, en sintesis: tuviste una primera época, del ‘79
al ‘92, en la que fuiste tipdgrafo; después Jefe de taller, y des-
de 2002 hasta que te jubilaste [2023] fuiste Director.

— Exacto.

— Ahora, las cuestiones técnicas: la primer offset fue del
2002. Hasta ese momento era todo en caliente, que era el li-
notipo. ;Era todo linotipo o se combinaba con tipografia?

— Si, pero algunos titulos, no se hacian muchos. Lo que si se
hacian eran muchas formas, formas con planillas, era un labu-
ro impresionante el que habia. Calculd que se proveia a toda la
universidad, de planillas, formularios, libros de actas... Lo que
era fuerte, era la encuadernacion, porque habia una doblado-
ra, una buena cosedora, que nadie tenfa en Santa Fe, un buen
operario. Y bueno, hasta ahi fuimos bien, ya después quedé una
sola linotipo. Ya parael ‘96...

-—Que debe ser la que todavia esta ahi,

que puede llegar a andar...

—Anda, anda, la hace andar este chico que es el mecénico.

Y bueno, ahi es cuando toma auge el Centro de Publicaciones,
que entra «Pepe» Volpogniy le da un realce impresionante.

— A nivel técnico, yendo a los cambios tecnolégicos...
— Si, haciamos libros en la offset, me acuerdo de un libro chi-
quito que hicimos cuatro mil, la historia de Zazpe.

— ;Pero se seguian haciendo cosas en linotipo

o se va pasando todo a offset?

—Y digamos como que el offset lo va a acorralando ;me en-
tendés? Entonces se empiezan a hacer algunas tapas con fo-
tocromia en Lux [imprenta de Santa Fe], se laminaba con otra
persona que tenfa un pequefio taller, una maquinavieja que la-
minaba, y nosotros lo armabamos, todo cosido, todos los libros
eran cosidos, de todas las medidas.

Hasta que, llegado el momento, me dicen: «vamos a tener
que comprar una maquina», la idea era ampliar porque con
la Multilith lo maximo que podiamos hacer era 15 x 20 [cm].
Entonces se compra, como alternativa porque valia muy ca-
ro todo, una Garaventa, una verde usada de Buenos Aires.
Normalmente las offset tienen tres cilindros, uno donde esta
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la goma, otro contra impresor, y el otro donde va la plancha, la
Caraventa tenfa dos nomas, y ese era un problema, por eso la
fueron desechando...

Bueno, ahi es donde se le da una vida impresionante a las
ediciones. Estaba Novara, estaba Pepe, en un momento estu-
vo Hugo Marcucci como Secretario de Extension, después José
Corral. Y, bueno, después llega Menéndez de Parana. El venia
con todo un bagaje de cosas porque tenia dos hermanos desa-
parecidos en la dictadura, un tipo macanudo al mango, y ahi es
cuando se logra una de las cosas...

— Ahi estaban en triangulo con Pepe...

— Estaba todo. Cuando Pepe fue la época en la que mas esta-
ban todos, todas las chicas que hacian toda la parte de tipeado,
etc. Ahies cuando se decide comprar la Kord, que en su momen-
to unamaquina...

jAh! También tuvimos de Secretario de Extension a un hom-
bre que era de Esperanza, que no estuvo mucho, macanudo,
pero venia de la Facultad de Agronomia y Veterinaria, no me
acuerdo ahora el nombre, pero le gustaba tocar la guitarra svis-
te? El se vay ahi es cuando entra Menéndez.

Y bueno, tuvimos que hacer tramites y todo para convencer al
rector de comprarla, porque valia en délares.

— ;Erauna Heidelberg?

— Era una Heidelberg, pero modelo ‘85, impecable, vos la
abrias y los bujes no tenian desgaste. Bueno, entonces se com-
pré esta maquina en San Vicente. Me acuerdo que fuimos prime-
ro a verla, después fuimos con Dario, que era el mecanico, y fue
«el Colo», un muchacho que estaba en la parte de Compras; me
acuerdo que fue Sebastian, mi hijo, que él ya operaba esa maqui-
naen otraimprenta privada. Se probd ahiy pasé un tiempo hasta
que se di6 laordeny se comprd. jUn despelote!, yo tengo todo fil-
mado, cémo se bajé, jno sabés para bajarla!, jpara entrarla!

— ¢Qué época recordas como la de mayory mejor produccion ?

—Yabhi...del 2006 al 2012 mis 0 menos fue la mayor produccion
delibros, porque ahi se hacia todo, tapa, fotocromia..., erauna ma-
quina de un color pero no tenias problemas, porque tenia un lava-
dor espectacular. Yo creo que entre 2010y 2012, 2013 fue la etapa
que mas produccion tuvo la Imprenta, llegamos a hacer cuaren-
tay dos libros, nunca me olvido de ese nimero jcuarenta y dos!
Fuimos a la feria, se presentaban libros... Siempre Pepe estaba.

— ¢Fuela épocade la coleccion Catedra?

— Exacto, ahi nace la coleccién Catedra. Fue una locura, un
boom, porque habia algunos libros que se hacian doscientos,
quinientos, trescientos, cuatrocientos, permanentemente.

— Entonces ¢los cambios tecnolégicos que fueron

logrando mejoras sustanciales fueron hasta ahi?

— Si, después se deja de coser. Ahi, en 2014 se deja de coser y
se compra la Heidelberg. Entonces, ya iba mas rapido el tramite,
porque al operario que cosia le llevaba tiempo, y tuvimos proble-
mas porque la maquina se quebrd, tuvimos que traer un tipo de
Buenos Aires para que la pongamos a punto. Se rompid la guilloti-
na, que eravieja, de la década del ‘60, que esta todavia, alemana.

Y bueno, ahi empieza declinar un poco, empieza a declinar
por los problemas de competencia, porque entran a jugar los
precios de Buenos Aires.

— ¢No necesariamente por los precios de aca?

— No, acd tenfamos a Lux y a Macagno [imprentas de Santa
Fe]. Pero entra la gente de Buenos Aires, BMPRESS, a cotizar
y ahi es donde nos empiezan a apretar. Nosotros no teniamos
problemas porque la ganancia de la Imprenta era un 20, un 30
%, que era para volver a comprar los materiales, nada mas, no
se lucraba, pero eraimposible competir con ellos, vos cobrabas
diez, ellos cobraban cinco y medio, era imposible.



—Y con lasimprentas de acd, con Lux y Macagno, no ha-
bia competencia porque de algiin modo trabajaban como en
equipo...

— Si, si. Pero lo que pasa es que... Ahi aparece Ciscato. Yo con
Rubén [Rubén Ciscato, duefio de la imprenta homoénima] tenia
una amistad, nosotros habiamos trabajado en El Turia [imprenta
de Santa Fe], cuando yo era purrete, quince afios. El era cortador.
;Sabés lo que hacia? Cortaba el papel de noche, se habia compra-
do una guillotina en la casa, lo ataba y lo repartia en la moto, por-
que era tal el trabajo que habia de imprenta, y cobraba el vago,
je hizo guita! ;viste? Y después se pone semejante imprenta que
compra esa maquina que la dirigian desde Alemania.

— ;Si! tuvieron que romper el frente para entrarla,

;seis cuerpos era?

—iSi!'Y era cero. Eso fue 2015. El irrumpe con eso y rompe to-
dos los esquemas. Y nosotros ahi, empezamos un poco a decaer,
pero se imprimid bastante dentro de todo.

—Y anivel tecnolégico

sdespués aparecieron otras offset chiquitas?

— Ahi se compra la primera Kénica digital, empezamos a hacer
algunos libros digitales, bastante bien porque era muy simple,
como ya venia diagramado no habia preprensa porque ya estaba
listo, trafan una maquetita hechay listo. Pero ya empezaron a ba-
jarlos tirajes, no habia libros de mil, de quinientos, habia de dos-
cientos, trescientos, doscientos, trescientos... Asi que ya en 2016,
2017, empieza a bajar la produccién, por todos esos temas de la
competencia, de Buenos Aires, se encarecio el papel...

—..Y alavez habia bastante demanda.

— Si. Habia crecido la demanda y querian calidad. Pero no-
sotros competiamos en inferioridad de condiciones, porque los
de Buenos Aires hacian todo digital, y nosotros teniamos que
hacer digital con offsety tenfamos mucho despelote.

— Entonces ;el dltimo cambio empieza ahi, en laera digital?

—Si, con la era digital. Y llegamos a 2019, donde yo conozco
de todo: se dieron muchas oportunidades de parte del gremio
para ir a conocer otras imprentas del pais; estuve de jurado en
Lujén, conoci su imprenta, era una imprenta chiquita pero tra-
bajaba muchisimo, tenian cuatro maquinas digitales, la hacian
arreglar todos los afios, tenian presupuesto propioy todo.

Y también nosotros empezamos a tener la sangria de la gente
que se ibay no se tomaba mas.

— Una pregunta que tenia era ;por qué pensis que empezd
adecaer la Imprenta? Bueno, me estas contando todo esto, se
combinaron todas estas cosas...

—El problema era ese, que no teniamos gente, gente idénea,
se fue yendo gente, y sobre todo el mazazo final fue la pande-
mia. Porque nosotros teniamos previsto en 2019..., cuando hi-
ce contacto alld en Lujan traje un montén de cosas que le di al
Centro de Publicaciones. Porque en Lujan tienen todo junto, la
radio, la imprenta..., es enorme. Fue lindo, productivo y cuan-
do vinimos, después de un par de charlas, reuniones, llega di-
ciembre, se corta por el hecho de las vacaciones, empezamos de
nuevo y me llamany me dicen: «decile a los muchachos que se
vayan porque estd jodido, hay un virus dando vueltas, vamos a
tomarnos diez dias». Y ahi fue el final.

—Claro. Y ese vacio que hubo en todos

esos afios termind como de dormir la cosa...

— Fue como darle un mazazo en la cabeza. Porque en todo el
2020, los que tenfan sesenta afos no podian ir a trabajar (yo es-
taba pasado). Entonces iban a trabajar solamente los chicos que
tenfan menos de sesenta, quedd un grupito de gente que iba.

Y se siguieron haciendo cosas pero queria hacer hincapié enel
tema de los diplomas...
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— Eso te iba a preguntar, porque durante todo ese periplo,
desde que vos entraste en el ‘79 siempre se hicieron en tipo-
grafia ;nunca pasaron a offset?

— Siempre con tipografia, y siempre con Donatello. Todo, to-
do en tipografia, era una de las cosas que venia gente de otros
paises a ver. Nosotros haciamos las revélidas, que las haciamos
todas en tipografia y en linotipo. La revalida era, por ejemplo:
venias de Rusia, hacias todos los tramites en la universidad, y
salia el expediente y decia: «<Martin Margiiello esta habilitado
para dar Tipografia 2, en la carrera...», a eso lo teniamos que
imprimir en algin lugar del diploma, y te trafan un diplomita
de Rusia, chiquito, eran un suefio. Entonces, buscibamos, tenia
que ser en cualquier lado, pero tenia que estar impreso.

—Claro, tenian que hacer una formita...

— Si, ver la medida, en el frente, jy con cuidado!, porque no
podiamos arruinar un diploma original. Asi que eso hicimos
mucho, hicimos de Estados Unidos, de Alemania, de Espafia, de
donde mas hicimos fue de Francia.

— ;Siempre fue asi? ;Desde que entraste

hasta que saliste, el diploma fue en tipografia?

—Enel 2018, hay un quiebre porque empezamos a tener pro-
blemas con la tipografia. La tipografia siempre fue Donatello,
nosotros teniamos un proveedor de Buenos Aires... El tema es
asi: normalmente cuando vos comprabas tipografia, te venian
en paquetito, ;viste? y te decia las letras que tenia, pero habia
letras que no necesitadbamos tanto. Porque la «w», por ejemplo,
spara qué queriamos diez, si con tres ya estaba?, ;cuantos nom-
bres empiezan con «w»?, ;0 con «k»? Entonces el tipo te proveia
lo que vos le pedias: mas «a», mas «e»...

En el 2018 hicieron un raconto, porque empezaban a tener mu-
chas roturas las «patitas» de la Donatello, nos empezamos a con-
tactar con Buenos Aires...: se muri6 el tipo, con todos los moldes,
todo. Era viudo, y hablamos con el hijo, y nos dijo: «no, no, mira,
yo no sé, a esto lo voy a poner en venta, pero ;quién lo va a com-

prar». ;Vos calculas? Tenés que saber un montén. Nos mandd
una foto en ese momento, y me acuerdo que a mi me decian de
Rectorado si queria viajar. Y no, no viajé. Y salié otro chanta que
vendia, que la iba a traer de China... todo mentira. Y bueno, ahi
fue un problema porque nos atrasibamos terriblemente eligien-
do letras que no estuvieran rotas. Entonces yo tenia reuniones en
la Secretaria Académica porque habia que tomar una decision.

— ...Aparte, diplomas que todo el tiempo habia que hacer.

— Claro, la produccién tenia que seguir. Entonces me llaman
y me dicen: «mird, nosotros estamos dispuestos a comprar la ti-
pografia, ;pero dénde? Y no, no habia, recorrimos Buenos Aires,
los proveedores, todo, y no tenian cuerpos tan grandes; nosotros
usamos cuerpo 48 para los nombres, 28 y 24. Nadie tenia mas.
Entonces se decide pasar a lo digital. Ahi fue todo una movida
muy violenta, yo creo que nos llevd por delante eso porque no
estdbamos acostumbrados a... si hubiera sido a lo mejor en tres
anos que nos ibamos adaptando..., pero fue un cambio violento.

Habia diplomas que volvian, que estaban hechos en tipogra-
fia, que habia que volverlos a hacer porque el tipo lo habia per-
dido en lainundacién...

— ¢Pero no se podian hacer digital?

— No se podian hacer digital, por «x» motivo o porque el
Ministerio de Educacién de la Nacién no lo permitia, etc. Todo
ese 2018 fue dramatico.

Y bueno, se compran los dos plotter, uno para diplomas y el
nuestro, y se empieza a trabajar con eso. No se cambia la letra,
pero se hacen algunos retoques y colores que a mi personal-
mente, ya estaba tan acostumbrado, no me gustaron... Cambia
no solo la calidad, sino todo lo que esta dentro del globo... Fue
una de las cosas que hizo que la Imprenta empiece a perder su
funcionalidad.

—Y a perder protagonismo.
—Claro, porque hacerlo de plomo es hasta la parte «estética»



de lalmprenta. Y nunca dejaron de hacerse. No,y por ahiencon-
tras, algunos abogados que tienen 75 anos y tienen el diploma.
Le hicimos un diploma a Alfonsin cuando fue la Reforma, cosas
que te quedan grabadas, ;viste?

—Enrelacién a esto, que la Imprenta, que nace como
una imprenta tipografica, que se sostiene como tal,
por lo menos hastael ‘8o...

— ...y un poco mas también, hasta ‘95...

— ...hasta que arranca en caliente ;su esencia fue asi? Es decir,
mas alld de lo que pasé en el 2012 que tuvo que ver con la produc-
cién en si, pero a nivel técnico ;nunca se pudo desprender de esa
esencia tipografica? Como no se pudo sostener ;empezd a caer?

— Claro, porque practicamente era la inica en Argentina que
hacia los diplomas en tipografia. Porque la mayoria de las im-
prentas, me he contactado con muchas imprentas de distintas
universidades, tercerizaban. Haciamos diplomas para las tec-
nicaturas en A3, y para las carreras profesionales los de 40 x 50
[cm]. Y conlos plotters fue un cambio grande porque ya es muy
costoso, ahora en estos momentos... Y se rompen... sonjodidos.

— ..o un chip que te falta, o se rompe la unidad de imagen,
olatinta...

—Si, para colmo son 12 cartuchos mas un receptaculo donde
caen los restos de tinta, si a un cartucho le falta o no llega, se in-
utilizan todos. ;Sabés la guita que se gast6?

— ;..ylaquevan atener que gastar para sostenerlo?

—Entonces decido irme. Yo me iba a quedar, hasta el 2026 te-
nia... y no, porque ya me sentia cansado, agobiado. Y teniamos
poca gente, se fueron jubilando...

—Si, en ese sentido, «Pepe» me nombrd la palabra «desva-
necer», también como que se dej que se desvanezca un poco.
—Y él también se fue...

— Yendo a la parte educativa, tomando tu experiencia co-
mo profesor también, ;en esta Imprenta de laUNL—masalla
de las cuestiones politicas— te parece que es posible armar
una imprenta-escuela, técnicamente hablando?

— jAh! stipograficamente? Si, aunque tenés una sola maqui-
na... ese es un problema. Porque el problema de hoy, ;sabés
cual es? La parte técnica. Porque a esta maquinita la arreglas vos
nomas [se refiere a una Minerva], te ponés a mirar, se te quiebra
una pieza, la llevds a soldar, la volvés a poner..., hoy en dia te lo
hacen. Pero a una maquina sofisticada, como una Heidelberg,
no. Porque nosotros, me acuerdo que habiamos tenido incon-
venientes en la década del ‘90, dos meses por lo menos y fue
terrible. En Buenos Aires habia un tipo que tenfa de hacia 20, 25
afos repuestos, pudimos conseguir y ponerla a andar. Pero hoy
endia... yo pienso que uno de los mayores problemas es eso.

En laescuela, cuando me fui, tentamos una duplicadora digital,
dos Minervas, y tenfamos una Heidelger automatica, no usabas
las manos, succionaba, imprimiay lovolvia a dejar. Que a esa ma-
quina en sumomento la descartaron todos los imprenteros, por-
que dijeron: «jnah!, se acabd», y después la empezaron a buscar.

— ..yahoravalen fortuna.
—Claro sahora dénde consegui una maquina esa?

— ;Esa esuna maquina que puede servir

mas alla de los arreglos y todo eso...?

— Si, y las Heidelger planas, porque vos con esas maquinas
podés troquelar... A mediados de 2017 se pone muy en boga el
tema de las cajas de pizza. Entonces venian de Buenos Aires ti-
pos que andaban en el negocio, iban a tu imprenta, vos tenias
una plana, por ejemplo, tipografica, sobre todo la Heidelberg,
que las tenfas sin uso, y te decian: «te la compro». Los tipos aga-
rraban, buscaban un operario, compraban cartén y le decian: «
yo te pago por produccion», y le daban, le daban, hasta que la
rompian, hacian dos, tres millones de cajas. Las rompian y com-
praban otra, la dejaban tirada.
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—;Hay cosas que se pueden ensefiar de tipografia—no
imprimiendo a un nivel de produccién alto— pero hacien-
do ejercitaciones, pruebas, con un par de Minervas, un
sacapruebas...?

—El problemas de la gente... Yo lo que noto, sobre todo en la
juventud porque un tipo de cuarenta afios no lo va a hacer, del
rango etario de 18 a 25 afios, es que tiene que ser muy apasiona-
do para parar letras. Vos lo habras notado...

—;Pero vos sabés que...? Se engancha con otra pregunta
porque te iba a preguntar por el interés, ;cudndo vos ibas a
esos encuentros...?

—..Yo llegaba a dar clases con las cajas y me decian «Doctor
Chapatin». Cuando yo daba clases, me acuerdo que se apasio-
naban los pibes. jNo sé si después la misma pasién la iban a se-
guir teniendo...!

—...Esta bien lo que decis: una cosa es la fascinacién del mo-
mento, otra cuando tenés que parar signos... ordenatr...

— Claro, jahi venia el momento! Lo mismo que la encuader-
nacion, te digo la verdad, me encanta coser a mano, es divino.
Pero vos ves gente que dice: «juff! jqué cansador esto!», jpero
las agendas que hemos hecho en la escuela!, y eso que yo te-
nia siempre problemas con la profesora de encuadernacion,
porque yo le cambié el nombre al curso, cuando yo entré era
Tipografia, y le puse Imprenta y Artes Graficas, entonces ahi se
probaba todo, y meti Encuadernacién. A nosotros nos regalaron
una digital, imprimiamos el interior ahi, después encuaderna-
bamos. jNo sabés! venia el dia de la madre, el dia del padre, fin
de ano, jlos pibes se enloquecian!

— Entonces ; lo que decis es que ves que puede haber un
entusiasmo inicial y al primer contacto...?
—un desvanecimiento.

— Pero tal vez se podria trabajar con ese entusiasmo inicial
hasta cierto punto y no avanzar en ensefiar otras cuestiones.
Yo porque lo veo posible como para ensenar cosas de tipogra-
fia, no necesariamente para ensefiar lo otro...

—Si, lo otro no, porque es mas complejo. También lo que les
gustd mucho a los pibes fue el tema de explicarles como se ha-
cia un libro. Eso fue interesante. Por ejemplo, con Pepe trabaja-
mos mucho con eso.

—Para cerrar ;qué pensas que va a pasar con la Imprenta
en estos anos? ;Ves que puede llegar, de sorpresa, a haber al-
guna chance de revitalizarla de algiin modo? ;o vos ves que ya
esta condenada a desaparecer?

— Yo fui a una charla con Pepe en Buenos Aires, donde vi-
nieron técnicos alemanes, gente importantisima de empresas
alemanas, debe haber sido en 2009, 2010. Los tipos dijeron:
«Formato papel tenemos hasta 2050. De eso estamos seguros»,
y enumeraron un montdn de razones, «a partir de ahiya no po-
demos decir, se vera como va el mundo».

Y me acuerdo que dijeron unas palabras que me quedaron
grabadas: «Porque fijense lo que dijo Umberto Eco: ‘Todavia
estamos comiendo con un tenedor y una cuchara». ;Qué quie-
re decir eso? Nos muestra que hay cosas que el ser humano no
desecha, a pesar de los cambios de todo tipo. Me acuerdo que el
auditorio en ese momento termind aplaudiendo, por el ejem-
plo que dieron. Los tipos venian con afan de vender maquinas,
pero el hombre hizo un recorrido histérico de la imprenta, etc.

— Ok, pero vos decis eso en relacién a la <imprenta»,

yo te pregunto en relacién a laImprenta de la UNL.

—Yoloquedigo es losiguiente: primeroy principal, tiene que
depender de la Secretaria de Extensidn.

— Hasta que eso novuelva a suceder ;no hay chance para vos?
— Esta gestion termina en 2026... Depende mucho de la linea
de los rectores... Tiene que depender de Extension.

—...que fue como nacié inclusive.

— Es una rama. Porque uno no sabe cémo puede darse el tema.
Un diavino Menéndez que estuvo como dos meses en Brasil en una
universidad, y me dice: «vos sabés? no usan mas papel», le digo:
«pero cdmo», «no, todo digital», te estoy hablando de hace par-
vade afios... Yo loveo imposible, pero ese aparatito cambid todo.



— Si, esta mezclado eso con lo que decias antes de Eco...
Pero, vos lo que decis es que solamente habria chances de
algo con la Imprenta si vuelve a Extensién, mientras tanto va
aseguir sucamino...

— Y no, no, porque esto termina irremediablemente en el
2026, porque se acaba la gestion. Y hay que ver qué piensany
c6mo se mueven...

Yo te doy un ejemplo, en Quimica habia un taller de encua-
dernacién, estaba Mammarella de decano, y me acuerdo que
un dia me llamaron para tratar de de comprar una duplicadora
digital, chiquita, para los libros que estabamos jodidos, impri-
mir las hojas y no fotocopiar, porque la fotocopia por ahi no an-
daba. Y tenian el tallercito de encuadernacion, y los operarios:
«que no, que no», y al final quedd todo en la naday desaparecio.

—Y desaparece, porque eso es lo que pasa, se desvanece...
—, no sé, depende de la gente. En este momento quedan
nueve peronas.

—Claro. Porque también eso, por mas
que vuelva a Extension y no tenés gente trabajando...

= Stella Maris Scarciéfolo
(Directora Museo Histérico UNL)

Es Directora del Museo Histérico UNL. Diplomada en Preser-
vacion del Patrimonio Natural y Cultural. Profesora de Edu-
cacion Especial. Profesora de Idioma Francés. Artista plasti-
ca. Se perfeccioné en dreas de Preservacion y Restauracion
del Patrimonio. Autora del Proyecto de creacion del Museo
Historico de la UNL (Res. H. Consejo Superior Res. N° 459/2008)
y del Proyecto de creacidn del Museo Pedagdgico de la Escuela
Industrial Superior de la UNL, sala de usos multiples «Prof.
Enrique Muzzio» (Res. N° 095/2009).

Fue Directora de Extensién Cultural de la UNL (2018-marzo

2020). Fue Directora del Museo Histérico UNL, (2008-2018).
Retoma la direccién en el 2020 hasta la fecha. Organizadora
de seis Encuentros Universitarios del Mercosur en la UNL.
Afios 2010 al 2015. Es coordinadora y docente de la Asignatura
Electiva «Acercamiento al Patrimonio Cultural del Museo
Historico» desde el 2010 a la fecha, del Curso de «Preservacion
del Patrimonio» 2017-2018-2019 orientado a capacitar al per-
sonal administrativo y bibliotecarios de la universidad y del
Curso de educacidn a distancia «Gestion de las colecciones en
museos y archivos» UNL desde 2016 a la fecha. Expositora en
congresos sobre temas de museologia. Ha dictado cursos de es-
pecializacion en su campo de estudio y extension universitaria.
Evaluadoray asesora ensu especialidad. Esautoray coautora de
14 publicaciones, investigaciones realizadas sobre las coleccio-
nes patrimoniales del museo desde 2008.

Fue declarada «Santafesina Destacada» en reconocimiento a
su labor por la iniciativa para la creacién del MH UNL.

= Entrevista a Stella Mavis Scarciofolo

— ¢Cuéles son las misiones del Museo Histdrico de laUNLy
como se estan llevando adelante hasta el momento?

— El museo es muy joven para lo que uno tiene idea de un
museo, y sobre todo por ser uno histérico. Recién en el afo 2008
se cred por Resolucion del Consejo Superior.

Este edificio era de una sociedad cosmopolita que lo dona a
la universidad en el afio 68 y a partir de ahi lo dona con cargo
para que se haga extension universitaria en el edificio. Siempre
tuvieron unarelacion, estasociedad cosmopolita, con estudian-
tes y docentes. Era una sociedad muy especial porque no era
Gnicamente la biblioteca, les interesaba muchisimo el tema de
la difusion de la salud, de lo que era la educacién en su conjun-
to, la posibilidad de formar gente con distintos temas.

Asi que la relacién entre la sociedad y la universidad fue
muy importante, a partir del afo ‘68 estuvo acad Extension
Universitaria. Te podria decir que, dentro de la tipologia de los
museos, el edificio podria ser considerado un museo de sitio,
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porque tiene varias historias. En este edificio se formaron mu-
chisimasinstituciones, sobre todo las instituciones estas pensa-
das «para todos», lo que fue la creacién de la Escuela Nacional,
la creacién de la Escuela Normal para mujeres, etc.

Acatambiénenelafo16sefirmael primeracta proUniversidad
Nacional del Litoral. Ademds se reunian mujeres y se crearon, en
varios momentos, lo que serian las asociaciones de mujeres (ya
en el afio ‘38 fueron las primeras asociaciones). Historias hay un
monton, podria haber sido, sin ninguna coleccidn, un museo.

Finalmente, con todo lo que habia dentro de la biblioteca y
obviamente en movilidad y demds, pasa en el afio ‘68 a ser par-
te de la Universidad Nacional del Litoral. Dentro del contenido
de la biblioteca esta sociedad cosmopolita habia atesorado to-
das las colecciones que fueron surgiendo, en algunos momen-
tos, editadas por la Imprenta [de la UNL], en otros momentos
por otras imprentas... Eso se dio desde el principio.

—¢Eso ya estaba acad? mucho material impreso...

— Mucho material estaba aci, pero desgraciadamente, co-
mo pasa en todas las universidades, los momentos politicos son
muy destructivos. En el nuestro lo fue, que por tratar de ocultar
o hacer desaparecer algunos temas, o algunos autores, o por-
que los lectores por ahi se van quedando con el material o de-
mas, no estaba el material completo (no estd tampoco ahora).
En realidad no habia nada de lo que seria la historia real, del
comienzo de la historia de la universidad.

Desde el afio 2000 era un tema que interesaba, leia y encon-
traba distintas opiniones, la bisqueda fue bastante interesante.

En el 2004 se crea un archivo, sobre todo ante la necesidad de
pasar lasresoluciones a un lugar donde puedan ser preservadas.
Pero no era un archivo que estaba completo tampoco, porque se
fue perdiendoy olvidando y demas. Es un archivo complejo por-
que nosotros le respetamos el orden en que fue encuadernado
y a veces estan encuadernados mezclados los meses o los afios.
No quisimos desarmar lo que estaba establecido por alguien.

—;Vos estas hablando de resoluciones de consejo,

resoluciones rectorales...?

—Y de asamblea. Esos estan en dos muebles que se trajeron
desde Rectorado con las resoluciones que estaban. Son las que te-
nemos y no estan completas. También hubo de algunas otras se-
cretarias o direcciones, algunas pequefias fuentes, en cantidad te
quiero decirno?, o de algunas bibliotecas que sabiamos que eran
las primeras. Por ejemplo ver lo que tenfa la Escuela Industrial me
interesaba muchisimo porque sabia que ahi no solamente esta-
ba la Escuela Industrial, estaba también Quimica y lo que era el
Instituto Social. Tenfa relacion con nuestra extension.

Asi pudimos recuperar, por ejemplo, todos los estatutos.
Somos la tnica universidad que tiene todos los estatutos origi-
nales, inclusive tenemos el primero de Buenos Aires, que noso-
tros en un tiempo muy cortito lo tuvimos como estatuto, y nos
consultan bastante desde Buenos Aires por el tema.

— ¢Aca estan todos los estatutos de la universidad?

— Todos los estatutos de la Universidad. Y estan colgados en
el Museo Virtual también.

Y bueno, no habia nada: ;cudl era la historia? Habia que bus-
carla. Al menos habia que buscar la posibilidad de mostrar otras
historias, porque la que habia, habia sido tapada con un lienzo.
Habia que darle la posibilidad de visibilizarla para que el que qui-
siera, la encontrara. Y asi fue como tratamos de hacer un primer
contacto con descendientes de aquellos que habian «luchado»
por la creacién de nuestra Universidad, que fueron la mayoria
estudiantes, nos pusimos en comunicacion con estos familiares,
que por suerte habian resguardado buena parte de sus archivos.
Asi que ese fue el primer fondo importante que tuvimos.

Desde el principio, en esos cuatro afos que estuvo el archivo
y que después se transforma en museo, —a esto yo lo habia ha-
blado muchisimo con Claudio Lizarraga [ex vicerrector UNL]—,
lo que hice fue exponer cada cosa que llegaba. Esto se tomaba
como caracteristica diferente de archivo. De esa manera se in-



centivd a que la gente donara o prestara las cosas para duplicar-
las, porque veian que estaba expuesta.

Entonces, ya decidida a tratar de trabajar en un museo mas
que en un archivo, porque estibamos en Extension y en reali-
dad es la funcién de Extension Universitaria, elegi la corriente
de la Nueva Museologia. Y la Nueva Museologia lo que tiene es
que permanentemente esta redefiniendo los paradigmas, se
van modificando, se van cuestionando y de ahi las modificacio-
nes que constantemente vamos haciendo.

—:Y este es el programa de preservacidn integral de laUNL?

— Si, todo museo tiene que tenerlo y sobre todo un museo
que trabaja dentro de la Nueva Museologia, nosotros lo traba-
jamos con esta caracteristica que es diferente, generalmente
los museos trabajan en conservacion, nosotros trabajamos con
el criterio de preservacion de patrimonio.

—;Cudl es la diferencia?

— Generalmente se conserva, se trata de darle la mayor vida.
Pero todo se muere, las colecciones y lo que quieras pensar. Los
que conservan tratan de darle la mayor vida posible pero para
guardar. Generalmente si vos vas a la mayoria de las bibliotecas
;qué hacen?cuando ya el papel se esta deteriorando (con suerte
escanean, a veces no estan ni siquiera digitalizando), tratan de
darle un mejor soporte pero lo guardan.

Nosotros preservamos. ;Qué es preservar? Entender que los
bienes, los que son patrimoniales, son fragiles, se pueden per-
der o romper. Buscamos lo que seria la pertenencia, o sea que
el lugar que generd ese bien, ese acervo, lo conozca y sepa que
lo tiene que cuidar. Y lo que hacemos es resguardar, no somos
duefos del patrimonio, el patrimonio es de toda la comunidad,
aquella comunidad que lo selecciond, que decidié gobernarlo...
esa es la finalidad de un museo.

Ademads, dar la seguridad de que lo vamos a mantener para
otras generaciones con este sentido. Para los museos y la Nueva
Museologia las colecciones son importantes, pero dejan de ser

importantes si no tienen el contacto con el publico, con el visi-
tante. Y esa es la relacién que buscamos en esta funcion de pre-
servar. Vamos a devolverle la mejor vida posible, parecida a lo
que fue en su origen —no siempre se logra—, pero para ser uti-
lizado, no para ser guardado.

Es por eso que las primeras muestras estan envainadas. Ese en-
vainado de papel Myler, lo protege de la luz, de la grasitud que
puedan tener al manejarlo, de la humedad que pueda haber en
la paredy de los incendios (porque el Myler tiene la caracteristica
de que se contrae pero no se incendia). Mas alla de que entramos
enunaépoca, ya hace bastante, de digitalizacion de lo que vamos
trabajando, como muestras o exposiciones, ese es el criterio.

Y trabajamos en estos dos sentidos: respondiendo a las auto-
ridades (decanosy rector, que permanentemente nos piden dis-
tintas fuentes para un montdn de usos que tienen que darle) y
respondiendo a las exposiciones.

— Pensando en que es un museo dentro de una institucién
educativa, también tiene el modo de proponer, a la sociedad
de la cual es parte, actividades educativas... ;hay proyectos
que tienen que ver con cuestiones formativas?

— Hay varias que son para distintos niveles. Y ademas tene-
mos el Programa Museo-Escuela rn rl que trabajamos con los
chicos, con estas caracteristicas también.

No hacemos guia, pasamos a hacer interpretacion y en este
momento estamos trabajando en mediacién, que son cosas to-
talmente diferentes.

Y por supuesto lo de la capacitacién, en el momento de que
entramos en interpretacion o en mediacion, obviamente tiene
que haber una capacitacion, porque lo que buscamos en reali-
dad es que la exposicion sea un disparador para un didlogo, pa-
ra el didlogo de lo que se genere.

—Si, el didlogo con esos bienes que estan preservados.
Y més alld del rescate y cuestiones puntuales de materiales,
la Imprenta, en el mapa institucional, en el lineamiento ge-
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neral que hace a la preservacion de los bienes institucionales,
;fue en alglin momento una de las lineas pensadas para recu-
perar cosas? ;0 surgid la idea cuando la mudanza?

— Fue anterior. Teniamos publicaciones mas lo que nos fue-
ron donando. Nos donaron muchisimo, sobretodo dos perso-
nas: una, Ana Maria Caffarattiy otra, Trabadelo, que habian si-
do muy importantes en lo que fue la escuela del profesorado, el
Instituto del Profesorado, ahora FHUC, y la Escuela Industrial.
Ellas habian trabajado muchisimo en una propuesta de nuevas
pedagogias para las escuelas secundarias de la universidad y
otras escuelas de la region. Tenian muchisimo material y unas
bibliotecas alucinantes. Nosotros siempre tuvimos poco lugar,
de a poco fuimos ocupando lugares... Ellas me dieron a elegir
qué queria traerme y yo no me podia traer ninguna de las dos
bibliotecas porque eran grandisimas y les dije que lo que mas
me interesaba era tratar de completar lo que es la coleccion de
publicaciones de la UNL (que tampoco estd completa).

Se perdieron muchisimas cosas y por ahi van apareciendo, van
apareciendo donaciones... Alguien que cae y dice: «mird, ten-
go estos dos libros», o caen con una donacién y ahi se encuen-
tran otras publicaciones. Y asi las vamos completando como
podemos.

Araiz de eso me interes0 tener algo de la Imprentay fuimos a
buscar un dia a ver qué nos podiamos traer.

— ¢Pero cuando estaba todavia en funcionamiento en calle
9deJulio? ;no en el momento de la mudanza?

—Cuando estaba en funcionamiento en calle 9 deJulio. Antes
de que fuese museo, ya lo habiamos hecho cuando era el ar-
chivo. Pero con esta idea de que si estabas montando donacio-
nes de libros o de publicaciones, era lindo mostrar algo de la
Imprenta. Y asi fue que trajimos pocas cosas de las que habia,
algunos cunos de impresion, algunas letras, y bueno, finalmen-
te terminamos trayendo un burro en donde esta la familia...

— Lafamilia Donatello.

— Parte, nunca quisimos traer todo completo de nada, por-
que no era la idea de poner una imprenta, era la idea de mos-
trar, que sea tangible, y sobre todo que sea tangible para traba-
jarlo con los mas chicos que les interesa la impresion del nega-
tivo con el positivo, etc.

Por ser Extension Universitaria, y depender muchisimas veces
la Imprenta de Extension Universitaria (se fue cambiando en
distintos periodos), acd estaban los tacos de impresion de artis-
tas plasticos, santafesinos o regionales. Hay alrededor de cien,
en distintas calidades, algunos muy bien conservados otros no.
Esos estaban acd, ni siquiera estaban en la biblioteca, estaban
en lo que seria alguna seccion de Extension Universitaria...

— ¢Acd en el edificio?

— Claro. Asi que bueno, yo soy artista plastica, me encantaba
trabajareneso, lo primero que hice fue ver si estaban en buenas
condiciones, etc. Descubri que habia de Grela, de Supisiche, de
Pautasso...

—Un acervo tnico.

— La verdad que era un material muy bueno. Y también des-
cubri que, en varios momentos, sobre todo en la década del ‘60,
eran utilizados para ilustrar la revista Universidad, ahilos podés
encontrar.

— ;También esta la coleccion de la revista?

— Exactamente, estd completa. La original estd aci, el rec-
tor actual la hizo trasladar aca, pero nosotros tenemos una de
consulta que tiene otra encuadernacion y es mas manuable. De
cualquier manera esta colgada en la biblioteca de la universi-
dad, asi que se puede ver ahi también.

— ¢En el momento que la Imprenta se muda de acé [de calle
9 deJulio a Ciudad Universitaria] te llegé algo de material? ;o
ustedes fueron a rescatar?

—No, porque no me intereso.



—Yatenian lo que necesitaban?

— Claro. Habia todo un proceso de como trabajaban, por
ejemplo, con el plomo, y estaba la olla grande y cémo la mezcla-
ban, y el plomo grande que se hizo desde ahi... Y a partir de ahi
se hicieron cuatro exposiciones sobre la Imprenta, con distintos
titulos porque fuimos agregando cosas. La primera, la hicimos
el primer ano que fue el museo, en el 2008.

— Mostrando parte de lo que tenian...

—...Con las cosas que teniamos.

Otra de las cosas que queria decir: dentro de los paradigmas
de la Nueva Museologia, a mi me gusta mucho lo que es el pa-
radigma de Museo Emergente, que tiene cuatro caracteristicas
fundamentales: una, es el tema de la interpretacion, que por
eso lo tomo; dos, que cualquier objeto es museable, asi sea la
primera copia que se haga, y es por eso que hay mucho museo
en la actualidad, sobre todo en Latinoamérica que a lo mejor
tienen una sola maquina (por ejemplo, en Buenos Aires hay uno
que tiene una maquina con la cual hacian telares, tipo alfom-
bra, y es lo tnico del museo); tres: si no hay un proceso educa-
tivo, de cambio, de modificacion, de aporte, no tiene sentido la
exposicion que crea el museo; y la tltima, que es la que mas me
importa, es que todo fue creado por un hombre o una mujer, y
por lo tanto siempre busco conectar lo que es la exposicion, el
objeto o la coleccidn, con quien fue responsable de la creacién.

—Con lavivencia creativa de eso...

— Exactamente. O el responsable de hacerlo crecer en algin
momento.

—No es el objeto en si mismo, sino todo lo que lo rodea,

la historia, lo que sigue, cémo impacta...

— Es por eso que yo te diria que la imprenta es importante
desde lo técnico, pero es la «concrecién», envolverlo en un pa-
trimonio cultural mueble. Pero lo podés trasladar de un lado
a otro, porque finalmente lo que estads mostrando es un patri-
monio cultural inmueble o intangible, que es el conocimiento

que estamos tratando de transferir y que estamos tratando de
convertir en extension. La imprenta es eso, poder concretar eso.

Pero en realidad, durante todos los procesos que se fueron dan-
do de modificacidn, hay una cuestion que es muy fuerte, que es la
del conocimiento de las autoridades que siempre, con alguna co-
mision asesora, decidian qué publicar y como. Quedaba en esas
autoridades qué hacer. Es como que habia dos poderes ejecutivos
dellibro o de la publicacién. Es por eso que obviamente hay cosas
que no podia decidirlas el director de la Imprenta.

—No, sin duda, porque tiene que ver

con una cuestién editorial...

— Lo que es estético, lo que es la eleccidn de algtn autor de ar-
tevisual y demas, quedaba indudablemente en algunos persona-
jes. Y los personajes fueron, en la primera época, Bavini, que era
un conocedor del tema muy amplio, mas alla de que su tema eran
las matematicas, o |a historia de la ciencia. Otra fue, en el afio ‘59,
Marta Samatan. Generaciones que formaban parte de una pefain-
telectual de la universidad, en donde se reunian artistas plasticos,
escritores y, obviamente, la gente que pertenecia a nuestra univer-
sidad, y que de alguna manera a estas cosas las iban decidiendo.

— Bien, entiendo que decis que lo de la imprenta en si no
deja de ser simplificado. Es una maquina. Decir cémo se usa,
para qué se usay qué es lo que imprime, no es decision de la
imprenta en si. Hay procesos de estandarizacion de los con-
tenidos, que influyen en los procesos de estandarizacién en
el modo de imprimir. Pero el modo de imprimir genera un
modo de estandarizacién de lectura y de produccién de cono-
cimiento para ese modo de imprimir, entonces genera un cir-
cuito que empieza a funcionar, hay un iday vuelta. Y el peso
de la decision politica esta fuera del de imprimir...

—Politicay estética...

— Estética, si... editorial lamémoslo.
En relacién a eso, viniendo un poco a estos tiempos, pe-

201



202

ro con el registro que vos tenés de toda aquella historia, de
las funciones, de las pulsiones extensionistasy de cémo la
Imprenta en si se cred para poder publicar eso, pregunto
pensando en un futuro cercano... Mas alla de lo tecnolégico
que la Imprenta en si no tiene, no puede cubrir hace décadas
demandas de publicaciones de la universidad que hanido
creciendo inmensamente... Pero si el sentido original
de la Imprenta era ese y viendo como esta hoy: ;vos ves que va
aterminar desapareciendo?, ;tiene posibilidad de transfor-
marse en otra cosa? ;Alguna vez se te ha pasado por la cabe-
za, inclusive como objeto, pensiandolo desde el museo en si,
el resguardo, la preservacién?, ;eso va a quedar ahi?
Porque inclusive hace un par de afos ya no se imprimen
ni siquiera los diplomas, que era algo que todavia se
seguia imprimiendo...

—Si, se estan imprimiendo, pero de distinta manera...

— Digital. Ya hay una maquina que no esta en la Imprenta,
que esta en Rectorado, imprime, en gran parte, Rectorado.
Pero, la Imprenta en si ;vos ves que va en vias de desaparecer?

—Y yo no te podria decir eso porque depende de cada ges-
tién rectoral.

— Pero su funcién, digo, su funcién en si.
— Lo mismo. La respuesta es esa, es una decision politica. Yo
nunca hubiese cambiado lo del diploma, por ejemplo.

—Yo tampoco.

— Eramos la tinica universidad que lo tenfamos y era una tra-
dicién tener ese diploma, més alla de que ahora si lo quieren lo
pueden pedir... pero no es lo mismo.

Si yo veria una cosa fundamental, en donde seria importan-
te la posibilidad de que los estudiantes estén en contacto con
una imprenta, seria en lo siguiente: el museo tuvo muchos dise-
fiadores, generalmente estudiantes que estan con alguna BAPI
[Becas de Apoyo a Programas Institucionales], a los dos, tres

afios cuando se reciben se van, o se van porque consiguen me-
jores trabajos... Los he visto a todos: algunos muy buenos y ex-
celentes, otros con muchas ganas e impulsos, otros muy sujetos
a lo establecido en lo que es el aprendizaje y en la teoria de lo
que aprenden. Suelo tener grandes diferencias porque el artis-
ta plastico tiene otra vision pero tratamos de alguna manera de
congeniar. Pero hay un defecto que yo le veo a la carrera. Todos
creen que cuando terminaron de hacer el disefio en la computa-
dora se termind el «compromiso». Y si no ven la primera prueba
de la imprenta, el trabajo esta incompleto, porque no siempre
la primera prueba, o lo que finalmente va a salir de un «nego-
cio» donde uno deposita confiado su producto, es lo que vaa sa-
lir. Ese es un error muy grande. Lo que le faltaa la carrera es esta
relacién, lo que seria obligatoriamente para cada disefiador ver
la primera prueba en la imprenta. Y para eso me parece que es
fundamental tener un lugaren donde...

—Se pueda ensayat...
— Se puedan dar cuenta que las cosas pueden salir distintas.

— Inclusive creo que en relacién a darle unanuevavidaa
la Imprenta, porque mas alla de las decisiones politicas hay
cuestiones que la van dejando fuera de una cuestidn tecnol6-
gica, de actualizaciény de rendimiento de costos..., me pare-
ce que una transformacién con fines educativos, una refun-
cionalizacion traeria alguna cuestion de revalorizacion de eso
que esta, porque tiene toda esta historia, volviendo a lo que
hablabas de la museologia... Poner en accién esos bienes, sin
su funcién original pero transformarlos para preservarlos.

— Si, porque ademas la mayoria de las maquinas estan en
buenas condiciones, simplemente habria que limpiarlas...

— Mantenerlas, solo son maquinas.

Entonces verias la posibilidad de un potencial formativo...

— Fijate que en realidad cuando se crea la Seccion Publi-
caciones, no se crea la Imprenta.



—Claro la Seccién Publicaciones del Instituto...

— Ya se crea con esa idea sno?, la publicacion es el paraguas
que va a tener una imprenta, se crea con la idea de que pueda
servir también como un aprendizaje para el oficio.

— Ahora que nombraste lo de la creacién..., hablabamos
con Evangelina [Androese, personal del Museo Histérico
UNL], de que el tomo de Araya/lzzo no est4, esas resoluciones
del rector no estan...

—¢El tomo 2? El tomo 2 nunca vino.

— Digo, porque es Araya el que empieza, el que motoriza
inicialmente, no digo la Imprenta, pero si esa pulsién exten-
sionista. ;Vos suponés que ahi si no hubiese habido una inter-
vencién, hubiese tenido inclusive un caracter mayor de promo-
cién? ;o no? ;Te parece que no influyd en el modo del Instituto,
del drea de Publicacionesy de la Imprenta como brazo?

—Lo que pasa es que al Instituto habia que ponerlo en las tres
secciones, habia que ponerlo en las demésy era mucho. Apenas
un ano y pico después es cuando empieza. Vos fijate, no sé si
leiste el libro de Extensidn Universitaria, la cantidad de tiradas
que hubo, y cuantas volvian a hacer, a reproducir, y a cuantos lu-
gares iban, a toda Latinoamérica, asi que mas que lo que hicie-
ron, jimposible!

De alguna manera hubo todo un periodo en donde
Tissenbaum, que era el secretario general (él fue uno de los re-
formistas que estuvo en el Congreso del 18), fue nombrado para
asegurar el reformismo dentro de la universidad. Fue la tnica
universidad que no sufri6 tanto el golpe de la contrareforma.

—Claro, ahi habia una custodia.

— Habia una especie de continuidad. Y por suerte nosotros
éramos del interior, y mucho no se fijaban, también esa cues-
tién era importante. Ademas, muchisimo de los docentes que
estaban en las dos unidades académicas, aca y en Rosario, que
estaba Cortes Pla, que era otro reformista del 18, aseguraron

esa continuidad... ;Pero hacer mas de todo lo que hizo hasta el
afio ‘44, la Imprenta...? jimposible!

El problema fue con Bruno Genta [rector interventor, 1943],
ahi fue la primera debacle de la universidad en el ‘44, que estu-
vo casi cuatro meses y de alguna manera destruy6 todo lo mas
reformista que habia dentro de la estructura de la universidad.
Renuncian o cesantean a los reformistas, que eran los que te-
nian esa clara vision de hacer extension.

— ¢Ahi la extensién queda un poco dormida?
—Y generalmente en los periodos en donde hay intervencio-
nes fuertes, medio dictatoriales, la extension se empieza a diluir.

—¢Esoserenuevaen el ‘58?

— Hay otra, con el primer gobierno peronista hay otro ti-
po de gestidn, pero de cualquier manera se trataba de llegar
a los barrios, sobre todo con mucha musica folclérica y demas,
se trabajaba mucho el tema de vacunacién, habia buena lle-
gada. Donde se corta, si o si, donde se cierra totalmente, por-
que —indudablemente— la funcién de extensién universitaria
de las tres funciones es la nica politica, es obviamente en las
dictaduras...

— Puertas cerradas.

= lvana Tosti
(Directora Ediciones UNL)

Editora, Licenciada en Letras por la Universidad Nacional del
Litoral. Dirige Ediciones UNLy coordina el Programa de Lectura
de la misma Universidad. Integra el equipo de Vera cartone-
ra (UNL/Conicet) en el que trabaja como asesora y como di-
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rectora de la coleccion Algo compartido. Integra el Centro de
Investigaciones Tedrico-Literarias (FHUC-UNL) y el Programa
Mundo editorial, lectura y traduccién desde los estudios de
género(s) y feminismos (UNSAM/Conicet). Sus intereses de in-
vestigacion estan vinculados con la historia de la edicién en pro-
vincias del litoral, la edicién de literatura en editoriales univer-
sitarias, y las trayectorias de editores de provincias como mani-
festaciones singulares de los campos editorial y cultural.

= Entrevista a Ivana Tosti

— Mas alld de tu trabajo en el Centro de Publicaciones
stuviste relacién con la Imprenta de la UNL? ;o solamente la
tuviste desde ahi? ;Qué tipo de relacién?

— Un poco antes de que yo ingrese a la editorial, ya tenia un
vinculo y ya sabia que la Imprenta era un servicio mas de de la
universidad que nos resultaba muy (til para el tipo de tareas
que nosotros haciamos vinculadas con la extension. La exten-
sion, sino se no se comunica de algin modo... Y en ese momen-
to los afiches, sobre todo afiches, para publicitar congresos y
jornadas eran el modo de comunicar.

— ¢De qué afio estamos hablando?

— Estamos hablando del ‘98. De hecho, mi primer vinculo con
una imprenta en la universidad fue la imprenta que estaba en el
subsuelo de la Facultad de Derecho. Trabajé ahidel 96 al 97, esta-
ba en el Area de Publicaciones de Derecho, ahi fue mi inmersién,
por decirlo de algin modo, en el trabajo de la imprenta, porque
nosotros trabajabamos de un modo, te podria decir, antiguo, por-
que tipedbamos, teniamos esa caja que tenia una luz, ahi arma-
bamos los pliegos de los libros de los posgrados, lo que mas ha-
ciamos eran libros para los estudiantes de posgrado. Teniamos el
papel, lo haciamos en papel, pegdbamos los cortes de linea e iba-
mos bajando a la imprenta para que hagan la matriz.

Digamos que yo empecé a conocer ahilos afiches para los pos-

grados, todo eso. O sea, que desde que yo entré en la universi-
dad siempre tuve contacto con algo grafico. Después aca, desde
el area de Extension, trabajabamos con la Imprenta en esto, afi-
ches para jornadas, etc.

Porque ademds también tenia una légica la Imprenta, que
eraque lo que se imprimia iba a toda la comunidad académica.
Entonces, vos hacias cien afiches, diez iban a Esperanza, diez a
FICH, bueno, a la universidad, a las facultades que en ese mo-
mento habia, a los centros que habia, a la radio, a los centros
estudiantes, a ciertos espacios publicos... Laidea siempre erade
difusidn, extensién, comunicacién.

— En esos primeros contactos ;qué registro tenias de la
Imprenta? ;la tenias como una Imprenta buena, una Imprenta
que funcionaba, que fallaba, que demoraba mucho...?

— En Derecho el equipo de la imprenta era el equipo que es-
taba y las maquinas funcionaban, ellos sabian hacerla funcio-
nar, y para mi funcionaban bien.

En el sentido de lo que nosotros hoy consideramos, quizas un
libro, estamos como mds exquisitos, ;no? respecto de las termi-
naciones, etc., pero en ese momento la funcién que tenia que
cumplir para mi la cumplia muy bien, que era tener el material
para los estudiantes de posgrado a tiempo. Convengamos que
hacia diez afios que se habia recuperado la democracia, o un
poquito mas, y como que la universidad ya habia calentado los
motores, a fines de los ‘80, y cuando empezaron los ‘90 todo lo
que sean publicaciones empez0 a explotar, se empezaron a ge-
nerar nuevamente las revistas, que estaban como mudas o aca-
|ladas después de la dictadura, hasta que se armaron los equi-
posy se constituyd.

—;Todo eso arranca en los ‘90?
El movimiento de volver a comunicar aci adentro.

— Si, exacto.

— ¢Estas contando lo de laimprenta de Derecho...?



— Lo de Derechoy de aca [se refiere a la Imprenta de la UNL].
Porque los posgrados empiezan a ser una linea de trabajo fuer-
te, se necesitaba el material académico para que los estudian-
tes puedan acceder al material de estudio. La imprenta cumplia
ese servicio, y era un servicio muy importante, un servicio de ex-
tensién muy fuerte. Ademds también era un modo de empezar
a instalar autores, de empezar a generar lineas de trabajo, de
investigacion, era todo muy bullente.

— En el tiempo que tomas contacto con la Imprenta [de la
UNL], desde el Centro de Publicaciones [de la UNL] ;qué dina-
micas podrias nombrar como recurrentes? ;Qué tipo de tra-
bajos se podian mandar a imprenta, cules no, etc.?

— Cuando empecé a trabajar en la editorial, el trabajo con la
Imprenta se profundiza, obviamente, pero ya con libros, era si-
per dinamico. La Imprenta estaba muy bien equipada, tenfa un
lugar de depdsito de libros, hacia cosas mas alla de que en un
momento se corta un poco la produccién académica y cientifi-
ca... Aln asi la Imprenta seguia imprimiendo.

La direccion de la Imprenta era un espacio muy importante,
el director era una persona importante (en ese momento Juan
[Cubile] no era el director de la imprenta).

—¢Quién estaba?

— Ay, estaba este hombre canoso, ;como se llamaba?, un ti-
po fantastico de ojos celestes, era como un dandy, Pedro..., no
me acuerdo. Juan era como una especie de coordinador muy
grande...

—¢Coordinador de taller?
—Claro, exacto. Era el coordinador de tallery en realidad era
como el que cortaba el bacalao, sno?

— Si, pero no era él el que tenia el cargo de Director.
— No tenia el cargo del Director, a pesar de que Juan estaba
enlaimprenta desde el ‘74.

Con Pedro trabajabamos muchisimo, y en ese momento la
cuestion tecnoldgica de la Imprenta estaba muy bien.

— ¢Estés hablando de los ‘90?

— De los 2000. Haciamos hasta mil libros en la Imprenta,
haciamos color, haciamos afiches de calle... O sea, hacia-
mos de todo, muchisima cantidad de ejemplares sin ningin
inconveniente.

— ¢Y qué porcentaje se hacia

en la Imprentay qué tanto se tercerizaba?

Porque desde el momento de la creacién de la Imprentaya se
define que lo que no se pueda cubrir en la imprenta se va a cu-
brir afuera, siendo que en ese momento funcionaba mas o me-
nos bieny que todavia no habia un desfasaje tecnolégico...

— Bueno, por ejemplo, los costos de imprimir en nuestra
Imprenta e imprimir afuera, en ese momento eran notorios.
Era mucho mas econdmico. En este momento no pasa eso,
todo lo contrario, hoy no lo cubre. En ese momento imprimir
era econémico.

— Lainnovacién del afio 2000, con Pepe [José Luis Volpogni]
como director, es la coleccion Catedra, que era una coleccion
que timidamente habia arrancado en los ‘90, en este cambio
que yo te venia contando, de lo académico, donde los docentes
empiezan a transformarse en autores, donde empiezanajuntar
sus apuntes de catedra de tantos afios, y la editorial empieza a
solicitarles que, en vez de tener todos esos apuntes para fotoco-
piar, se transformaran en libros.

Y la coleccidn se genera con ciertas premisas: tenia que ser un
libro econdmico, que compita con la fotocopiadora, del que po-
damos hacer muchos ejemplares para que los estudiantes ten-
gan cada uno el suyo. Y bueno, la Imprenta se transformé en
el socio ideal para la coleccion, imaginate que haciamos mil,
dos mil ejemplares. La editorial en ese momento estaba ham-
brienta, habia arrancado timidamente con Yiyo [Novara, ex
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Secretario de Extensidn], con Juanele, con cosas muy cuidadas,
y de pronto con Pepe la dinamica fue otra. Y ademas ya la uni-
versidad estaba mas demandante respecto de lo que querian
de la editorial y nosotros paralelamente lo que queriamos de
laImprenta.

Entonces era como un camino paralelo, entre lo que a noso-
tros nos pedian y lo que nosotros le pediamos a la Imprenta.
Trabajabamos muy bien juntos, maravillosamente bien, yo creo
que Pepe te debe haber dicho lo mismo...

—Si, inclusive la imprenta tuvo su momento de esplendor
enlos afios ‘50, y llega a los ‘70 mas o menos bien, pero des-
pués tiene un bache. Y esta época quedo grabada entre los
empleados como un resurgimiento, de los 2000 a...

— Hasta el dos mil uno, jhasta el fin del dos mil uno!

—Claro, después empieza a decaer.

— Yo creo que hubo periodos en que si uno va viendo las inno-
vaciones tecnoldgicas, va viendo el nuevo modo de hacer libros
también. O esa cuestidn estética... porque convengamos que no-
sotros también estabamos en la légica Centro Editor de América
Latina... que hoy agarramos un libro del Centro Editor América
Latinay no lo leemos, esimposible leer. Pero en ese momento era
una logica que a nosotros nos funcionaba muy bien.

En paralelo ibamos profesionalizando el equipo, empiezan a
estar los primeros disefadores de la UNL, vamos tomando la 16-
gica de colecciones, los requerimientos técnicos empiezan a ser
mas exigentes, los estéticos también, el tema de la correccion...
La edicién, el disefio, empiezan a tomar cada vez mas peso.

— Abrir la oferta de circulacién y entrar

en sana competencia con otras editoriales...

— Por supuesto, mas alla de que siempre, como siempre di-
jimos, nosotros no tenemos el fin de lucro. Si sabemos que el
producto que hacemos esta en el mercado, nos guste o no nos
guste. Pero, bueno, eso también va también tomando una di-

mension en el trabajo en imprenta, porque ya empezamos a
tener otros requerimientos que la imprenta empieza a no po-
der responder.

—¢Detirada también?

— Detirada también. Ahi tenemos problemas de infraestruc-
tura. La Imprenta cuando se muda ya no tiene mas depdsito, te-
nemos que empezar a buscar lugares para tener depdsito.

— ;Esofue en el 2007 aproximadamente?

Claro el depésito era una cosa en si misma...

— Si, en el 2007 mas o menos. Claro jel taller era enorme,
imaginate que esta la escuela ahora! De hecho en un momento
inauguramos la libreria en la parte de adelante de la Imprenta.
Y fue como las cosas que hacia Pepe, aunque mucho no pasé, no
funcionaba mucho, ellos estaban chochos. Simbdlicamente...

— Como darle otra vida, algo que se estaba quedando,
como que se iba pagando.... Revitalizar el espacio.
—Si, simbdlicamente fue muy importante.

— ¢Loque vos decis es que todas estas cuestiones
tensionaron, la imprenta va respondiendo cada vez menos?
—Si.

—Y me parece también, que a eso lo vengo viendo
enotros lados, que hubo cuestiones de decisiones...
— Institucionales...

— Que me parece que dejaron...
—Ono decisiones. Si.

— Hoy sos Directora de Ediciones UNL, ;cémo es

la relacién con la Imprenta? ;Qué se hace?, ;qué no se hace?

— Llegd un punto en el que empezaron a cambiar las l6gicas
internas de la Imprenta. En un momento trabajadbamos de ma-



nera paralela, comprabamos el papel... ahora es como que todo
se presupuesta.

—Claro, porque pasd a Servicio. Ese fue un corte.

— Si, bueno, pero también cuando estaba en Extensi6n era
asi. O sea, habia como una economia de la Imprenta y una eco-
nomia de la editorial, cuando en un momento eso no existia,
éramos unasola cosa. Yo no sé siempezd a haber mas demanda
de las unidades académicas... porque nosotros, qué se yo, por
ahi mandabamos un libro y decian: «no, porque tenemos que
hacer esto de la facultad tanto». Como que la universidad se dio
cuenta que existia la Imprentay empezaron ademandarle cada
vez mas cosas.

—¢Aeso lovés en los dltimos tiempos?
—No,yoloveoenel 2007, 2008, cuando se muda la Imprenta.

— ¢Yaldiade hoy?

— Al dia de hoy..., primero que la Imprenta ya volvié al area
en la que siempre estuvo, que es Obras y Servicios, no depen-
de mas de la editorial. Aparte tampoco la editorial estd mas en
Extension, depende de |a Secretaria Académica.

Entonces, yo lo mas que puedo pero...

— Pero es su capacidad de respuesta.

— Lo que pasa es que en un momento los presupuestos que
nos pasaba la Imprenta para hacer los libros, eran el doble o el
triple de lo que cobraba otra imprenta.

— Si, porque el paso alo digital... a laimpresién completa
digital, porque en un momento vos tenias lo digital enel in-
teriory las tapas se seguian imprimiendo en offset... Porque,
hoy por hoy, el 85% de la produccién ya es completamente
digital. Eso cambid todo, la Imprenta no lo pudo absorber.

— Yo creo que seria diferente si la editorial seguiria atada a la
Imprenta. Ahi me parece que quizas seria posible pensar en li-

neas de trabajo a compartir. Pero ahora se hace muy dificil, por-
que son dreas institucionales diferenciadas, donde ;nosotros
qué hacemos? le pedimos un servicio a la Imprenta.

Igual lo que estamos haciendo ahora con José [Lupis, coor-
dinador actual de la Imprenta UNL] son algunos libros que se
pueden resolver de manera simple. Lo que pasa es que, por
ejemplo, el afio pasado costd muchisimo conseguir papel, no
nos vendian papel.

— Lo que me decian en laimprenta es que ellos tienen algu-
nos papeles, que no los han usado, que valen oro, capaz que
para hacer una publicacién no sirven, pero para otras cosas si.
Justamente han quedado en desuso... Pero el problema que
tienen las imprentas hoy es la escasez, la escasez y el costo,
las dos cosas relacionadas.

—Si, totalmente.

Lo que estamos haciendo con José ahora son todos los libros
de Vera Cartonera. Hacemos muy poca cantidad, se imprimen
en la digital (el interior), y después se imprimen las fajas, ellos
los encuadernan, los encabalgan, todo eso también lo hacemos.

De hecho, este afio la editorial cumple treinta afios desde el
‘94, entonces habiamos pensado en una linea de trabajo, en al-
gunas pequefias cositas que podamos hacer mas de modo arte-
sanal en la Imprenta.

— Es lo que se puede aprovechar, algo que tal vez, al diade
hoy, no pueden ofrecer otras imprentas, no solo por el equi-
pamiento, sino por la por la capacidad del personal que esta.
Y por los tiempos, porque tal vez tienen un tiempo extra para
trabajar en algoy a otra imprenta no le darian los costos; en
una imprenta comercial te tendrian que cobrar un dineral,
porque tendrian que perder tres dias de laburo... (en vezen
vez de sacar seis mil pliegos, estar haciendo eso...). Y aci lo
podés hacer a un costo infimo, porque el material y la gente
estan disponibles. O sea, volvés a ese circulo, donde podria
volver a ser barato hacer cosas ahi. El tema es ;qué hacer?
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José esta dispuesto a tomar nuevos roles, él quiere, vino para
eso, y si no funciona, seva.

— José es barbaro. Y con Juan todo bien, pero en el dltimo
tiempo ya estaba complicado trabajar con él. El igual conmigo
siempre bien, pero es como que él se quedd con esto de que la
Imprenta no estd mas con la editorial. Eso es como una cosa que
para él no...

— Si, como que hubo un cierto abandono...

— Claro, él entendia que la Imprenta y la editorial te-
nian que estar juntas, y a eso nunca lo terminé de elaborar,
lamentablemente.

—Yendo a la recuperacion ;creés que la Imprenta en si po-
dria tener algiin potencial formativo, educativo? Mas alla de
que sé que han habido charlas, muestras y actividades.

—Absolutamente. Yo creo que la Imprenta puede seguir sien-
do un espacio en el que se pueden seguir haciendo cosas hoy.

— Anivel de Servicios de laUNL

seso se pueda refuncionalizar hoy?

—Si, yo creo que si, tranquila.

;Qué pasé también con la Imprenta? En un momento estaba
muy demandada, pero con la digitalizacion plena de expedien-
tes, de «toda» la vida interna de la universidad... Ahora no hacen
nada de eso, nada. De pronto se quedaron sin nada. Entonces,
ahi me parece que fue la crisis de Juan también, él decia: «;co-
mo Ivana? si nosotros haciamos todos los libros ;qué pasé?. Y
pasé que en el medio no nos respondias a las necesidades que
eran de tiempos, pero ademds, presupuestariamente, los costos
se nos triplicaban.

Entonces, volver a rearmartodo eso a mi me costd afios, desde
el 2018, que estoy como directora, y que la Imprenta no depen-
de mas, hasta ahora...

—¢Volver a armar un circuito con la Imprenta?

— ...con la Imprenta, si. Igual con José, me llevo barbaro, lo
€oNnozco...

Yo creo que la Imprenta podria tener una parte como mas de
museo no? Porque hay cosas que realmente me parece que
no... Pero necesita una inyeccion, una inyeccién de capacita-
cién, necesita alguien que vaya acompanando el proyecto y ne-
cesita articular. Necesita articular con la facultad, con la carrera
y con la editorial, de manera més fuerte. Que es algo que veni-
mos conversando hace décadasy no lo podemos cerrar. Pero en
equipo se pueden pensar cosas, qué se yo, que los chicos de la
escuela vayan a la imprenta seria hermoso, que haya una direc-
tiva vinculada con un taller que tenga que ver con la Imprenta
donde conozcan la tipografia...

— Mas alld de las intenciones tiene que haber una volun-
tad. A mi me ha costado mucho entrar a laimprenta, pero no
por la gente que esta ahi, sino porque hay cierto resguardo
institucional, que es mas imposibilitar algo que abrirlo. Para
mi tiene mucho potencial pero por otro lado la Imprenta tien-
de adesvanecerse.

—Elotro dia me escribieron de la UBA para decirme que estaban
desmantelando laimprenta de la UBA. A laimprenta del Congreso
también, casi me desmayo, ;qué van a hacer con todo eso?

—Y ademas de FADU, o de la Escuela Primaria [de la UNL]
;ste parece que en otros ambitos formativos, disciplinares,
pueda llegar a tener una utilidad?

— Por supuesto. La edicidn, la impresidon, todo ese tipo de
cosas me parece que son transversales a todas las carreras. Yo
creo que se podria ofrecer una electiva donde en algin punto la
Imprentase involucre, me parece que podriamos tener un mon-
ton de estudiantes que la harfan. Pero ademas también creo
que seria muy interesante que la Imprenta de la universidad se
vincule, que de hecho lo estd, pero es un vinculo que nunca se
terminade transparentar, con la Escuela de Formacion, la Alem,
con la carrera.



—Joséviene de ahi...
— Claro, se podria potenciar ese vinculo y empezar a pensar
cosas a partir de ahi.

— De hecho la persona que esta a cargo ahora,
Sierra, es un ex alumno de FADU.
—iClaro!

— Esun taller de formacién de técnicos paraimprenta, con sa-
lida laboral. Pero lo que mas estan viendo ahora son cosas laser,
otro tipo de impresiones. Toda la parte de imprenta, si se quiere
antigua u originaria, es algo que ven al principio para entender
algunas cosasy después lo pasan rapido, porque ;quiénvaa
conseguir ese laburo? ;con tipos de plomo? Nadie. Entonces, co-
mo es una escuela de salida laboral apuntan alo que da laburo.
El taller que tienen armado, el tipografico, es ponderado enun
montdn de lados por la gente que va... Pero bueno.

— Incluso, con el resurgimiento de lo artesanal también.
Porque asi como esta el fast book (porque ahora hacemos fast
book practicamente, cien libros, cincuenta, estéticamente be-
llos—o0 no—) también esta esa reivindicacion, el retorno de lo
artesanal, del libro objeto, del cuidado de la tipografia.

= Walter H. Uranga
(Tipdgrafo [ Impresor | Artista grifico / Tallerista)

Estudios:

Ayudante Técnico / Tipdgrafo Linotipista
Colegio La Piedad de Bahia Blanca

Ingreso: marzo 1979 / Egreso: diciembre 1982

Experiencia laboral:

+1982-3 / Tipbgrafo en IMPRENTA PANZINI HNOS (Bahia Blanca).
+1984.21985/ Tipdgrafo en IMPRENTA CORPORACION (Bahia Blanca).
*1985a1986 / Tipdgrafo y encargado en IMPRENTA LEOGRAF
(Caleta Olivia, Provincia de Santa Cruz).

+198621991/Regreso alaIMPRENTA CORPORACION (Bahia Blanca).
1991 a 2006 / Propietario de IMPRENTA URANGA (emprendi-
miento propio).

« Desde 2001 a 2009 / Autor y editor de la revista semanal
AMATEURS dedicada a la difusién del fitbol amateur. De la mis-
ma se imprimieron un total de 168 nimeros.

2006 a la actualidad / Tipagrafo e impresor libre.

Proyectos artisticos tipograficos

« 2016 a 2018 / Participante de EDITORIAL 4 DE COPAS (publi-
cacion de libros de poetas locales).

* desde 2020 / Creador de EDITORIAL DE SIXTO a cargo de la im-
presiony armado totalmente en tipografia tradicional de:

- Doblen una hoja: exitoso libro objeto, declarado de Interés
Municipal por el Honorable Concejo Deliberante de la Ciudad de
Bahia Blanca distribuido en todo el pais y con el detalle de que sa-
li6 una nota sobre el mismo a pagina entera en el diario Pagina 12;
- Lagaleria de los ases: libro de poesias de Gaston Vazquez, arma-
do nimpreso totalmente en tipografia de plomo.

« Actualmente preparando una saga de cuatro libros objetos de
poetas locales.

Muestrasy exhibiciones

+2015 / Muestra de afiches en el espacio CULTURAL PEZ DORADO
(Bahia Blanca).

« 2016 / Participante en Muestra de afiches RESISTENCIAS TIPO-
GRAFICA» (Centro Cultural de la Cooperacidn, Capital Federal).

« 2017 / Participante en Muestra END OF TIMES organizada por
Mary Bruno en Minnesotta, Estados Unidos ((nico artista suda-
mericano) la misma gird por nueve ciudades estadounidenses.
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« 2017 / Gira Poética-Tipografica por General Roca (Rio Negro),
Neuquén capital y San Martin de los Andes

2017 / Dictado de taller sobre tipografia en la ciudad de La
Plata (unasemana).

+2018 [ Muestra personal GOLDEN WALTERIOS en Estacion de tre-
nes Ciudad de Bahia Blanca.

= 2019 / Muestra de afiches propios SUB CULTURA EMERGENTE
CONSTANTE en Universidad Nacional del Sur (Bahia Blanca).
2020 / Charlas por zoom, sobre tipografia, UNL.

» 2021 / Participante del Proyecto BUENOS AIRES LECTORA,
Ministerio de Cultura, provincia de Buenos Aires.

= Entrevista a Walter H. Uranga

— ¢;Como fue tu acercamiento a las practicas de impresion
tipografica, alaimprenta?

— Fue todo medio de casualidad... Camino a la escuela, cuan-
do iba ala primaria, habia una imprenta, y yo miraba y no enten-
dia nada. Después, cuando tenia 10 afios iba al entrenamiento
de fltbol y pasaba por una imprenta que me llamaba mucho la
atencion porque tenia cartelitos en la puerta, para un pibe de 10
afios era llamativo ;viste? Estamos hablando del afo ‘74, ‘75...

Y mientras tanto en la escuela me gustaba participar cuando
se hacian las laminas, una pavada ;no? pero siempre aportaba
ideasy nunca dibujo porque era malisimo—yo no sé dibujaren
detalle—. Entonces yo explicaba, junto con las companeras, ha-
cer esto, lo otro...

Y termindbamos la primaria, y la opcion nuestra siempre fue
una escuela técnica por una razén de que nuestros padres eran
obreros. En ese tiempo no se hablaba de estudios superiores ni
nada por el estilo, entonces la opcién mejor era una escuela técni-
ca para salir con un oficio.

Y bueno, resulta que, acd mismo donde estoy ahora que se
ve una cancha de fitbol, habiamos terminado de jugar, noso-
tros estadbamos en séptimo, y hablando de lo que ibamos a ha-

cer, unos iban a hacer mecénica, otros carpinteria, uno comen-
ta: «yo voy a la privada y voy a imprenta», y yo le comenté que
espiaba cuando pasaba, que no sabia lo que era, entonces este
muchacho cuenta lo de |as letras de maderay yo dije: «esa es la
mia», porque iba a poder hacer las cosas, teniendo las ideas, con
materiales es mucho mas sencillo. Y arranqué en el Colegio La
Piedad de los curas, cuatro afios, sali con el ostentoso titulo de
Ayudante Técnico Tipdgrafo Linotipista, ... no sabia nada, pero
el diplomita estaba bueno [risas].

Ahi empecé a andar por muchas imprentas, eran otros tiem-
pos, habia mucho mas laburo, pero no te daban fijo, era todo
changa. Deambulé, aprendi mucho, y cai en Panzini una im-
prenta grande en Bahia Blanca que ya estaba en decadencia.
Esto es en el afio ‘83. Ahi tuve la suerte de encontrarme con un
tipdgrafo, un hombre que era un crack de la tipografia, un ti-
po que se tomaba su tiempo. Porque también, en la época de
la tipografia, habia distintos perfiles: estaban los tipdgrafos
rapidos, habia otros que se ponian todas las letras aca [hacien-
do referencia a que se colocaban las letras entre los dedos de
las manos], jno se les veian las manos!... Y el viejo (el viejo...
era mas joven que yo ahora) me decia: «chiquitin vos tranquilo,
hacé despacio», con el tema de justificar que no se caiga en la
maquina, porque, claro, estos locos armaban todo rapido, pe-
ro después cuando apretaban las ramas se caia todo ;viste?... o
no... habia tipos que eran muy buenos, duchos.

Y él me clarificé, incluso me dio un montén de ideas de disefio
grafico de época, disefo grafico tipografico para armar. Me ex-
plicd lo de los blancos, que el blanco juega, que no es necesario
|lenar... Un montdn de cosas, pequefios conceptos que yo en el
colegio no los habia recibido... El colegio sirvié para que el hi-
jo de un obrero salga con un estudio (tres afios de secundariay
uno de técnica) y también te daba cierto cartel, que también era
medio ficticio porque no éramos tan buenos. Yo me habia pre-
parado porque mientras iba a la escuela salia a trabajar a talle-
res, fuera de horario, entonces estaba un poquito mejor parado,
pero bueno... Eramos pibitos.



Yo tuve suerte con el sefior tipografo, porque los tipdgrafos vie-
jos eran sefores muy egoistas, no te pasaban unyeite ni porjoda...

— Ese conocimiento era el patrimonio

que tenian para laburar...

— Si, pero unos marmotas porque yo siempre digo: «si yo te
ensefo, vas a laburar vos y yo voy a hacer menos» es asi de sim-
ple... Pero si, le preguntabas algo y te decian: «yo no avivo giles»,
bueno... jaguantd! Y pasé que muchos de mis comparieros de la
escuela fueron consiguiendo laburos mejores, se fueron a otros
rubros, porque ya en esa época no era bien pago el grafico. Otrora
enladécada del ‘50, ‘60, dicen que ganaban muy bien porque era
un laburo con un conocimiento... Yo no agarré esa época de oro,
pero agarré lindas épocas. Aparte era lo que a mi me gustaba.

— Cuando vos entraste a laburar de lleno ;trabajabas con
tipografias, con tipos méviles, con linotipo? ;0 en un momen-
to entraste a convivir con varios sistemas?

— Si bien en Panzini habia offset, nosotros estibamos en ti-
pografia. Porque también la llegada del offseta la imprenta era
como si hubieran venido los marcianos. Era una confrontacion,
una confrontacién innecesaria... Aparte nos costd mucho adap-
tarnos al offset, yo sé laburar en offset pero no me gusta. Con la
irrupcion del offset también fue todo muy distinto, porque no
estaban los productos que hay hoy en dia, antes tenian que te-
ner hasta conocimientos de quimica un poco mas, la goma ara-
biga la preparaban ellos, no habia secante para las tintas..., era
otra tecnologia de la que hay ahora. Y el offset era un misterio...

— ¢Trabajaste con linotipos?

— Si, yo soy linotipista. Pero a la linotipo yo no la amé nun-
ca, porque me tocd una época que habia maquinas que ya es-
taban muy para atras, demasiado, y la linotipo es un reloj, todo
tiene que funcionara la perfeccién (una maravilla de maquina).
Me especialicé en la tipografia, no se me dio bien en la linotipo.
De hecho cuando tuve mi imprenta habia una linotipia acd en

Bahia que mandaban a hacer el linotipo (nadie armaba todo), y
yo nunca hice, siempre hice todo a mano en mi taller.

—:Ahillegamos alos ‘90?

— No, todavia no llegamos a los ‘90, jfalta un montén! En el
afo ‘85 vino una gente de Santa Cruz al colegio de La Piedad y
pidieron un tipégrafo y un maquinista y fuimos con un amigo
einauguramos alld una imprenta. El duefio vendia autos y ha-
bia cambiado un Renault 11 creo, que recién habia salido, por
una imprenta [risas]. Habia una rotora, una Minerva, una gui-
|lotina grande y algunas tipografias.

Y alld fuimos, fue un aprendizaje de vida también. Porque yo
siempre digo que el colegio, la educacion del grafico, prime-
ro que no era completa, porque eras tipégrafo o maquinista.
Tipografo linotipista (igual linotipo tenias un solo afio, en el Gl-
timo). Y los maquinistas, pobres, apenas sabian enramar...

Y lo que yo siempre discuti, y siempre le tiré la bronca al siste-
ma ese, es que ellos no nos ensefiaban nada de niimeros, noso-
tros no sabiamos sacar un presupuesto, no sabiamos lo que sa-
Ifa el papel. Y a mi me toc6, a los dos afios que sali, ir a un lugar
[se refiere a Santa Cruz] y hacer todo eso...

Antes de irme, habia entrado a la Imprenta Corporacion, una
imprenta muy buena que estaba en el centro de Bahia que ha-
ciatarjeteria. En realidad yo afiches no hice nunca, yo hago aho-
ra de grande. Mi especialidad ahi era la tarjeteria fina (partes de
enlace, comunidn, bautismo), en ese lugar se laburaba muchi-
simo. Cuando me vuelvo del sur (que estuve un afo solamente)
volviatrabajaraht...

Y ahi si, ya llegamos a los ‘90 donde me pude comprar una
Minerva, trabajaba y la tenia en casa, tenia una caja sola de ti-
pografia [risas].

— ¢Y esacajaquetenia?

—16, Helvética Negra... No te combinaba con nada [risas].

Después me tocd rescatarimprentas que cerraban, y por ahi me
encontraba lineas sueltas de alguna tipografia... Porque antes era
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asi: por ejemplo, vos necesitabas poner «Martin»» con una ingle-
sa,y bueno fulanito tiene ese cuerpo. Entonces: «;no me presta la
linea que dice Martin?, habia confianza. Pero muchos no la de-
volvian. Y cuando empecé a rescatar imprentas cerradas, decia:
«mird, esta tipografia era de fulano». De esas también tengo un
montén de historias, de letras de madera, que apareci la mitad
de un cuerpo en una imprentay la otra mitad en otra.

Tuve la imprenta 15 afos, alquilé un local en el ‘92 hasta el
2007 y ahi esta lo que vos decias, vino el cambio tecnolégico,
que no me hizo para nada feliz. Yo disfrutaba mucho la tipo-
grafia, como la disfruto hoy dia. En cambio fue todo muy distin-
to, de hecho cuando empecé a laburar en el Corel y todo eso, la
verdad, nos pasé a todos: «que me voy a andar ensuciando las
manos, estoy sentadito con una computadora adelante y estan
todas las letras, todos los dibujos...». Fue también un caso como
que la tipografia..., bueno, ya fue, nos metieron esto. Me acuer-
do que a la tipografia mia se la doné a la carcel de acd, a la uni-
dad 4, que tenia un pequefio taller de imprenta...

— ¢Donaste tu tipografia pero te

quedaste con la maquina?

— Me quedé con una Minerva, nunca tuve automatica. Hacia
todo ahi, numeraba, etc. Y consegui una offset, una Multilith
y ahi hicimos una locura importante, porque... estaba bueno.
Otra época...

— ;Ahi empezaste con el offset ya con otras ganas,

con otro conocimiento...?

— No, jpor necesidad! Pero yo soy un tipo que se aburre ense-
guida, porque también era una maquina limitada... Pero bueno,
se hizo. Y también aprendi bastante el Corel, la piloteaba... Como
te decia hoy, conocer las herramientas.

— Habia como unas ganas tuyas de «expresar», mas alla de
la cuestidn técnica del oficio, siempre tuviste esa pulsion de
decir cosas...

—Si, si, de exponer. Ahora mira, vos lo estas diciendo y me es-
toy dando cuenta que necesitaba exponer. Y se veia que la gen-
te pasaba y se mataba de risa con las cosas, que a eso no lo he
cambiado ;viste? Ahora con los afiches la gente se divierte y no
hago frases complacientes, si hiciera frases complacientes ven-
deria el doble pero no seria yo. Yo te hago una simple, que es de
Capusotto, bah! Pedro Saborido, que tuve la suerte de conocerlo
en Comodoro Rivadaviay se lo di: «<Metete tu carifio enel culo»...
Ha pasado gente grande, que le tapaba la cara a los nifios para
que no vieran eso. Pero bueno, genera algo mejor en la gente
copada, que es a la gente que yo apunto, porque también lo to-
mo como una manera de vivir a esto. El dia que haga una frase
por conveniencia no tengo que hacer mas nada, no puedo.

— Inclusive eso de no trabajar de modo complaciente, tiene
que ver también con una vocacion de querer generar ruptura,
para generar pensamientos. Esa frase «metete tu carifioen el
culo», es una frase irdnica, pero a la vez te deja pensando cosas,
y me parece que también es parte de tu funcién, de tuidea de
decir cosas, no estas diciendo el amor..., que también tiene su
lugar, yo lo respeto...

— Si. Pero no, no, ja mi no me cuenten! Como decia Horacio
Cuaranti: «de paisajes y de amores hay otros que cantan.

Me estoy acordando a medida que hablamos, cuando recién
empecé con la computadora... Claro, era todo muy sencillo, te-
nia un laser, y una vuelta en el barrio, habia una sefiora muy
chismosa, e hice un afiche chiquito. En una A4 puse «concurso»,
bien grandote, y «elegimos a la chusma mas chismosa» mas chi-
quito, y lo pegué portodas las esquinas, y las viejas cuando lefan
«concurso» se acercaban y, las que quedaron vivas, jme deben
estar puteando todavia! jy cdmo se arrimaban al cartelito!

— Esaes laldgica también de la grafica, de comojugar con
esos tiempos para que la gente se acerque. Poder pensar en ese
papel, en esa hoja que se iba a colgar, poder expresar cémo fun-
cionaba el mensaje, es lo que te pone del lado de un disefiador



grafico, cdmo pensar el mensaje, y pensar en la reaccién que ge-
nera, en los tiempos, en las escalas, es que se hace tipografico de
nuevo, ;no? Por mas que era en una A4, no estaba en el cuerpo16.

— Claro, aparte yo me divertia mucho con esas cosas. Una vez
me llegé un afiche tipografico de un chico de un pueblo cerca-
no, que hacia bailable, esos muchachos que tocan con un érga-
no en los pueblos y la gente baila. Y yo puse: «Acttia en», antes
se dejaba el espacio, y yo puse «el Madison Square Garden de
New York», como si fuera Led Zeppeliny se lo di. Y bueno, se rié
mucho, no sé si le gusto [risas] pero fue divertido.

— Querer divertirse también es un modo de meterse aden-
tro en las cosas. Entonces retomando, vos tomds tu tallery lo
donas...

— Si, la parte tipografica, porque estaba alquilando, 4x5 te-
nia donde estaba. Y resulta que en ese interin, en el afio 2001,
empecé a hacer una revista de fitbol —yo soy futbolero—.
Siempre pensaba que el deportista amateur no tenia ningin ti-
po de figuracion, que no iba a salir en ningtn diario porque no
le convenia a nadie. Entonces me dediqué a hacer una revista
que se llamaba Amateurs, hice 168 niimeros. La empecé con la
offset, 9 afios estuve haciéndola, era un tamafno A4 doblado al
medio. Hacia el disefio, las fotos, los costos y dirigia todo casi,
ahy sdbados y domingos a venderla. Estuvo bueno hasta que
durd. Después empezd a cambiar la vida, vino internet y todo
lo que ya sabemos...

— Mientras tanto seguias con tu taller...

— Claro, pero fruto de todo eso me fundi. Cuando la revista
entrd en decadencia, entrd la decadencia mia y de todo mi sé-
quito. Refundé el club del barrio en 2004 y no queria hacer nada
con laimprenta, solamente usaba una laser con la computado-
ra donde hacia talonarios, etc., con lo que subsistiamos, hasta
que también me sacaron eso porque no tenia permisos, etc.

Un dia estaba en Facebook y me aparece en Sugerencias
de Amistad un sefor gordo con una barba enorme con una

Minerva al lado, entonces le escribo: «Ese era mi oficio» y ahi
empez6 todo, yo creia que no se imprimia mas asi pero él me
empieza a nombrar a gente que si, entre ellos Amos Kennedy
—de Detroit, como el nimero 1 de la tipografia, que después
terminaviniendo a casa a conocer mi taller—y asi empecé a co-
nectar con gentey a ligar maquinas.

No es que yo hubiera tenido habilidad de conseguir maqui-
nas sino que la gente se estaba descartando de todo, y asi me
armé este taller barbaro, lindo. El afio pasado viajé un mon-
ton. Me gusta inventar cosas, reciclar, salirme de lo normal...

— ¢Hoy qué actividades en relacion a la impresidn tipogra-
fica hacés? Desde lo comercial, lo expresivo, talleres, etc.

— Bueno, a mi me cuesta mucho considerarme artista, pero
es de lo que vivo. Yo en este momento no estoy haciendo labu-
ros comerciales. Cuando tuve laimprenta tuve que cerrarla por-
que habia mucha gente que no me pagaba. En |a escuela —co-
mo te dije antes— nunca me ensefiaron a manejar esta parte, y
ami me conmovia todo el mundo, me salia facil hacerun laburo
enimprenta pero nunca le di el valor hasta que aprendi a no ser
el tipo que regalaba todo... Entonces en este momento vivo de
mi arte, viajo, voy a ferias de libros, doy talleres. Ahora, un poco
con la incertidumbre del nuevo gobierno... pero vivo de eso. Los
fines de semanas estoy en ferias, habitualmente en la Feria del
Puerto, acd en Bahia Blanca.

— ¢;También das charlas y talleres?

—Esotambién. Eso es stiper interesante porque por ahi tengo
una Minerva chiquititay doy talleres para nifios y es maravilloso
codmo se copan. Yo me emociono mucho, porque yo soy de este
oficio y lo vi morir sentendés? Yo vi comparieros que se murie-
ron de angustia, vos toda la vida te preparaste para hacer estoy
de pronto, nada, para vos no hay nada.

— Vacio.
— Aparte gente grande. Fue muy dificil eso. Por eso yo siem-
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pre que alguno se compra una Minerva en algin pueblo, ciu-
dad, y me preguntan a mi, le digo: «yo te ayudo, pero buscate
algln tipdgrafo o grafico viejo del pueblo, ciudad, que lo mas
probable es que te dé bola. De entrada no va a querer saber na-
da, perodespués...

— ...Afloja.

— Te va a dar bola porque es su vida, su oficio, sus cosas. Y a
mi me gratifica mucho que sucedan esas cosas. Por ahi vos me
toca ir a lugares y aparece gente y me dice: «juna Minerva! Me
cuentan su historia, que han sido graficos, y por ahi me dicen:
«jpero esto no existe mas!. Y yo le cuento por qué lado voy y
estd bueno ese ida y vuelta. Es muy gratificante y me ensefa un
monton de cosas.

— Con respecto a la formacidn: hacés talleres con nifios ;ha-
cés otros mas especificos con gente que esta en el medio?

— Acd me voy a poner fundamentalista. Lo que pasa es que yo
quiero ensenar el oficio como corresponde. Lamentablemente,
sin ofender a nadie, hay mucha gente que no tiene niideay da
talleres y les cobra a la gente y les miente, s;entendés? En pos
del de la experimentacidn yo veo que hacen muchas macanas.
Porque, por ejemplo, no saben poner un pliego en una Minerva
yel que da el taller tampoco lo sabe.

A mino me gusta mentirle a la gente. El afo pasado tuve una
experiencia mala. Me contrataron de un museo de aca, hermo-
so, con un grupo de gente maravillosa. Y tenia que ensenarle ti-
pografia a una persona que estaba ahi, que no era ni hermosa
ni buena gente y me terminé yendo. ;Por qué? Porque la tipo-
grafia, qué sé yo..., no estamos hablando de quimica, de fisica
nuclear, pero tenés que darle su atencion.

También el choque sucede cuando yo les digo que la tipografia
esta ligada a la matematica. Todo es matematica en la tipografia,
y ahi perdemos a los artistas, a los «autopercibidos» artistas, per-
demos al 80%. La matematica te va a dar las herramientas para
que después tengas tu vuelo creativo. Si vos sabés armar una for-

ma, como se denomina el armado, y conocés las medidas, te es
mucho mas sencillo lograr cosas mas lindas. Mas lindas o mas su-
peradoras para vos. Pero bueno, en nombre «del arte» hay mucho
chanta dando vueltas que genera confusion en la gente.

También aveces se complica porque estamos queriendo apren-
der en un tallery pelan un celular y empiezan con la selfie y con
la fotito. Y les digo: «bueno, vamos a aflojarle un cachito a la foto
y vamos a aprender «, te debe pasar vos en la docencia. Mi espe-
ranza es que estas maquinas sigan imprimiendo y las tipografias
sigan siendo usadas. Cuesta, pero el que quiere aprende.

Aparte mucho titulo pero esto es otra cosa. Y sivos tenés toda esa
base, te va a hacer mucho mas sencillo. Si sabes tanto de grabado,
de pintura, es una papa. Pero tenés que aprender cémo es, ;no?
Lamentablemente, hay mucha ficcién en torno a la tipografia. Yo
pienso que si esa gente que esta involucrada le dedicara su tiempo
al aprendizaje, que no es tanto tiempo, le seria todo mucho mas
sencilloy a la vez seria mas gratificante para los que realmente so-
mos del oficio que haya gente nueva haciendo bien las cosas.

— Yo creo que tiene que ver con lasinceridad de lo que se pro-
pone. Si vos proponés un taller de experimentacidn con tipos de
madera, impresion artesanal de afiches, ajustas unos signos y ti-
ras, estis mas cerca, no sé, de una practica de grabado. Diferente
sivos das untallery decis taller de impresion tipografica.

— Exacto. Yo también me aggiorné en un montén de cosas
cuando hago los viajes, asi que por ahf llevo algo armado por
una cuestioén de tiempo. Y la gente imprime y doy una charla
mas o menos. Llevo una caja con letrasy me copa ver cémo los
pibes se copan al tocarlas, les llama la atencidn.

Y bueno, mi anhelo es hacer la escuela de tipografia aca en el
Sixto [Club Sixto Laspiur, club barrial]. Lo poco o mucho que uno
sabe, poder dejarselo a alguien. Conoci muchisimos graficos, ha-
bia algunos muy egoistas que se murieron con lo poco o mucho
que sabian, y ;de qué te sirve saber algo si no se lo transmitis a
otro? ;Para qué? Para que estés en un cartelito y a los diez afios se
olviden todo de vos.



— Enrelacién a eso, de cdmo poder transmitir estos conoci-
mientos, ;pensas que el rescate de algunas herramientas, o lo
que queda de un taller de tipografia, puede servir para gene-
rar ciertas practicas formativas sobre eso?, ;o por lo menos
acercarse a lo que es el trabajo de imprenta?

Vamos a un caso concreto: acd en la FADU [UNL] esté la
carrera de Disefio Gréfico. La Imprenta estd a cien metros
de donde se da la carrera. Vos entras hoy ahi, hay un par de
planas, una Minerva que esta tirada, unas prensas, un par de
sacapruebasy una parte de tipografia que estd abandonada.
¢Avos te parece que seria posible armar algo?

— Con lo que vos me nombraste, podés, ;cémo no? Vos acor-
date lo que yo te dije, yo empecé con una Minerva y un cuerpo
dieciséis negro, Helvética, ;entendés?

Y en el andar también se van dando las circunstancias. Vos
imaginate que yo lo hice siendo un tipo comin, con un traba-
jo social de afios pero bueno, juna universidad...! ;Cudntas im-
prentas huérfanas hay en Santa Fe y aledafios que ni sabemos?
Entonces: «che, la universidad esta armando la imprenta, «jah,
estd eso de miabuelo ahi'». Te sirve y entendés y sucede.

Yo siempre decia que tenia mucha suerte para encontrarme
con cosas de tipografia, y una persona me dijo: «vos no tenés
suerte, a vos esas cosas te estan esperando», jmird qué frase,
qué magia! Y sucede. Yo por ahi encuentro cosas que los otros
no encuentran, porque sé que el tipégrafo antiguo, la gran ma-
yoria, no queria que nadie aprenda y habia tipografias que usa-
ban ellos solos, los nuevos no las podian tocar. Entonces ;qué
hacian?: a las tipografias lindas, buenas, novedosas, las ponian
en los burros mas feos y desvencijados que habia. Entonces,
trasladado a estos tiempos, entra una persona ambiciosa de te-
ner tipografia y encara a los burros buenos, y a esos feos ni los
miran. Y ahi estd el asunto, ahi estan las letras inconseguibles.
Y bueno, el hecho de haber convivido con ellos también me dio
ese aprendizaje... Y el aprendizaje de no ser como ellos.

— ¢Cuando vos ensefas, o cuando vos aprendiste inclusive,
pero cuando se ensefa a trabajar con tipografia..., inclusive
asi como vos decis, tipémetro en mano...?, porque creo que
eso es lo que vos decis: ensefiar el oficio y no ensefiar el resul-
tado solamente ;no?

— Partamos de la base de que a un afiche lo hace un mono.
Le ponés la letra de madera ahi, las acomoda. El te ve que las
acomodasy lasva aacomodar. Listo. Después ahi te desarrollas.

— Javier [Alba] me contaba que cuando vos fuiste al taller
de Magia Negra, lo que hicieron primero fue acomodar el
lingoteroyy los espacios... ;Cudndo vos ensefis, pensas que se
aprende algo mas que lo especifico?

— iSi! Total.

—¢Y qué cosas son esas?

— Por ejemplo, en la época de la tipografia, que laburdbamos
todo el dia con tipografia, yo «paraba» letras sin mirar la caja, co-
mo vos te debe pasar con el teclado, ;entendés? El conocimiento
de las cosas que vos estés armando, agarrar un lingote de media
pica de diez, sin mirar. Es todo. Entonces, tenés que hacer lo basi-
co si querés aprender bien. Después te repito, un mono hace un
afiche, y le sacan la foto y ponen a un tipo y dicen: «mira, qué ge-
nio». El tipo se deja una barba asi larga y con una pipa y se hace:
«esto es una obra». Una pieza grafica dicen ahora. Bueno... a mi
me revela eso, por lainjusticia, porque es mala praxis. Aparte mu-
chas veces depende de cuantos amigos o séquito tengas dentro
de la cultura para que te consideren o no. Pero ya pasé esa etapa.
Yo ahora me siento feliz. Una de las primeras veces que fui a la
Feria de la Pobreza, aparecié un hombre muy chiquitito, 83 afios.
Ve un afiche y dice: «Lo quiero. Porque yo quedé solo, lo voy a po-
ner con la foto de mi madre...». Eso es oro en polvo. ;A mi qué de
qué messirve que vayan cinco giles portefios que viven de la cultu-
ra? Esta bueno también. Pero... es injusto.
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—Y ahi, con este mismo ejemplo del sefior chiquitito pero
amplificindolo a todas las otras experiencias que has tenido
;qué es lo que crees que sucede?, ;por qué la atraccion?

Pensando en los carteles solamente tipograficos, disefiados
del modo que vos decis con el cuidado que tienen que tenery
demads ;qué es lo que sucede hoy en dia que eso estd volvien-
do a tener un nivel de atraccién? (que antafio la tenia pero
los afiches cumplian una «funcién»). Hoy tu obra se vende,
la gente se siente seducida por esas palabras, ;qué crees que
sucede ahi? ;Por qué sucede eso con las letras?

—;Sabés cudl es la palabra? Nostalgia. En muchos casos...

Una vuelta un hombre me vino a ver para que le hiciera unos
volantes, los hice en tipografia. Cuando se los di dej6 una canti-
dad en la entrada y la gente preguntaba si se podia llevar uno,
un volantito chiquito. El preguntaba por qué los querfany la res-
puesta era: «porque esto nos recuerda a cuando éramos jove-
nes, asi eran los volantes y los afiches cuando nosotros éramos
jévenes». Vos fijate qué detalle...

Y después, la tipografia tiene el encanto de la imperfeccion.
Uno va también cambiando, no negociando, pero haciendo algu-
nas pequefias concesiones: con la tipografia bien impresa, la letra
sale perfecta, pero el yeite de la letra que no sale, que tiene me-
nos presion, etc., también tiene su encanto. Cuando se imprimia
tipograficamente, vos tenias que pasarle la mano poratrasy nose
tenia que notar nada, porque si no decian: «;qué? ;es braille esto?;
sun rallador para el queso?. Era el miedo del grafico viejo y hoy
en dia tiene su encanto, la presion, el olor de la tinta... Yo hago
libros también, y a los libros veo que los huelen también... ;viste?

Yo no soy un vendedor, la venta es una consecuencia de una
manera de vivir también. Se dice siempre eso de separar la obra
del artista. Y yo digo, no, al artista de su vida privada. Mi vida
tiene que ser consecuente con lo que imprimo, porque si no soy
un chanta ;entendés? Puedo fantasear con cosas, pero si yo im-
primo, me hago el copado y después soy una rata como ser hu-
mano, nosirve. Detras de cada impreso hay una manera de vivir.

La otra vuelta estaba en el puerto y viene una mina evangélica

que me dice: ;con mensajes biblicos no hacés?. Le digo: «ni los
haré» [risas]. Después vino una otra persona evangélica, me habld
bieny me dijo: «venderfa mucho si hiciera mensajes evangélicos»,
y le digo: «;sabe lo que pasa? que yo no soy del palo ese». Entonces
no podria estar mintiéndole a la gente haciendo frases biblicas.

— Hubo como una ola de interés en estas practicas, tanto
de aprendizaje como en la adquisicion de afiches y/o materia-
les. Para vos ;ese interés sigue vivo, esta creciendo, se quedd
estancado...?

— Por ejemplo, lo mio crecié. Porque me fueron conociendo
también, no solamente por lo que hago, sino también por cémo
soy. Eso me generd un montdn de cosas, esta charla, por ejemplo.

Y si, tenés razdn, hace unos afios estaban con un furor barba-
ro. Pero vuelvo también a lo que te dije, no estaban fundamen-
tados, no intentaron aprender nunca. Entonces cuando vos ha-
cés un afiche, lo hacés en un sacapruebas, pero va a llegar un
momento en que vas a necesitar hacer mas, entonces tenés que
saber usar una Minerva, una Minerva con motor (encima hay
cualquier cantidad dando vueltas con motor que no la saben
aprovechar). Eso te va a permitir volar.

Yo, por ejemplo, laburo con tres, cuatro colores y lo hago en
una manana. ;Por qué? Porque uso tinta secativa. Y lo hago en
una Minerva con motor, tenés mejor produccién y podés mejo-
rar tu expresividad, manejas la técnica.

Lo que pasa que, como dijo el Indio: «<en manos de pavotes, todo
el suefio quedd». Andaba mucho pavote dando vueltas, haciendo
catedrasy lamentablemente han hecho un dafo bastante bravo.

Pero bueno, lo importante es que haya gente que tenga in-
quietud. No es una cuestion de tiempo. Por ahi hay un nifio de
esos que estan llegando a jugar a la cancha que en diez afos le
gustaria hacerlo.

— Como te pasd a vos...
— Claro. Es la inquietud también, cdmo lo presentas, cémo lo
hacés. Y si bien es mi modo de vida, mi sustento, yo no lo tomo



como un negocio. Y si un dia no vendo nada, me duele porque al
otro dia hay que ir al mercado, pero tampoco quiero regalarme;
yo sé que si haria ciertas frases oportunistas las venderia de to-
que, pero no, porque te convertis en una caricatura de vos mis-
mo. Y llega un momento en que perdés credibilidad y respeto.
Aunque la gente que conocés no te va a decir nada, que es lo que
hago yo muchas veces, no digo nada. Pero en el tema de aprendi-
zaje, soy critico, porque veo las barbaridades que hacen: arman
una forma al revés, agarran el componedor y llegaron al revés...
jes una cuestion de postura!

Entonces, estaria bueno que la gente se capacite. Por eso te
mencionaba a Javier [Alba], es muy noble lo que hace, porque
empez6 desde la experimentacion, pero ha aprendido mucho,
se ha superado y esta muy bien lo que hace, lo hace de manera
honestay esta bueno.

—Claro, Javier esta haciendo afiches, no hace libros, ni pa-
ginas, pero de todos modos, mas alld de que no entra en ese
laburo preciso, si cuida el método...

—Si, jpor eso te digo!

— Me contaba que él ensefia el método, por mas que después
cuando se ponen a hacer afiches y experimentan con los sig-
nos, no se pone en juego el tema de las medidas y el modo de
cémo usar los lingotes, etc. ... No ensefia «todo» en ese momen-
to, pero si hace que «comprendan» lo que estan haciendo.

-Poreso tedigo, él no «vende». Hay otros personajes que dan
un diploma por un taller de una tarde. Y me ha pasado que
ha venido gente y la eché directamente, porque me vienen
con berretines. Y esto es, principalmente, humildad y querer
aprender. ;Sabés como se aprende tipografia? Armando cuer-
pos ahi [se refiere a la maquina], los mas chiquititos, esos que
yo ya no veo. Ahi aprendi.

— ¢Tutaller hoy es exclusivamente tipografico?
— Tengo cuatro offset también, pero no las uso.

La idea es hacer una editorial, porque tengo una editorial, la
del Sixto, ahi saco mis cosas ;viste? Saqué un libro que hicimos
todo en tipografia, Doblen una hoja, hay algunas cositas... Lo
que pasa es que quiero que venga alguien. Ahora consegui un
encuadernador, porque viste que los chicos quieren aprender
encuadernacion tradicional. Y me faltaria alguien que ensefie
offset también.

— ¢;Dastalleres para ensefiar tipografia?

—Y ahora no tanto, porque el afio pasado no estuve casi nun-
ca, y tengo un montén de cuestiones por resolver. Pero si, este
afno pienso que va a ser el afio de eso. También de poner las co-
sas en claro... Aprendi a decir: «bueno, ;usted qué es lo que quie-
re? saprender tipografia o jugar con las letras? ;Quiere jugar con
las letras?Juegue con las letras. Pero digamelo de entrada, no me
haga entusiasmar a mi qué quiere aprender y después lo tinico
que quiere es jugar con las letras». Un punto de partida honesto.

— En cuanto a la formacién del oficio, por ejemplo, si vos
tuvieras un taller donde la gente va tres horas por semana
durante seis meses: ;seria una formacién si o si sistematica,
aditiva, yendo de lo mas simple a lo mds complejo, y pasando
por las etapas que hay que pasar? ;O podria tener otro
modo de entrada?

—No. Es ponerse de acuerdo en el objetivo. Pero sivamos a en-
sefar tipografia, vamos a aprender cémo es. Si le ponemos expe-
rimentacion, experimentemos, juguemos. Es divertido también.

Y la gente te deja de ver como un ogro. Nosotros en el aprendiza-
je en La Piedad nos hacian armar una forma en cuerpo ocho, venia
el maestroy decia: «esta mal», y con la mano te tiraba todo arriba
delavolandera, volvias a poner todas las letras, no te decia por qué
estaba maly jdale! Entonces qué mejor que vengan cinco pibitas
con la camarita del celulary nos cagamos de risa. Y da mas plata.

Es como la musica, aprender por musica o por tono.

Ceneralmente el mas conocido como misico es el que toca
de oido, al que estudid no le dan ni cinco de bola, porque el ti-
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po esta todos los dias intentando aprender algo nuevo. Bueno
esto es medio parecido, ;me entendés el paralelismo?

Yo lo que ofrezco es aprender como tiene que ser, y en un tiempo
limitado, porque uno también se va haciendo grande, capaz den-
trode cincoafos las ganas novanaser las mismas, o el fisicono dé.
Ese es mi objetivo y voy por ahi.

= José Luis Volpogni
(Ex Director Ediciones UNL)

-Maestro de Artes Visuales / Escuela Provincial de Artes Visuales
«Juan Mantovani» — Santa Fe / Fecha de egreso: 1985.

- Profesor de Artes Visuales / Escuela Provincial de Artes Visuales
«Juan Mantovani» — Santa Fe / Fecha de egreso: 1988.
-Licenciado en Artes Visuales / Facultad de Arquitectura, Disefio
y Urbanismo / Universidad Nacional del Litoral / Fecha de egre-
S0: 2002,

- Profesor de Historia (25 materias cursadasy aprobadas. Estudios
incompletos) / Facultad de Historia / Universidad Catélica de
Santa Fe / Periodo: 1976-1980.

- Carrera de Especializacion en Produccion de Textos Criticos y
de Difusién Mediatica de las Artes. Area Transdepartamental
de Critica del Arte. IUNA — Instituto Universitario Nacional del
Arte. Cursado completo—3 cuatrimestres. Situacién actual: pre-
paracion de la Tesis.

Licenciado y Maestro en Artes Visuales, cursé la Especia-
lizacion en Produccion de Textos Criticos y de Difusion Media-
tica de las Artes. Ha escrito diversos articulos y colaboraciones
en libros, revistas y periddicos. También ha realizado labo-
res de gestidn y curaduria en Artes Visuales. Ha sido profesor
desde el afio 1988. Actualmente da clases en la Universidad

Nacional del Litoral (2004 hasta la actualidad). Fue Presidente
de la REUN (Red de Editoriales de Universidades Nacionales
del 2010 al 2013). Ex Director de Ediciones UNL (editorial de la
Universidad Nacional del Litoral). Coordinador del Comité de
Redaccion de la revista Carta Freudiana, Director de Ediciones
de la Cortada, Director de la revista Apoyo Educativoy presiden-
te de la Fundacién Pre/textos. También participd como jurado
en varios concursos y fue ponente en diversos paneles, cursos,
jornadasy congresos culturales.

u Entrevista a José Luis Volpogni

— ¢Qué relacidn tuviste histéricamente con laimprenta mas
alla de tu relacién posterior como director de Publicaciones?

— Yo tendria dos partes para contestar esa pregunta. Una es,
ya siendo funcionario de la universidad, mi trabajo de gestidn
editorial relacionado con la imprenta, que eso seria a partir de
1999. Y la otra es la relacién de la percepcion que yo tenia de
la imprenta estando fuera de la universidad, fisicamente a 100
metros, con mi proyecto de editorial independiente en Santa Fe,
que ahi se redimensiona totalmente la cosa porque la universi-
dad era una de mis proveedoras.

Teniendo yo en el ‘85,/86 un emprendimiento propio editorial
de hechuras de originales, ahi la universidad pasé a ser un provee-
dor bastante importante y el recuerdo que tengo es que todo este
periodo encaja en la bisagra tecnoldgica, que se produce a nivel
mundial, porque en la universidad los libros se hacian en tipogra-
fia, estd Zapata Collan, por ejemplo, que fue el gran proyecto...

Habia una tensién con la imprenta —para no irnos a Adan y
Eva, empezando el periodo de normalizacion ‘84,85, aunque
anteriormente también se hacia—: la imprenta de la universi-
dad siempre estaba al servicio de las necesidades internas de
la institucion, todo lo que sea administracion, confeccion de
diplomas, publicaciones institucionales; y esa mirada hacia el
exterior, donde se hacian producciones literarias fundamental-



mente (hay registros: el primer libro que siempre esta como pri-
mera publicacion es un libro de filosofia gordisimo, esta todo
hecho en tipografia que es del afio 26, 27, ‘28...). Entonces la
tension siempre fue: imprenta asociada a proyecto editorial, y
editorial asociado a que la universidad tenfa imprenta. Son co-
sas que no son necesariamente: una supone la otra, que tenga
una imprenta no supone que tenga un proyecto editorial.

— Totalmente.

—Y después, el otro salto grande, importante, que se produce
en el temade la imprenta es cuando la imprenta pasa a depen-
der de la Secretaria de Extension.

Haciendo alusién a la percepcion que yo tenia de la Imprenta
de la universidad desde afuera es esa: trabajar como proveedor.
Y, justamente, ya a partir de las nuevas tecnologias, que en la uni-
versidad siempre también fue un problema de mucho conflicto:
scompramos? scon qué rapidez podemos comprar y estar siem-
pre actualizados? Ese fue un problema muy serio, porque des-
pués los tiempos cada vez se acortaban mas. Antes vos tenias
30 anos de hacer mas o menos siempre la misma cosa, después
empez6 a modificarse... Y aca siempre, comprabamos maquinas
nuevas, y ya eran viejas cuando terminabamos todo el tramite.

—Y es muy loco, porque cuando la Imprenta se crea, el taller
que arman, es un taller de avanzada. En el ‘30, era casi el iinico
en Latinoamérica a nivel de imprentas universitarias, no habia
muchas, estaba a la altura de las mejores imprentas del pais...

:Como fue tu trabajo y gestion de la Imprenta UNL, cuando
fuiste Director de Ediciones?

— Si, yo sobre la imprenta avancé mucho mas de lo que me
correspondia por el cargo que tenia. Tenia el cargo de Director
del Centro de Publicaciones de la Secretaria de Extension de la
Universidad Nacional del Litoral. La imprenta ya dependia de la
Secretaria de Extension, yo empecé en el ‘99y ya estaba.

Cuando se hizo el proceso de normalizacion en la época de
Stubrin, Hidalgo como primer rector, enseguida dentro de

Asuntos Culturales se crearon dispositivos de impresion: ahi
fue la primera edicién de libros de Hugo Gola, de El Libro rojo
de Tito, algunos libros de teatro. Todo esto en la década del ‘8o.
Después en la década del ‘90, cuando asume Storeroenel ‘94, la
imprenta vuelve a la Secretaria de Extension. Entonces puesta
en la Secretaria de Extensidn, los servicios a terceros se poten-
cian, porque la Universidad Nacional del Litoral siempre tuvo
una politica de extensién muy fuerte y de mucha respuesta ha-
cia necesidades de la comunidad santafesina.

Y el tema editorial..., desaparecido Castelvi, desaparecidos al-
gunos proyectos, no existia. Es decir, las ediciones estaban ges-
tionadas por los organismos estatales: Secretaria de Cultura de
la provincia o del municipio o de la universidad. Y en Santa Fe
hay mucha produccidn literaria, hay muchos escritores, poetas,
novelistas... entonces la universidad siempre estuvo atenta.

Pero por otro lado, no es que condicionara a propdsito, pero
internamente la universidad tenia necesidades que se debian
canalizar por la Imprenta o por la editorial...

— ¢Habia un choque de cantidad de laburo?

— Claro, ahi hubo un primer momento interesante: cuando yo
entré a la editorial de |a universidad habia dos personas, cuando
sali habia veinte. Fue importante el crecimiento porque significo
crecimiento ocupacional, cargos, que los mismos egresados de la
universidad, en los rubros de disefio, de correccion, etc., puedan
ocupar cargos dentro de la editorial.

— Concretamente, yendo en ese contexto de tu

gestion en relacion a la Imprenta ;como fue la dindmica?

— Yo tuve una relacion muy directa con la Imprentay pasé a ser
un poco lavoz cantante de la Imprenta mas alla de que me corres-
pondiese o no. Fundamentalmente porque mi proyecto editorial
encontrd un soporte importante a nivel de costo. Para resumirlo,
mi idea de proyecto editorial era la prima del campo de Eudeba,
mi norte siempre fue ese: hacer de EdicionesUNL, la Eudeba del li-
toral. Por eso mi relacion con Eudeba, con la gerencia, la direccion,
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etc. etc., que todos esos tramites se siguen viendo ahora en las pu-
blicaciones que se coeditan.

—Y con la Imprenta tenias un brazo impresor...

— Con la Imprenta tenfa un brazo impresor muy importante
para acceder a costos... De todos modos, si después nosotros los
descontdbamos porque no teniamos expectativas de ganancias
tan estrictas, los descontdbamos. Pero la idea siempre fue sacar el
costo total, mas alla de lo que estaba subsidiado, etc. Para no tra-
bajar tan en falso y tan imaginariamente, siempre la idea era: el
costo del libro es 10, nosotros descontamos 4 y lo podemos hacer
a6, porque a esos 4 no los pusimos... Como son publicaciones des-
tinadas a los estudiante vos justificabas determinadas politicas.

Aparte de que la Imprenta hasta finales de los ‘90, y mas avan-
zado, estaba muy atenta a necesidades internas de la institucion,
ya sea en la parte administrativa, en la parte de encuadernacion
de archivos, expedientes, |as tarjetas de invitacion que se hacian
en tipografia, la confeccidn de afiches... Habia muchas activida-
des que la imprenta atendia. Y nosotros empezamos a generar
publicaciones dentro de lo general de la literatura, que se canali-
zaban también a través de la Imprenta.

— Yendo mas al «terreno» en relacion a la Imprenta, aspectos
tecnolégicos, manejo del personal... ;qué registro tenés?

;A través tuyo hubo una revitalizacion de eso o no? Digo porque
en la Imprenta lo recuerdan asi, stenia que ver solo con el caudal
de laburo, que no estabay que ahora si se ruteaba por ahi? ;o
tenia que ver con otro tipo de actividades?

— Tiene que ver con... qué se yo... uno no es que se tome co-
mo ejemplo, yo hablo desde mi experiencia, mi idea siempre
fue potenciaral maximo las posibilidades de la Imprenta. Tener
en la Imprenta un aliado que te pudiera favorecer determina-
dos objetivos, determinados proyectos, Durante mucho tiem-
po eso se cumplié muchisimo... En un momento todo ese de-
sarrollo tecnolégico... en la Imprenta convivian la Minerva, la

Heidelberg y una primera maquina digital que apretabas un
botoncito y salian todas las cosas...

— ¢Unafotoduplicadora?

— Claro, era una cosa que habia quedado de un proyecto que
habia subsidiado Naciones Unidas o no sé quién, para una facul-
tadyen lafacultad eso notenia sentido entonces fuea la Imprenta
y se usé. Después cuando hubo que empezar a cambiarle los insu-
mos ya se complicaba porque las cosas eran muy caras, y cémo lo
justificabas, etc.

— Y ese periplo en que la Imprenta respondid

aesasintenciones tuyas ;en qué brecha de afios?

— Desde el ‘99 hasta el 2010 seguro. Después como el proyec-
to editorial de la universidad fue creciendo a nivel local y a nivel
nacional, eso hizo que uno tuviese mas exigencias en los objetos
entonces la Imprenta empezd a quedar, norelegada, pero empezd
aquedar para determinadas publicaciones en donde lo importan-
te seguia siendo el costo mas que la terminacion del objeto. Esto
que digo es horrible pero de todos modos... fue una cosa que en-
tre mandar un libro y tener una tapa a cuatro colores...: hagamos
un disefio solamente en tipografia que no tengamos que hacer ni
fotolitos (en esa época) ni digital para favorecer el costo final que
supone muchos ejemplares, entonces eso te daba un costo unita-
rio bastante bajo y no lo hacias crecer con las tecnologias que ya
se estaban instalando definitivamente en imprentas comerciales.

— A grosso modo ;qué porcentaje se resolvia

en lalmprentay qué porcentaje afuera?

— Si, antes te iba a decir, que en esa edad de oro que se dio, no-
sotros con Juan [Cubile] la complementabamos muy bien porque
él tenfa mucha dedicacion a las necesidades internas de la insti-
tucién por parte de la Imprenta y yo canalizaba el ofrecimiento a
trabajos a terceros, en escritores, etc., se daba una complementa-
riedad muy buena.



En porcentajes hay un 20 6 un 30 % de cosas que se hacian en
la Imprenta.

—¢Vos lo decis en relacion a la produccién literaria o en gene-
ral (también en relaci6n a las producciones académicas, etc.)?

— Si, lo que pasa es que después cuando se produjo la con-
solidacion de la editorial como sello (eso tuvo dos partes, pe-
ro se toma como fecha fundacional el ‘94) [se refiere a Centro
de Publicaciones y posteriormente a EdicionesUNL], y no so-
mos mas el Centro de Publicaciones de la Secretaria de... la
Universidad..., somos EdicionesUNL; no somos ni Eudeba, ni
Planeta, somos EdicionesUNL.

Ahi se cristaliz6 un proyecto de catdlogo que unié lo acadé-
mico con lo literario (la coleccion Catedra, la coleccion Ciencia y
Tecnologia, la coleccidn Itinerarios, dentro de ésta, lo que es poe-
sia, novela, cuento...). Entonces ahise produjo como una especie de
simbiosis entre todo lo que estaba dando vueltas, que no tiene que
ver con la Imprenta pero fue la decisién de construir un catdlogo,
es decir, no trabajar a demanda interna: «che hacemos este libro,
hacemos este otro», sino decir: «nosotros tenemos un catalogo con
colecciones, cada una tiene sus exigencias, sus condiciones, etc.».

— ¢Hasta ese momento editorial de la universidad, mas alla
de que tal vez habia series, no existia?

— No. Estaba el servicio de impresién pero muy librado a
quien estaba, es decir, estaba fulano de tal y vos sabias que iba
a publicarel libro de poesia, etc. ..., que no estd ni mal ni bien...

— No, tiene que ver con politicasy con lineas...

— Yo no entré a la universidad para hacer la editorial que
yo queria, es decir, mi esfuerzo de «objetivacion», dentro de
lo que es posible la objetividad, fue hacer la editorial que la
Universidad Nacional del Litoral necesitaba. Y en ese nivel, la
cantidad de facultades y los procesos de investigacion, que son
bastante intensos, hacia que haya una produccién intelectual
que pudiese acceder al formato libro para su divulgacién.

Entonces eso iba creciendo, lo cual significaba que lo externo
alauniversidad fuera corriéndose de lugar, porque lo que en un
momento fue una fortaleza después fue una debilidad. Tener
un catdlogo que ibadelaAalaz, queibade las células oncol-
gicas de los cerdos hasta un libro de poesia... Inchauspe, en un
momento fue una fortaleza—»jah mird! nosotros hacemos 70-
90 libros por afiol»—, después...

Y esto, puesto en el juego del mercado editorial internacional
(a partirdel 2010 cuando yo asumo la presidencia de la REUN —
Red de Editoriales Universitarias Nacionales—, sale el proyecto
de internacionalizacion de las editoriales, que significaba que
la Nacion nos pagara la presencia en Buenos Aires, en Frankfurt
y en Guadalajara, a través de la Camara del Libro), empezaba
a... verse muy dudoso que seas especialista en Inchauspe y en
las células oncolégicas de los cerdos.

—Claro, ahi se empezaba a perder el sentido o densidad...

— Eso fue una cosa... Yo la estoy presentando placidamente
dentro del brillo de Jeff Koons, pero tiene sus fisuras eso, institu-
cionalmente hacer ese corrimiento...

Pero paramierafundamental, yosiempresofé con EdicionesUNL
como una editorial académica, pero no académica en el sentido
del proyecto de investigacion, sino volver a los estudiantes lectores,
jpavada de...'Y eso a nivel sociedad, a nivel comunidad santafesi-
na, también se vio favorecido porque empezaron desde otros luga-
res a generar publicaciones, entonces eso permitié un respiro. Pero
sino cualquier persona del centro, norte, hasta Reconquista que
terminaba de escribir su libro de poesia lo traia aca.

— Entonces a ese porcentaje del 20-30% de la produccién total
lo cubria la Imprenta, mas que nada aquellas cuestiones que la
imprenta podia resolver...

—Claro...

— ¢No podia resolver una publicacion de gran escala...?
— No, no. Ahi en eso tenés discusiones tedricas de gestion y
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practicas. Mi pelea con los disefiadores era: «jno me hagas ple-
no! porque si hacés un pleno va a salir mal y después te vas a
quejar de que sale mal, jhacé otra cosal». Me acuerdo uno de los
grandes dilemas: «me cortas la libertad de expresion» [risas].

—:Cémo era la calidad del servicio que brindaba la Imprenta?
¢A qué estaba supeditada?

— Ahi es muy escabroso el tema, porque en el caso especifico
del libro digamos, uno tenia mucha conciencia de que imprimir
un libro no era imprimir hojas, encuadernarlo y ponerle una ta-
pa. Yo siempre fui partidario del planteo de Chartier : «el escri-
tor escribe y la editorial es la que produce libros», los escritores
no producen libros, producen contenido. Bueno, eso parece una
nimiedad pero es una cosa central.

— No, es central porque ahi estas pensando en el proceso
de la publicacién, que va mas alla de la escritura, que tiene
que ver con el objeto...

— Si, asi que en ese sentido las primeras publicaciones uno
las guardaba como testimonio pero no como parte del proceso
[risas], eran bastante complicadas porque en aras de buscar cos-
tos unitarios bajos vos sacabas esto, sacabas lo otro, que no sea
tan caro, que no sea tan complejo, que los procesos de correc-
cién sean los minimos porque sino no llegabamos con los tiem-
pos... Las primeras publicaciones eran realmente complicadas.

— Pero ;concretamente el trabajo de imprenta? Entiendo
que vos estas haciendo una cadena de cosas, pero te pregunto
de la factura final a nivel de imprenta.

— Si, esto evidentemente tiene su contrapartida pero, para
mi la calidad, en lo que significaba la Imprenta histérica, era
excelente, puesto a la situacion actual de la tecnologia eran efi-
cientes. Si vos tenias que hacer un cosido con hilo eran perfec-
tos los trabajos, como eran perfectos los diplomas, con sellos
de agua, relieves, etc., eran impecables, mejores que los laser...

Entonces en el trabajo analdgico la Imprenta salia bastante ai-
rosa, mucho mas que en laimprenta digital...

Igual siempre habia algo: en este libro falté presion, en este
otro el original tendria que haber venido de otra manera, «bue-
no pero se hicieron con vegetales no con peliculas..»

— Estas inconsistencias que estds nombrando
stenian que ver con la maquinaria en si, con los tiempos...?
— ..Y con los tiempos...

—...con el conocimientos de los técnicos, con la disposicion?

— El conocimiento de los técnicos yo lo pondria en dltimo lugar,
no es un elemento decisivo. Silo son la tecnologiay los tiempos. Me
cuesta anclarme solamente en la Imprenta...

— Totalmente, porque vos ves todo el proceso...
— Yo tenia mucho respeto por la Imprenta en si misma, no
porque podia favorecer un proyecto que yo tenia, para nada...

— ¢Por qué? ;Qué valor especial tenia para vos?

— A mi me parecia que era tener un tesoro, mas la Imprenta
que tenifa la universidad, a nivel histérico. Yo yendo en 2016,
2017, a Frankfurt, que es «la» feria del libro, una experiencia de
muchas décadas adelantadas, vos recorrias el edificio, siete pi-
sos, y siempre en algln lugar estaba el homenaje a Gutenberg.
Yo entraba a ese stand y era entrar a la imprenta: los vidrios, la
pintura, la espatula y la gente haciendo cola para llevarse un
ejemplar, porque mostraban cémo se armaba un original, cé-
mo se imprimia, cdmo se cortaba...

Entonces jtener una imprenta con la maquinaria impresio-
nante que tenia la universidad...! Después todo se fue compli-
cando, yo me acuerdo que uno de los momentos serios era: «mi-
ra las tipografias para hacer los diplomas se van a gastar jy ya no
hay ningtn lugar en la Argentina donde comprar»



—Enrelacidn a todo esto que estas diciendo ;por qué se dejd
estara laimprenta? ;Qué pasé institucionalmente, a tu criterio?

— La percepcidn que tengo, y no estoy implicando a nadie en
forma individual, pero el proceso que tengo de la institucion es
dejar desvanecer la imprenta hasta que desaparezca.

—Que eso esta llegando hoy a su cometido... Pero ;por qué?

— Porque es tener una cosa que significa tener un gasto en man-
tenimiento, en actualizacién... Una cosa era hace 30 afios, otra ha-
ce 20, donde empez6 a ser un problema, no sé por ejemplo, un
problema administrativo: la universidad no puede comprar ma-
quinas usadas... entonces ;cOmo justificds: «mird, una ganga 40
mil délares», bueno, una ganga para una imprenta comercial que
hace 100 mil volantes.

Yo le busco la vuelta por ese lado para no decir: <hubo un al-
guien que dijo: ‘bajamos la persianade laImprenta’», nosésieso
fue asi —espero—. Pero si creo que a lo mejor empezar a des-
atender o a no atender como corresponde, paulatinamente...

De hecho estamos hablando de que cuando la Imprenta es-
taba en 9 de Julio, donde actualmente esta la escuela [Escuela
Primaria UNL], era una cosa enorme, donde estaban todas las
maquinas a disposicion, no todas se usaban pero estaban todas
a disposicion, las guillotinas funcionaban perfecto y las maqui-
nas para doblary coser... Entonces yo creo que hay una cuestién
institucional que tiene que ver con eso, no con bajarla, cerrarla,
si no con no contribuir a su necesaria actualizacion, en maqui-
naria, recursos humanos, lo que sea.

— Convengamos que intentar a que llegue a competir con una
imprenta comercial serfa imposible, pero si poder redefinirun
poco su lugar, su funcidn, «estas cosas se hacen, estas no»...

—Si, lo que pasa es que el diploma ya no se hace mas, los en-
cuadernados no se hacen mas porque todos los archivos son
digitales... Hay una serie de cuestiones que van dejando de ser
parte de las funciones sustantivas de la imprenta y eso necesa-

riamente va a terminar en decir: <bueno, aca cuando se jubile el
Gltimo, ya esta».

— Paravos entonces ;va a desaparecer?

— Para mi si porque si vos vas ahora..., uno entiende que hay
procesos de todo tipo, pero cuando yo entré a la universidad la
Imprenta tenia 36 personas, 38...

—Ahorason 8.

—Eso habla de algo. Pero por eso digo, es una cuestion de de-
cisiones institucionales que no dependen de una persona por-
que esto es un proceso que hace un tiempo que se esta dando.

— Y en ese proceso ;que haya pasado ahora a Obras y
Servicios lo vés como un gesto de dejar que se desvanezca?

—Y claro, porque es una cuestion operativa, se le estd sacando
la densidad conceptual que puede llegar a tener la Imprenta mas
alla de que puede llegar a ser un oficio o que uno la quiera resca-
tar histéricamente, etc. Porque no es una cuestion de nostalgia...
bueno, en Frankfurt es nostalgioso porque aparte es redituable y
aparte lo hacen exactamente como si vos entraras ahi y bajaras
del 2017 al1450.

— No sé si conocés el caso de la imprenta de la Universidad
del Cauca.
—No.

— Ahi habia unaimprenta enorme, abandonada durante
décadas, y un grupo de investigacion de tipografia, de docentes
del Departamento de Tipografia de la carrera de Disefio Grafico
larescatay la transforma en una imprenta-escuela. Empiezana
hacer seminarios, a formarsey toda la recuperacion de materia-
lesy demas se transforma en dindmicas formativas.

La intencion de mi tesis es estudiar el potencial, no suponer
ya que existe, sino estudiar el potencial que puede llegar a
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tener el rescate de herramientas, de tipografias, de algunas
magquinarias, de saberes (de los que estan ahiy de los que
estuvieron) para refuncionalizar desde lo educativo todo eso
que se va adesvanecer.

Entonces, a grandes rasgos, desde tu cabeza de docente, de
artista, como editor que se ha dedicado ahi adentro y de ahi
para afuera, ;te imaginas algo que pueda llegar a suceder ahi?
Mas alla de la simple idea de limpiarlo, ordenarlo y que todo
esté como en un museo para ir a verlo... ;a vos te parece que
puede haber alguna chance de recuperar eso con fines forma-
tivos, educativos?

— No digo que es la salida, pero esto que vos decis del mu-
seo, no planteado como museo pero si como rescate original,
como rescate de algo que fue un testigo de época, un signo de
época... una maquina de imprimir no fue un detalle para la cul-
tura occidental y cristiana... Entonces, no digo que la imprenta
termine siendo un museo, pero si hubiese voluntad educativa
habria que empezar por varios lados: primero conservar eso
que fue historia, digamos, si yo tengo acceso al original de la
Constitucion Nacional...

—Si, ahi si, una actitud museistica que tiene

que ver con la preservacion.

— Preservar el patrimonio, claro. Lo que te digo mas alla de
qué formato final tendria, si hubiese una intencionalidad de
recuperar las funciones educativas o culturales, etc., me parece
que una accion seria empezar por esto, y no hay ni indicios de
que eso pase...

—Un poco lo esta haciendo el Museo Histérico. Han resca-
tado la tipografia original, la Donatello, algunos tacos y pie-
zas, han empezado con eso un poco...

— Digo, si hubiese intenciones «de», habria algo en proceso,
o habria decisiones, que a lo mejor no conducen directamen-

te, pero si a mantener el campo este que uno quiere sostener.
Habria que hacerse la pregunta bien cruda: ««;vale la pena?.
Asi como hay sacacorchos que ya no se usany se usan otros que
son mas efectivos y eficaces, etc. etc... shay posibilidades de que
en laactualidad de nuestro desarrollo cultural, la imprenta con
tales caracteristicas pueda tener funciones didacticas, pedago-
gicas? Inclusive, ;puede llegar a estar al servicio de alguna dis-
ciplina que tenga que ver con la carrera de Comunicacién, de
Ingenieria Industrial...?

—Vamos asuponer que algunas cosas que se rescatan se utili-
zan para hacer un taller de impresién artesanal, para entender
cdmo funcionan las maquinas... ;eso seria (til solamente para
la carrera de Disefio por ejemplo? ;O te parece que puede ser-
vir también para lo que tenga que ver con carreras de edicidn, o
trabajo editorial, 0 algiin otro tipo de ingenieria? ;Puede tener
rebote ahi?

—Claro, seriala maneradejustificar unainversién, econémica o
deloquesea, para que siga sobreviviendo. Pero eso ya requiere un
estudio de la carrera, contenidos curriculares y cédmo un proyecto
acotado... bueno, acotado... un proyecto que tiene que ver con las
funciones originarias de algo que revoluciond la cultura universal
como laimprenta.

Yo de todos modos creo que una sefial fuerte deberia venir por
la cuestidn patrimonial. Pero no te digo para cristalizar un mu-
seo inanimadoy vacio...

—Noclaro, como un cruce de entender el valor

patrimonial y después ver qué acciones...

— Si, y te digo, yo pasé 20 afios y vivi la contradiccién: en un
momento determinado el depésito de la editorial que funciona-
ba en la Imprenta, donde actualmente esta la escuela, fue ele-
gido como tema de tesis de la primera promocion de Ingenieria
Industrial, entonces yo digo: si ya pasamos a ser objeto de estu-



dio de los procesos investigativos, llegamos. ;Qué mas? En una
universidad que te elijan como objeto de estudio..., que justo
coincidié con que unachica de La Plata que estudiaba Literatura
habia elegido el catdlogo de la UNLy habia preparado su tesis
sobre los contenidos: «El rescate de la literatura regional en ma-
nos de una editorial universitaria». Bueno, los chicos hicieron un
trabajo impresionante, uno no pensaba que tenia identidad in-
dividual el depdsito, el proyecto tenia que ver con el disefio de
las estanterias, como poner en caja, etc. Fue una cosa que favo-
recid inclusive la vida diaria, etc., etc.

Cuando setomaladecision deira El Pozo [Ciudad Universitaria]
se desarmo, jse destruyd ese proyecto, un proyecto de tesis!

—Bueno, vos viste lo que fue el desguace

del taller en si, porque fue un desguace...

—Totalmente. Entonces todas esas cosas son signos, el proce-
so este se hace naturalmente, no es que alguien va a decir «pun-
to hasta aca llegamos»... Cuando vayan desapareciendo, cuan-
do no sereponga la categoria del que sejubilé... También desde
ahi podés leer el futuro.
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