Los tapices de la ciudad '

LAS PAREDES COMO ESCENARIO POLITICO

as elecciones del afio pasado dejaron
L la ciudad rtapizada de afiches. Una

muestra de que los partidos politicos,
en las campanas electorales, no dejan de
reconocer que el afiche impacra.

Esa vigencia de la multiplicacién * de
imdgenes en papel es curiosa, sobre todo en
una sociedad en la que, aparentemente, na-
die mira par dénde camina ni ve nada a su
alrededor.

La primera vez que s¢ impulsé la re-
reeleccién del ex presidente Menem fue,
ademds de los ya cldsicos “gorro, bandera y
vincha”, a través de afiches, cuando Buenos
Aires amanecié forrada con “Menem
1999”. Lo mismo sucedié durante los tlti-
mos tramos de la campaia de Duhalde,
con “Menem 2003" como slogan.

Zulema Yoma, a principios de 1990,
criticaba duramente la polftica del gobier-
no: “Si encima que la gente tiene hambre,
cuando protestan los apalean, yo me cruzo de
vereda. Una cosa es Carlos Menem y otra co-
sa es el entorno, que estd lleno de delincuen-
tes”.

Unos dias después, el 25 de abril, las
paredes de Buenos Aires estaban cubiertas
con afiches secuenciados: unos decian
“Lealtad al Presidente pero no a los delin-
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“El aire que respiramos es una mezcla de
oxigeno, nitrogeno y publicidad.”
Robert Guerin

cuentes” y otros completaban “Eduardo
Pan de Azsicar Menem; José Luis Petrogui-
mica Manzano; Edvardo Guardapolve Bau-
74 y Roberto Cometa Dromi”. A los cuatro
se los mencionaba como integrantes de un
“Cirtel de Mendoza”. A pesar del tono hu-
morfstico, la gente relacionaba a los ex mi-
nistros con los actos de corrupcién denun-
ciados en esa época. Era légico pensar en
una continuidad de los dichos de la enton-
ces primera dama y de la investigacién sur-
gi6é una denuncia contra Omar Fassi Lava-
lle, quien tuvo que renunciar a la Secretarfa
de Turismo a las pocas semanas. *

La pegatina de unos sobre otros da lu-
gar a resignificaciones que suelen resultar
grotescas o graciosas. En gcncral, es inten-
cional y genera verdaderas batallas: en Pa-
ren las rotativas de Carlos Ulanovsky hay
una foto de una pared durante las eleccio-
nes de 1945, cuando los partidarios de Pe-
r6n contestaban los afiches del Partido De-
mécrata Progresista tapandolos.

En un intento por sincronizar las nece-
sidades de la vida cotidiana con los intere-
ses del poder econémico o politico, tanto
en los graffiti como en la superposicién o
ruptura de los afiches “las luchas semdnticas
por neutralizarse, perturbar el mensaje de los
otros o cambiar su significado y subordinar a
los demds a la propia ldgica, son puestas en
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escena de los conflictos entre las fuerzas socia-
les: entre el mercado, la historia, el estado, la
publicidad  y la

sobrevivir.™"

lucha  popular  por

YTODO POR UN MUSICO...

Las imdgenes estuvieron ligadas al
hombre desde la prehistoria aunque la den-
sidad iconogrifica fuera muy escasa. En-
contrarse con una representacién y con-
templarla era algo excepcional, casi siempre
vinculado a los ritos religiosos y a los gran-
des acontecimientos militares o politicos.

La primera evolucién cuantirtativa de la
imagen coincide con el paso de la civiliza-
cién de la Gran Caza a la de los hombres
pastores y agricultores, es decir, de la vida
némade a la sedentaria o semisedentaria.

Mis tarde, con la aparicién de las socie-
dades mercantiles y de una industria subor-
dina.da a C“ﬂ.s. dondc el mcrcado para lDS
productos manufacrurados podia estar muy
lejos del centro de produccién, se crean las
condiciones necesarias para una multiplica-
cién del niimero de imdgenes y para su di-
versificacién competitiva, al trasladarlas

desde unas regiones a otras muy distantes.

Por otra parte, el libro ilustrado con xi-
lografifas se convirtié en una tradicién eu-
ropea a partir de 1461, en que se publica
Piedra preciosa del alemdn Ulrich Boner.

Si bien es cierto que la invencién de la
imprenta fue un punto de inflexién decisi-
vo, sobre todo para la literatura, en el caso
del afiche se puede asegurar que no fue me-
nos importante la intervencién de Alois Se-
nefelder, un miisico de Bohemia que no
podia afrontar los altos costos de las plan-
chas de cobre grabadas (aguafuertes) nece-
sarias para reproducir las partituras.

Senefelder descubrié que al dibujar las
notas con un barniz graso sobre la superfi-
cie de una piedra porosa, y mojarla y entin-
tatla posteriormente con un rodillo, la su-
perficie de la piedra repelia la tinta, que s6-
lo se adherfa sobre los trazos grasientos no
afectados por la humedad. Pasando la pie-
dra por la prensa, sobre un papel quedaba
reproducido el dibujo de las notas. Asf na-
ci6 la litograffa, a principios del siglo XIX y
rdpidamente se extendié a Alemania, Fran-
cia ¢ Inglaterra donde Goya, Delacroix e
Ingres, entre otros, la utilizaron para su ex-
presién artistica.




Pocos afios mas tarde, la litografia ha-
bfa pasado de una sola tinta a la policromfa
pero comenzaba otro problema: la gran
cantidad de piedras acumuladas en todos
los talleres. El mismo Senefelder ensayé
con planchas de cartén y de meral sin re-
sultado, hasta que en 1848 se resolvid el
problema con la aparicién de las planchas
de zine graneado, lo que permitié que unos
afos mds tarde naciera y se desarrollara rd-

pidamente ¢l afiche comercial.

EL APORTE FUNDAMENTAL DE CHERET

A mediados del siglo XIX la imagen
impresa jugard cada vez mds el papel de re-
clamo o de publicidad, al aparecer los rela-
tos ilustrados que se venden en los kioscos
de los bulevares. Es por eso que este perio-
do puede considerarse el germen de la fu-
sién icénico-verbal que define a la cultura
audiovisual. *

En ese contexto, y a partir de 1886, Ju-
les Cheret {1836-1933) comenzd a invadir
las calles de Paris con su numerosa obra:
mds de 100 afiches, entre los que se desta-
can los que realizé para los “music-halls” y
otros espectdculos puiblicos. En el catdlogo
de su produccién -como los demds artistas
plasticos también cultivé la pintura de ca-
ballete- se encuentran los que publicitan
cosméricos, productos farmacéuticos y, en
menor medida, comercios y almacenes.

Fue Cherer quien realizé la sintesis tée-
nica y cultural, sistematizé sus elementos y
con ello dio impulso al afiche moderno. En
sus carteles se definen las caracterfsticas que
todavia tienen vigencia: gran tamano, sim-
plicidad en el diseiio, impacto cromdtico y
concisién en el texro para favorecer una in-

mediata percepcidn. Por el tiempo, el lugar

de exposicién y el contenido, cualquier
complejidad morfolégica serfa entorpece-
dora de la obligada claridad.

El nuevo espacio creativo donde con-
vergen pintores e impresores definié “..e/
peculiar estatuto hibrido del cartel”. 6 Esta
alianza entre manualidad y mdquina, entre
quirograFfa ¢ impresion, resulta ser también
“una incipiente divisién del trabajo, ya que el
lettering (los textos escritos) de sus carteles no
lo ejecutaba &l sino su colega y amigo
Madaré”.”

En 1889 recibié la Legién de Honor,
que le fue ororgada por “la creacién de una
nueva rama del arte, aplicando el arte a la
impresién comercial e industrial”.

MEDIO (ARTE) DE COMUNICACION

Si bien en su primera etapa los afiches
eran creaciones artisticas, durante la Prime-
ra Guerra Mundial se transformaron en
manifiestos netamente politicos y se modi-
ficé el concepto, pasando a ser estudiados
como medios de comunicacidn.

En 1933, el afichista Cassandre resu-
mia: “Es dificil determinar el lugar que co-
rresponde al cartel entre las artes pictdricas.
Unos lo consideran una rama de la pintura,
lo cual es errdneo; otros lo colocan entre las
artes decorativas y, en mi opinion, estdn
igm!mmta equimmdo& (...) El cartel es sélo
un medio para un fin, un medio de comuni-
cacion (...) El disetador de carteles tiene el
mismo papel que el funcionario de telégrafos:
él no inicia las noticias, simplemente las
transmite. Nadie le pregunta su opinién, sélo
se le pide que proporcione un enlace claro,
bueno y exacto. "

Asi como Alcicer Garmendia opina

que el afiche estd en decadencia (y se basa
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Afiche realizado por Toulousse Lautrec en 1893
anunciando la actuacidn del cantante
Aristide Bruant.

también en palabras del propio Cassandre),
Gubern en La mirada opulenta titula el ca-
pitulo “Esplendor y miseria del carcel” °.
Probablemente, el vaciamiento ideolégica
sea determinante: los afiches acruales sélo
presentan las caras de los candidatos y nin-
guna propucsl‘:l. [ﬂl VEZ pqullC no las en-
gan o, casi con seguridad, no les convenga
comunicarlas, Segtin Nicolds Casullo “..4
despolitizacidn del mensaje se hace mds evi-
dente si la comparamos con los carteles que
pintaba Carpani en los aios setenta...”. " Lo
que parece estar claro es que los afiches si-
guen poblando las paredes aunque no ha-
yan sido concebidas para soportarlos.

La modernidad determiné una orga-
nizacién y clasificacién rigurosa de los ob-
jetos, los lenguajes y los espacios sociales
que la vida urbana trata de transgredir. Las
manifestaciones y los mitines, como des-
pués las marchas de las Madres de Plaza de
Mayo, las del silencio —junto con la super-
posicién de afiches y los graffiti— forman
parte de las respuestas a ese orden y repre-
sentan a las diferentes fuerzas sociales,

Hasta qué punto los afiches modifican el
espacio urbano, a quiénes representan y
cudles son las respuestas que generan serdn

temas de otro articulo.

Afiche de Ricardo Carpani
exigiendo justicia por
la matanza de Trelew. 1972,
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Notas

1 Un antecedente de este articulo fue el trabajo realizado durante la adscripeion a la citedra So-
ciologia de los medios de comunicacién dictada por la profesora Lidia Acufia en el Instituto Supe-
rior n° 12, y se constituy6 en material de consulta para los estudiantes de la carrera de Comuni-
cacién Social.

2 Multiplicacién en el sentido de “hacer copias”, para evitar confusiones con “reproduccién” ,
utilizada para describir procesos culturales. (Williams, Pags. 172/173)

1 Wornat. (Pags. 81/2)

4+ Garcia Canclini. (Pag, 280)

s Consultar Ramirez. (Pags. 111/116)
«Gubern. (Pig. 186)

7Gubern. (Pig. 182)

s Citado por Barnicoat (Pig. 80)

s Gubern. Capitulo 4 (Pag. 180)

1w Citado por Diego Lagache en “Un grito en la pared”, revista Crisis.
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