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Si no prestaramos atencion a las pantallas, podriamos pensar que se trata de
una emisora de FM. Pero en la cantina de la Facultad de Humanidades, un
televisor apunta al noroeste y otro al sureste, y ambos estan sintonizados en
un canal que emite aproximadamente tres videoclips cada diez minutos, sa-
zonados con spots publicitarios y VJs gesticulosos. Por mas que pretendamos
ignorarlos, en algdn momento una palabra, una melodia, un ritmo o la simple
curiosidad nos hara levantar la cabeza para conectarnos con el festin semiotico
que se celebra en ellos.

Para varios autores (Garcia Canclini, 1992; Pérez-Yarza San Sebastian, 2000;
Leguizamoén, 1998; Sarriugarte Gémez, 2003; Audubert, 2003; Villagran Fer-
nandez, 2003; et al.) el videoclip constituye uno de los textos audiovisuales mas
representativos de la cultura posmoderna, ubicada en una sociedad de masas
caracterizada como mediatica, consumista y multimedial.

1. MEMORIA CREADORA

A mediados de la década del '50 —época del surgimiento del rock and roll-, el
single o simple era un pequeno disco de vinilo, de 45 o 33 1/3 RPM, que incluia
una cancion en cada lado. Lo que se estilaba dentro del mercado musical era
lanzar un single promocional con el fin de abonar el terreno de consumo, y si la
cancion llegaba a obtener un éxito considerable, se concretaba la grabacion de
un LP del intérprete. Para mencionar un ejemplo representativo: en diciembre
de 1962 el grupo britanico The Beatles grabé el simple “Love me do”, que le
valié al grupo la publicacion de su primer LP, Please please me, y el inicio de
la Beatlemania.

En 1975 el director Bruce Gowers y Freddy Mercury realizaron para el
grupo britanico Queen el primer videoclip de la historia, Bohemian Rhapsody,
cuya difusion favorecid a consolidar el éxito popular y comercial del grupo. A
partir de este fendmeno, en el mercado musical el single fue paulatinamente
desplazado como formato promocional por el videoclip. Como corolario, en la
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actualidad, existen canales de cable como CM, MTV y Much Music, abocados
casi exclusivamente a la emision de videoclips.

Musica, palabras, discontinuidad, transtemporalidad, dialogia, dramatiza-
cién, denuncia social, posproduccion, marketing, tinturas, apologia, yuxtapo-
sicion, valor de cambio, moda, fugacidad, hibridacién, estroboscopia, diégesis,
son, segun los estudiosos, algunos de los hilos que se entretejen y que dan
como resultado la textura multidimensional del videoclip. Leguizamén (ob.
cit.) cita al respecto:

“Robert Pittman, ejecutivo de Time Warner Inc. y creador de la red MTV, en un breve
articulo publicado por The New York Times y Clarin [...] argumenta que este ‘lenguaje
multidimensional’ es correlativo a las generaciones que crecieron con la television
—los ‘TV babies’— en tanto han desarrollado un modo de percepcion y procesamiento
de la informacién de diferentes fuentes ‘casi en forma simultanea’ [...]; y ademas los
involucrados en la generacién post-TV ‘parecen poder percibir (...) a través de impre-
siones sensoriales (...) pueden leer una imagen o comprender el lenguaje corporal
con una sola mirada’. Un video musical puede comunicar ‘una actitud, no solamente

cuestiones, a través de poderosas imagenes’ [...]".

De acuerdo con estas palabras, el fendmeno de la recepcion y produccion
de un videoclip involucra modos especificos de percepcion y procesamiento
de la informacién, competencias que —como todas— son adquiridas a través
de la praxis: el juego cliptico se aprende a jugar, jugando. Pero no es un entre-
tenimiento inocente: al comunicar “una actitud, no solamente cuestiones, a
través de poderosas imagenes”, el clip se configura como la puesta en escena
de un hacer-ver que deviene un hacer-ser referido a configuraciones de identi-
dades juveniles (cfr. Leguizamén, ob. cit.). De este modo, podemos decir que
el videoclip se presenta como un fenémeno que excede su finalidad mercantil:
es un tipo de enunciado en el que se materializan determinadas formaciones
ideoldgicas. Mas adelante volveremos a esta cuestion.
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2. ROCK EN EL AULA

En la hora de musica, con los alumnos de 7° afio, analizamos la cancion “Una
nueva noche fria” del grupo Callejeros. Con la transcripcién de la letra en mano,
la escuchamos por primera vez, y noto que todo el grupo de alumnos se la sabe
de memoria, por lo que me atrevo a preguntarles enseguida de qué habla la
cancién. Profundo silencio. Luego de varias preguntas tirabuzoén, uno de los
alumnos dice que la cancién habla de una noche fria... en fin, algo es algo. Pero
me llama poderosamente la atencién que la conozcan de memoria sin saber lo
que estan cantando; ¢acaso Deleuze y Guattari (1990) tenian razoén al afirmar
que “lo ilimitado de la significancia ha sustituido al signo”?

Continuamos nuestra mayéutica musical: ¢{por qué les gusta?, pregunto;
las respuestas son: por el ritmo... por la melodia... no sé... qué se yo...; iqué
es lo que les llama la atenciéon de la cancién? La respuesta general es no sé;
¢saben a qué disco pertenece la cancién? (Tienen el CD Presion? (Sélo uno de
los veinte alumnos afirma tener el CD); ¢ddnde la escuchan? En programas de
television... en la radio...; ¢de qué ano es la cancidon? No sé... no sé. (Me pre-
gunto: ¢acaso no les interesa saber nada acerca de lo que escuchan?)

En una segunda audicién la consigna es que mientras escuchan y cantan
sobre la grabacién se concentren en el texto, tratando de comprenderlo. Al
finalizar la escucha varias manos se levantan para comentar sus interpretaciones.
Las respuestas dadas varian: algunos detectan por lo menos de qué se trata y
otros siguen repitiendo sélo el titulo de la cancidn: ... habla de una noche fria.
Las carcajadas festejan los comentarios desopilantes, y un silencio atento premia
las lecturas serias. Al hallarme con tantas respuestas dispares, les pregunto: al
final, ¢escuchamos todos la misma cancion? Yo lo digo en serio, pero ellos se
rien como si hubiera dicho un chiste.

Tras una tercera audicion, nos ponemos a trabajar en un contenido especifico
del area: la forma musical. Detectamos las partes de la cancién (Introduccion,
Estrofas, Estribillo, Interludios) y los instrumentos utilizados en la misma. A
continuacion, nos detenemos a escuchar la voz del cantante y casi todos con-
cordamos en que no es un timbre muy agradable. Para terminar, les pregunto
si conocen la historia del grupo y su discografia. Veo que en general no; sélo
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uno de ellos recuerda que Callejeros tiene que ver con algo de Cromandn (sic),
pero no sabe explicar de qué se trata.

Finalizamos la clase conversando acerca de las nuevas interpretaciones que
resultaron de haber analizado la letra y la musica. Luego de cantar la cancion,
les pido como tarea que traigan informacion sobre la historia y la discografia
del grupo, para asi situar la cancion en su contexto histérico y social. Pienso en
lo bueno que seria poder trabajar esto mismo con el videoclip de la cancién.

3. DEFINICION DEL OBJETO E HIPOTESIS

A continuacion, intentaremos construir una definicion del videoclip como ob-
jeto de estudio.

Videoclip es una palabra en la que se amalgaman dos conceptos: video y
clip. La primera alude a una experiencia visual —-no necesariamente ligada a la
audicion—, y la segunda, a la caracteristica técnica de /o video: segun el Diccio-
nario Moderno Langenscheidt (1988) una de las acepciones de esta palabra
configura el siguiente campo semantico: recortar, esquilar, cercenar, picar, apo-
copar, chapurrear, golpear. De ahi que lo clip sea asociado con el parpadeo,
la fragmentariedad, la concisién, la fugacidad, nociones caracteristicas de la
cultura posmoderna y de un medio de comunicacién masiva como la TV, de
Kerckhove (1999) dixit:

“La television fragmenta la informacién en segmentos minimos y a menudo des-
conectados, apretujandolos todo lo posible en el menor tiempo posible. Nosotros
completamos el cuadro, haciendo generalizaciones instantaneas a partir de unos
pocos indicios. Al mismo tiempo, los programadores y editores han aprendido a
sacar partido a nuestra preparacion para llenar huecos. Esto no implica que estemos

dando sentido; simplemente estamos componiendo imagenes.”

Por su parte, Tabarovsky (1995) considera /o clip como una operatoria que
excede el ambito de la television:
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“El formato clip aparece en otros géneros televisivos (en los noticieros, en los
documentales, en los llamados programas de interés general) o aun fuera de la
TV, como en el cine, en la publicidad, e incluso en cierto tipo de textos literarios y

periodisticos.”

De este modo, el videoclip constituye uno de los tantos subgéneros del
género clip (cfr. Audubert, ob. cit.). A la vez, la nocion de género nos permite
situar el videoclip en un plano discursivo, si recordamos la clasica definicion
de Bajtin (1992):

“... el contenido tematico, el estilo y la composicién estan vinculados indisociable-
mente en la totalidad del enunciado y se determinan, de un modo semejante, por la
especificidad de una esfera dada de comunicacion. Cada enunciado separado es, por
supuesto, individual, pero cada esfera del uso de la lengua elabora sus tipos relativa-

mente estables de enunciados, a los que denominamos géneros discursivos.”

Sin embargo, nos parece preciso ampliar esta vision linguistica del enun-
ciado a partir de una éptica semidtica-discursiva. Para ello, nos apoyamos en
la siguiente definicion propuesta por Foucault (2002):

"“El enunciado es la ‘funcién de existencia’ o funcién enunciativa de los signos (...)

basta que existan signos para que exista enunciado.”

Ahora bien, {qué signos existen en un videoclip? Es decir, (coOmo podemos
definir su materialidad signica? Luego de revolver papeles amarillos, encontra-
mos la siguiente sugerencia de Verdén (1985):

“Si se estd interesado en el estudio del sentido socialmente producido de conjuntos
significantes atestiguados, no se trata practicamente nunca con objetos significantes
homogéneos: en los discursos sociales, hay siempre diversas materias y por lo tanto
diversos niveles de codificacién que operan simultdneamente: imagen-texto; imagen-
palabra-texto-sonido; palabra-comportamiento-gestualidad, etc. Esos ‘paquetes’

significantes complejos son los que recorren las redes sociales del sentido.”
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Lo cual nos permite concluir en que el videoclip constituye un paquete sig-
nificante en el que operan simultdneamente por lo menos tres niveles generales
de codificacion: musica-texto-imagen. Y tomando en cuenta los planteos de
Voloshinov (1976), diremos para mayor especificidad: paquete significante de
signos ideoldgicos:

“Un signo no existe simplemente como una parte de la realidad, sino que refleja y
refracta otra realidad. Por lo tanto, puede distorsionar esa realidad o serle fiel, o per-
cibirla desde un punto de vista especial, etcétera. Cada signo esta sujeto a los criterios
de evaluacion ideoldgica (si es verdadero o falso, correcto, honrado, bueno, etcétera).
El dominio de la ideologia coincide con el dominio de los signos. Son equivalentes
entre si. Dondequiera que esta presente un signo también lo esta la ideologia. Todo
lo ideoldgico posee valor semidtico.”

(..)

“Todo signo ideoldgico es no sélo un reflejo, una sombra, de la realidad, sino también
un segmento material de esa misma realidad. Todo fendmeno que funciona como
un signo tiene algun tipo de corporizacion material, ya sea en sonido, masa fisica,

color, movimientos del cuerpo, o algo semejante.”

Para aclarar la relacion entre ideologia y discurso, aprovecharemos los apor-
tes de Courtine (2002), corifeo del Analisis del Discurso francés.

Para dicho autor, una formacion ideoldgica (Fl) viene a caracterizar un ele-
mento capaz de intervenir como una fuerza confrontada a otras en la coyuntura
ideoldgica caracteristica de una sociedad en un momento dado. Cada formacién
ideoldgica constituye un conjunto complejo de actitudes y de representaciones
que no son ni individuales, ni universales, sino que se refieren mas o menos
directamente a posiciones de clases en conflicto las unas respecto de las otras.
El lugar donde dichas formaciones adquieren materialidad enunciativa son las
formaciones discursivas (FD). Asi como para Foucault (ob. cit.) una formacion
discursiva escande el plan general de las cosas dichas al nivel especifico de los
enunciados, para el andlisis del discurso una FD es lo que, en una Fl dada y en
una coyuntura, determina /o que puede y debe decirse, ya que las palabras,
expresiones, proposiciones, reciben su sentido de la FD en la que se producen
(cfr. Courtine, ob. cit.).
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En esta linea tedrica de andlisis, otro enfoque que nos interesa es el de las
formas en que los enunciados configuran lo que Foucault denomina campo de
sucesion, de coexistencia, y de intervencion (cfr. Ob. cit.) y que el Analisis del
Discurso integrara en las nociones de interdiscurso e intradiscurso, definidas
por Courtine (Ob. cit.) de la siguiente manera:

“El interdiscurso es (...) el lugar en que se constituyen, para un sujeto hablante que
produce una secuencia discursiva (...), los objetos de que ese sujeto enunciador se
apropia para hacer de ellos los objetos de su discurso (...) [Por otra parte, tenemos]
las articulaciones entre esos objetos, mediante las cuales el sujeto enunciador va a
dar una coherencia a su propdsito, en lo que llamaremos, siguiendo a Pécheux (...),

el intradiscurso de la secuencia discursiva que él enuncia.”

Esto nos permitird no aislar el videoclip de su continuum discursivo, sino
pensarlo en relacién con otros enunciados pasados, presentes o futuros.

Pasamos a hacer un racconto de lo desarrollado hasta aqui: desde un punto
de vista semidtico, hemos teorizado el videoclip como un paquete significante
de signos ideoldgicos linglisticos, musicales y visuales. A su vez, desde un
punto de vista discursivo, concebimos el videoclip como un enunciado material
que establece FD donde se materializan determinadas Fl. Sincretizaremos estas
apreciaciones en la siguiente definicién:

> El videoclip es un paquete significante de signos materiales ideoldgicos linguisticos,
musicales y visuales, que establece formaciones discursivas donde se materializan

determinadas formaciones ideoldgicas.

Esta definicion semidtico-discursiva del videoclip nos permitira estudiarlo
dentro del panorama de las problematicas de los fendmenos sociales.

A continuacion explicitamos nuestra hipotesis teorica, ya expresada entre
lineas en la definicién:

> En los videoclips de numerosos grupos de rock argentino actual se manifiestan

signos ideolégicos musicales, linguisticos y visuales que reflejan —y refractan— expe-
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riencias estéticas, politicas y generacionales que repercuten en los procesos de sig-
nificacion de los discursos, en las conductas de los individuos y, por extension, en la

configuracion de determinadas identidades juveniles.

4. EL VIDEOCLIP: VEHICULO DE IDENTIDAD

Pasamos ahora a retomar un tema fundamental de nuestro trabajo, planteado
al pasar paginas atras: la identidad juvenil.

A nuestro entender, toda identidad se configura como una Fl materializada
en un FD que refleja y refracta conflictos de clases. Nos lo confirma Reguillo
Cruz (2000), al definir:

La identidad es centralmente una categoria de caracter relacional (identificacion-dife-

renciacion). Todos los grupos sociales tienden a instaurar su propia alteridad [...].

En este sentido, la identidad, considerada desde la nocion de <si mismo>,
se interpreta segun el término latino ipse, que no designa lo idéntico (lo idem)
sino lo otro, lo extrano (Ricceur, 1999), dos acepciones que se dan la mano
con la propuesta de Lotman (1996), cuando éste se refiere al enantiomorfismo
y al isomorfismo como dindmicas continuas en el interior de una semiosfera,
entendida como un espacio semiético fuera del cual es imposible la existencia
misma de la semiosis.

Nuestro trayecto, como lo sugiere su propia denominacion, aspira a analizar
y reflexionar acerca de cdmo los enunciados videoclipticos reflejan y refractan
—en otras palabras, muestran y crean— procesos de configuracion de identidades
juveniles. El corpus discursivo sobre el cual operaremos sera una seleccién de
videoclips de artistas y agrupaciones de reconocida trayectoria en el ambito
del rock argentino actual. Para adelantar algunos nombres que tenemos in
mente, mencionaremos a Intoxicados, La 25, La Mancha de Rolando, Jovenes
Pordioseros y Callejeros.
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5. UN VISTAZO EXPERIMENTAL

En el campo rockero argentino de los Ultimos tiempos, se encuentran pro-
ducciones de matices muy disimiles, pero que en ningln caso se separan del
contexto en el que se inscriben y del cual emergen.

Si tomamos, por ejemplo, el caso de lo que se engloba hoy dentro del lla-
mado “rock chabén”, podemos inferir varias cuestiones. En el caso de muchas
de las letras de sus canciones se puede asistir a la conformacion de un campo
semantico alrededor de la violencia (isotopias en relacion con el uso de drogas,
el alcohol y la apologia de otras formas de “reviente”); y también es posible en-
contrar rasgos profundamente violentos en las construcciones sintacticas de sus
videoclips. Asi, en algunos de ellos presenciamos, por ejemplo, la personificacién
de individuos que caminan sin rumbo por la ciudad, exaltando con violencia
la figura del “vicioso” a través de diferentes recursos audiovisuales, como el
tratamiento particular de la imagen, a modo de “collage”, el uso de los colores
y las sombras, la utilizacién de la cdmara, que mediante ciertos planos produce
el efecto de introducir al espectador como parte del mismo texto, o mediante
ciertos movimientos y diversas angulaciones o conexiones en las puestas en
escena. En los videoclips de este tipo de bandas parece primar una utilizacion
muy particular de este tipo de técnicas, creando en los espectadores la sensacion
de pertenencia a un ambiente fuertemente impulsivo o violento. Esto también
se observa en los videoclips que reproducen recitales de este tipo de bandas en
vivo, donde se observa un publico espectador corporalmente activo, en muchos
casos descontrolado, que incorpora a sus “festejos” empujones y golpes, entre

|u

banderas, petardos y bengalas. Esta es la cultura del “aguante” que hace que
hoy se compare al publico de los recitales de rock con las barrabravas de las
hinchadas de fatbol (cfr. Marchi, 2005).

La mayoria de los grupos que adquirieron popularidad en los Gltimos tiem-
pos en nuestro pais, forman parte de esta “corriente” musical. En sus canciones
y videoclips nos aventuramos en una especie de poética de la destruccion
individual y social. Como decia Barthes, “la violencia implica un lenguaje de la
violencia, es decir, signos (operaciones o pulsiones) repetidos, combinados en

figuras (acciones o complejos), en una palabra, un sistema” (Barthes, 1994).
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6. ABDUCCIONES METODOLOGICAS

Sin embargo, a la reflexion sobre la identidad, le precede la ejecucion de un
método de analisis, o mejor aun, de un dispositivo de interpretacion (Puccinelli
Orlandi, 2000) que haga de puente entre la lectura semantica y la evaluacion
ideologica.

Dado que en nuestro sondeo bibliografico hemos encontrado muchas
propuestas metodoldgicas (de la narratologia, el analisis del discurso, la herme-
néutica, la semidtica, la sociologia, las teorias comunicaciones, etc.), optamos
por articular aquéllas que resulten mas pertinentes para llevar a cabo nuestra
tarea. Podria pensarse que corremos el riesgo de homologar disciplinas de
sustratos teoricos disimiles, pero no perdemos de vista la siguiente apreciacion
de Parret (1983):

“Al homologar disciplinas, no se destruye su independencia, simplemente se com-
prenden sus semejanzas y desemejanzas isotdpicas y analogas frente al fundamento

de un proyecto normativo.”

Ya hemos distinguido los tres &mbitos en los que nos moveremos: la musica,
la letra y la imagen.

Generalmente, la musica popular ofrece un gran obstaculo para el andlisis
académico: la inexistencia de partitura. Por lo cual, para llevar a cabo nuestro
analisis nos basaremos en la propuesta de Aguilar (1999) de un anélisis musical
audioperceptivo.

En lo que respecta a la letra de las canciones, el andlisis del discurso nos
ofrece un sin nimero de herramientas que nos permitiran desentranar signifi-
cados explicitos o implicitos de nuestro objeto de estudio.

Para lo visual —un terreno sinceramente novedoso para nosotros—, habremos
de basarnos en los aportes de autores como Carmona (1993), Casetti y Di Chio
(1991), y autores ya citados, como Leguizamoén y Villagran Fernandez.
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7. éNARRATIVAS CLIiPTICAS?

Ahora bien, {por qué narrativas clipticas? En principio, para responder a esta
pregunta es necesario exorcizar lo narrativo de toda connotaciéon puramente
literaria. Entendemos lo narrativo, siguiendo a Ricoeur (1987), como uno de los
esquemas cognoscitivos mas importantes con que cuentan los seres humanos,
dado que permite la comprension del mundo que nos rodea de manera tal
que las acciones humanas se entrelazan de acuerdo a su efecto en la conse-
cucion de metas y deseos. Parafraseando nuestro epigrafe: somos narrativas
narrativizando narrativas.

Por otra parte, desde una perspectiva semiotica, podemos decir que en el
complejo eilimitado proceso de semiosis —para Peirce (1988) un juicio ocasiona
otro juicio, del cual es signo; de lo que podemos inferir, de acuerdo con Caudana,
que toda narrativa ocasiona otra narrativa, de la cual es signo—, narrativizar lo
que el videoclip narra no sélo produce efectos de sentido, sino también nuevas
formas de narrar, de percibir, de pensar, y hasta de ser.

En este sentido, el objetivo de nuestro andlisis es trascender la mera “com-
posicion de imagenes” a la que se referia Kerckhove, y propiciar una reflexion
(una narrativizacion), sobre los efectos sociales de los procesos de comprensién
y produccion de sentido audiovisual; reflexiéon que consideramos importante que
se desarrolle en el aula, involucrando a dos actores que podrian enriquecerse
mutuamente: el docente y el alumno, que llega a la escuela con un sin nimero
de competencias y conocimientos especificos no siempre tenidos en cuenta o
explotados por la escuela, y no pocas veces injustamente demonizados.

Como se aprecia, la vision que tenemos es la de una escuela interactiva
que aprende y ensefa herramientas para comprender el mundo, que orienta el
ejercicio critico y estimula la libertad de eleccién, tareas que, coincidimos con
Beatriz Sarlo (1994), deben reforzarse en relacion con dos fuerzas:

“... estados que intervengan equilibrando el mercado cuya estética delata su rela-
cién con el lucro; y una critica cultural que pueda librarse del doble encierro de la
celebracién neopopulista de lo existente y de los prejuicios elitistas que socavan la

posibilidad de articular una perspectiva democratica.”
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8. UNA ULTIMA CUESTION, FUERA DE PROGRAMA

Una cuestién un tanto radical que zigzaguea entre lineas en este trabajo, y que
no conseguimos desarrollar tan claramente como nos hubiera gustado, es la de
lo clip como procedimiento compositivo de un pensamiento relacional complejo.
¢Qué quiere decir esto? Que lo cliptico, signado por la fragmentariedad y la
rapidez, representa en la actualidad una practica —y por extension, una semio-
tica— de asociacion de ideas sumamente difundida en la sociedad.

En la escuela, se suele observar que los chicos sufren un “problema” de
fragmentariedad. Sin embargo, si reflexionamos, nuestras propias practicas
son cada vez mas fragmentarias y limitadas temporalmente, sobre todo en la
docencia. Es decir, no estamos eximidos de la influencia de /o clip. No quiere
decir que esto sea asi por culpa del videoclip. Pero si es innegable que en cierto
grado los discursos clipticos de los medios masivos de comunicacién han impac-
tado en nuestra forma de vida y en nuestra forma de pensar (el signo siempre
es ideoldgico, y siempre refleja y refracta, en un sentido amplio, conflictos de
clases). Mucho se habla del impacto de las tecnologias en la sociedad, pero hay
que decir que también los discursos que circulan en las redes sociales tienen su
impacto y generan nuevas maneras de lectura y escritura, y mas aun, demandan
nuevas propuestas de ensefanza/aprendizaje.

9. A MODO DE CONCLUSION

Hemos definido nuestro objeto, hemos enunciado una hipotesis que acota el
aspecto que nos interesa inferir de nuestra pesquisa —el videoclip como vehiculo
de identidad—, hemos abducido una metodologia de anélisis, y expusimos nues-
tra concepcion de lo narrativo en relacién con lo cliptico. Ahora ofrecemos, a
modo de conclusién, el siguiente esquema, al que bautizamos iter mentalis, ya
que en él se manifiesta el “camino mental” de nuestras asociaciones tedricas.
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