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RESUMEN

A partir del analisis de dos medios formadores de opinidn de Argentina, como
Clarin y La Nacidn, se indaga en la construccidon de poder del ex presidente
Néstor Kirchner en los primeros meses de gestion. Se examina como dos diarios
tan disimiles operaron con una misma macroestrategia de comunicacién, lo
que contribuyé fundamental y eficazmente a asegurar la legitimidad del ex
presidente, ausente en las urnas. Para ello, se conformé un corpus con mas de
600 articulos periodisticos publicados entre el 25 de mayo y 24 de agosto de
2003, donde se identifican y sistematizan las principales estrategias de comu-
nicacién y el impacto de su operatividad, desde los aportes de las teorias de
la enunciacién, de la comunicacién de masas y de los géneros periodisticos.
La investigacion pretende un enfoque innovador al superar las perspectivas
del contexto politico, social y econémico con las que se intentara explicar
el fendmeno, al introducirse en el andlisis de los procedimientos utilizados
desde el discurso periodistico para la construccién de representaciones que le
permitieron a N. Kirchner generar «poder simbolico» y consolidar su imagen
de manera rapida y efectiva.
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ABSTRACT

From the analysis of two media opinion makers from Argentina as Clarin and
La Nacidn, this work explores the power construction’s former President Nestor
Kirchner in the first months in management. It examines how two such dissimilar
daily operated with the same communication macrostrategy, contributing effec-
tively to ensure fundamental and the legitimacy of the former President, absent
in the polls. To this end, a corpus with over 600 articles published between May
25 and August 24, 2003, which identify and systematize the main communica-
tion strategies and the impact of its operation, from the contributions of the
theories of enunciation, mass communication and media genres. The research
seeks an innovative approach to overcome the prospects of the political, social
and economic which try to explain the phenomenon, when introduced into the
analysis of the procedures used from the journalistic to construct representa-
tions that allowed N. Kirchner generate «symbolic power» and consolidate its
image quickly and effectively.
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