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Resumen

Desde una perspectiva histarica es posible asumir que todo
plantea encierra un juicio a la memoria y a la identidad na-
cional de los argentinas, especialmente si de economia se
trata, y si ésta es entendida como producto de una decision
politica. La tensibn que se genera en tiempos de crisis, no
puede ser desconacida por los medios de comunicacion que
tienen la mision de informar y conducir al conjunto social
para conformar la opinién publica, con perspectivas y len-
guajes diferentes. Conocer algunos de esos mensajes, sus
perfiles, es importante y necesario para evaluar el compor-
tamienta de quienes informan, asi como los intereses de
sus receptores. El propésito de este estudio es conocer la
valoracion cotidiana que se hace de los tiempos de crisis, en
este casa la de los afios ‘30, a través de los lenguajes infor-
mativos y valorativos cotidianos, del discurso.
Aproximarse a los modas, a las expresiones de las crisis, y
a las evalugciones que de sus efectos realizan los contem-
poraneos a los sucesos a través de las publicaciones perid
dicas de circulacion general, resulta un desafio interesante
que vale la pena asumir.

Summary

From a historic point of view, it is possible Lo assume that
any angle of analysis withholds a subjective evaluation about
Argentinean natianal identity and memory. It is particularly
soif referring 1 economics understond as a result of political
decision. The social tension generated during a crisis can't be
ignored by the media, whose mission is to inform and direct
the society in the development of public opinion by way of
different languages and perspectives. It is important and
negessary to be acquainted with some of those messages
and their profiles in order to appraise the behavior of those
who inform, as well as the interests of their public. The
purpose of this study is to identify and comprehend the
conventional opinion on the crisis of the thirties through
everyday informative and evaluative ways of discourse.
Anapproach to the ways and expressions of the crisis and its
effects, as seen through the widely distributed contemporary
periodical publications constitutes an interesting challenge
waorthy of facing.
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LOS ANOS 30 EN LA ARGENTINA.

PINCELADAS ECONOMICAS Y SOCIOPOLITICAS

«La economia es un método de auscultacion de los pueblos. Ella nos da palabras
especificas, experiencias anteriores resumidas, normas de orientacién y procedi-
mientos para palpar los érganos de esa entidad viva que se llama sociedad huma-
na», Asi se expresaba en las primeras décadas del siglo XX, desde sus convicciones
nacionalistas, Raul Scalabrini Ortiz . Podria decirse, con perspectiva histérica,
que el planteo encierra un juicio a la memoria y también a la identidad nacional
de los argentinos, especialmente si la economia es entendida como producto de
una decisién politicay si es aquélla la que pone en jaque a la sociedad en tiempos
criticos. Una tensién que —sin dudas— no puede ser desconocida por los medios
de comunicacién que tienen la misién de informar y también orientar, conducir
al conjunto social para conformar la opinién piblica, con perspectivas y lengua-
jes diferentes. Conocer algunos de esos mensajes, aproximarse a sus perfiles, es
importante y necesario para evaluar el comportamiento de quienes informan, asf
como los intereses de sus receptores; para conocer la valoracién cotidiana que se
hace de los tiempos de crisis, a través de los lenguajes informativos y valorativos
habituales, cotidianos, del discurso que sostienen. Ese es el propésito central de
este estudio.

La coyuntura de crisis en la Argentina ~que ain hoy estd presente— no es
sencilla de reconocer —por sus connotaciones orgdnicas— en el pasado mediate.
Desde 1930 las crisis han sido cada vez mds profundas, mds violentas, estrucrura-
les, dificiles de superar y ciclicamente presentes. No obstante su magnirud y
persistencia, la memoria colectiva® sélo guarda recuerdos fragmentados de ellas,
aunque hayan afectado la estructura econémica, politica y social del pais, la esca-
la de valores vigente e incluso hayan sumido a la sociedad en el desconcierto.
Aproximarse a las formas, a los modos, a las expresiones, en que la crisis y sus
efectos son evaluados por los contempordneos a los sucesos, retratarla en sus
alcances cotidianos registrados a través de las publicaciones periddicas de circula-
cién general, resulta un desafio interesante que vale la pena asumir.

1 Marc Falcoff, «Radl Scalabrini Ortiz: The Making of an Argentine Nationalisty, en: The Hispanic American Historical
Review, 1, vol. 52, 1972, pp. 74-101.

2 El conceple «memoria colectivas pertenece a Maurice Halbwachs, 1925. Gerard Namer, ales cadres soclaux de la
mémaires, en: £ histoire awourd i, Novveaux objets de recherche. Courants et débats. Le métier d historien, Paris
Editions Sciences Humaines, 1989, pp. 348-351. Ver ademas Elias Palt, «El legado como problemas, en; Carlus
Ahamirano (ed.), La Argentina en ef siglo XX, Bugnos Aires, Ariel, 1999, pp. 24-34.
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Las explicaciones histéricas sobre las crisis argentinas y las miradas que se
vuelven hacia ellas para buscar soluciones en medio de situaciones agobiantes,
poco tienen en cuenta el lenguaje y las lecturas que los medios de publicacion
periédica de la época y mds o menos masivos, transmiten a la sociedad. Si pensa-
mos que la Historia procura comprender y hacer comprender, es preciso recono-
cer la vigencia de estas crisis, como problema histérico imbricado en el pasado
esencial de la Nacidn. Si «la historia no es mds que una constante interrogacién
de los tiempos pasados en nombre de los problemas y las curiosidades —y aun de
las inquictudes y angustias— del tiempo presente que nos rodea y nos sitiay; si «la
historia es antes que nada la respuesta a preguntas, frecuentemente las mismas,
pero jamds exactamente las mismas, que nos plantea cada generacién nueva, con
respecto a un inmenso pasado que debemos salvaguardars’; si la consideramos
como idealmente contempordnea (Benedetto Croce); y si por dltimo, reconoce-
mos que es tan importante un buen planteo de los problemas como su resolucién
(aunque sea parcial) entonces la reflexién histérica es imprescindible, tanto hoy
como en 1930. Porque el olvido es también una forma, si se quiere perversa, de
manipular la memoria®.

En los afios 30 la cultura de la depresién enmarca sus perfiles mds caracteris-
ticos entre la vanguardia y la tradicién. Bastarfa con recordar los escritos de Ro-
berto Arlt®, de Radl Scalabrini Ortiz, de Arturo Jaurerche, de. Ezequiel Martinez
Estrada —entre otros— para advertir las multiples connoraciones de esra crisis es-
tructural y orgdnica, asf como sus variadas interpretaciones encarnadas en el len-
guaje, en la palabra escrira, en el discurso. La izquierda intelectual cobra impor-
tancia como un modo de legitimar causas populares, mientras se desarrolla una
literatura social realista, descarnadamente descriptiva, que refleja la vida cotidia-
na de la gente, sus pesares, sus modos de vida, asi como la conducta poco com-
promerida que ante esas dificultades despliega la dirigencia politica argentina.

3ternand Braudel, La Mediterrance. L 'espace et [isteire, Paris, Arts et métiers graphigues, s/f, p. 225. «Retour aux
enquétesr, en: Amnales. Econamie, Socipté, Civiisations, N° 3, mai-uin, 1961, p. 421.

4 Eric J. Hobsbawm, «The social function of the past: some questionse, en: Past and Present, 55, 1872, pp. 3-17.
Paul Ricoeur, {2 mémoie, {histoire, [oublr, Panis, Seuil, 2000, p. |. W., Wagner y F. Elejabarrieta, «Representacio-
nes sociales», en: J. Francisco Morales et al. (coords.), Psicologia social, Madrid, Graw-Hill, 1996, pp. 817-822.
Michel Vovelle, «Histoire et representationse, en: £ historre auppurdhu..., pp. 45-49. Jacques Le Goll, Aistoire et
mémaire, Paris, Gallimard, 1988, pp. 52-58 y pp. 162-173. Es que ula evolucion de las sociedades de la sequnda mitad
del siglo XX deja en claro la importancia de la posicion que representa la memoria colectivas, afirma el autor,

5 En |os afios ‘30 se divorcia de su esposa y forma pareja con Elizabeth Mary Shine, secretaria de la Editorial Haynes,
que publicaba las revistas analizadas en este estudio.
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En Estados Unidos e Inglaterra el debate sobre la crisis se plantea en términos de
teorfas y de politicas econémicas. El keynesianismo que opone al libre juego de las
fuerzas del mercado —propio de los economistas ortodoxos—, la intervencién esta-
tal capaz de estimular la inversién y la demanda para frenar la recesién y el desem-
pleo, es su expresién mds trascendente. Por su parte, la crisis del hombre contem-
pordneo asume con Heidegger, Jaspers, Ortega y Gasset —entre otros— algunas de
sus expresiones mayores. En medio de esta crisis multifacética, de identidad, distri-
bucién, dependencia, legitimidad y participacién, se entiende que «el individuo
no es jamds otra cosa que lo que permiten que sea su época y su medio social»®,

Las secuelas de la crisis internacional de 1929 afectan profundamente a todo el
mundo occidental y —especialmente— a una economia abierta como la argentina,
cuando le pone fin al paradigma del crecimiento hacia afuera. Entonces los na-
cionalismos econémicos se activan. Se realinea el mercado mundial, las politicas
deflacionistas persiguen la liquidacién de stocks, los precios de los productos
primarios se desploman, la desocupacién se generaliza, se activa la polarizacién
social y el Estado liberal entra en crisis. La situacién presenta un caldo de cultivo
favorable para la propagacién de formulaciones politicas equidistantes: fascistas,
democréticas o nacionalistas autoritarias, que gestan los embriones de la Segun-
da Guerra Mundial.

Después del punto de mdxima inflexién de la crisis, en 1933, el intervencionis-
mo anuncia la presencia del Estado keynesiano con su papel inductor, mientras el
empirismo del New Deal de Roosevelt innova el ambiente estricramente liberal
estadounidense. En una economia receptiva a los cambios de precios en el merca-
do mundial y a las variaciones en el comercio internacional, con poca capacidad
de consumo interno, como la nuestra, los mecanismos de transmisién de la crisis
general, el viraje proteccionista y el establecimiento del régimen de preferencia
imperial britdnico, impactan plenamente en el modelo agroexportador’.

La Argentina implementa el control de cambios en 1931 —con su reforma en
1933 para ajustarlo a las exigencias del 4rea de la libra esterlina—, se producen
murtaciones polfticas internas, la depreciacion de la moneda y el proceso de indus-
trializacién por sustitucién de importaciones. Son asuntos que se conjugan con el
fomento del bilateralismo comercial expresado con nitidez en el Tratade Roca

8 Silvia Pérez Ringuelet de Syriani, Los fundadores de la Escuela de los Annalgs, La Plata, tesis doctoral inédita,
Universidad Nacional de La Plata, 1989, p. 86.

7 Rosemary Thorp lcomp.), Latin America in the 1930°s: The Role of the Perighery in Warld Crisis, Londres, Mac-
millan, 1984.
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Runciman de 1933 y el Acuerdo Anglo Argentino de 1936, en medio del derrum-
be del sistema multilateral de comercio y pagos. La mayor flexibilidad del siscema
monetario promueve la reforma bancaria argentina de 1935. Se crean el Banco
Central de la Repuiblica Argentina —con capitales mixtos— para regular la emision
monetaria y fijar la tasa de interés, y el Instituto Movilizador de Inversiones Ban-
carias, destinado a movilizar los activos fijos. El Estado subsidia de modo directo
la economia agraria y con ese objetivo crea, a partir de 1933, las Juntas Reguladoras
de la produccién (granos, carnes, azticares, vinos, yerba mate, algodén)®,

En 1934 el —por entonces joven— Director de la Oficina de Investigaciones
Econdmicas del Banco de la Nacién Argentina, Radl Prebisch, apunta sugestivas
diferencias entre las crisis de 1890 y de 1929. Mientras en los '90 la cantidad de
moneda casi se triplica, en los afios 30 disminuye, sostiene; los precios
agropecuarios en ascenso en la tiltima década del siglo XIX, en los 30 descienden
hasta un 48 %; en tanto en la crisis de 1890 los deudores rurales (por ¢l alza en los
precios externos) ven aliviar en las dos terceras partes el peso de sus deudas, en la
crisis de los "30 la carga de las deudas es agobiadora, a causa del descenso de
aquellos. Pese a las diferencias y el cardcter singular las crisis se repiten, como lo
expone Prebisch, porque «no sélo tenemos deudores. Constituimos asimismo un
pais esencialmente deudor y productor agrario, severamente golpeado por la baja
de los precios internacionales»®.

Los precios de los cereales mejoran paulatinamente, debido a la sequia estado-
unidense, y la recuperacién de la economfa argentina cobra fuerza desde 1934; pero
la sombra de la recesién se proyecta a fines del decenio cuando estalla la Segunda
Guerra Mundial. Se busca restaurar, una vez mds, la hegemonfa agroexportadora,
Una expresién acabada de esa intencién es el Plan de Reactivacion de la Economia
Nacional, presentado en 1940 por el socialista independiente y ministro de Ha-
cienda Federico Pinedo. Es éste el primer documento de Estado donde se procura
modificar —aunque sea parcialmente- la estrategia de desarrollo econémico vigen-
te, conciliando: industrializacién y economia abierta, fomentando el comercio con
los Estados Unidos y promoviendo la conformacién de un mercado propio de

8 Arturo 0'Connell, «La Argentina en la depresion: los problemas de una economia abierta, en: Jesarroflo Econdmi-
o, vol. 23, N° 82, enero-marzo, 1984, pp. 478-514. Dtra visién regional de I3 crisis en: Noemi Girbal-Blacha, Maria
Silvia Ospital y Adrian Gustavo Zarrilli, Las miradas diversas del pasgda. Las ecanomias agrarias del interior ante la
crisis de 1930, Buenos Aires, Edicién Nacional, Editora e Impresora, 2005.

9 Raul Prebisch, «La inflacion escoldstica y la moneda argentinas, en: Boletin Oficial de la Bolsa de Comercio del
Rosario, Rosario, 1934, p. 11
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capitales. La propuesta es tardia y vacilante pero atiende al mercado interno y pro-
cura anriciparse a los efectos de la posguerra. La confrontacién politica entre la
oposicién radical y el oficialismo, anulan este desafio y frustran la aprobacién legis-
lativa de un Plan que aunque es modernizante resulta excempordneo'?.

RECOMENDACIONES Y MENSAJES PARA LA SOCIEDAD, 4COMO Y POR QUE?
Una vez planteado el escenario histérico donde se ponen de relieve los factores
que desatan la crisis de los ‘30, asi como sus consecuencias, es posible adverrir que
éstas van mds alld de los efectos econémicos y financieros. La crisis expresa una
sintomatologfa social, al mostrar alteraciones en la escala de valores vigente (aho-
rro, propiedad, orden) y en la mentalidad colectiva. A ellas responde la produc-
cién de una literatura narrativa realista, de creadores nacidos del desconcierto, ast
como la edicién y reedicién de obras que vuelven su mirada y su anilisis compa-
rativo hacia la crisis de 1890, o a la menos visible para la sociedad del afio 1917,
cuando la neutralidad argentina ante la Guerra Mundial tensa las relaciones con
los Estados Unidos. Esa produccién literaria es parte de la reaccién de los intelec-
tuales, quienes a través de publicaciones especificas pretenden recrear las pregun-
tas en torno al papel que debe desempefiar el Estado frente a una situacién limite.

No son pocas las iniciativas que se toman durante esos afos desde el Estado
interventor, para mejorar la implementacién de las politicas publicas y el control
social; sabiendo que «las ideas existen y tienen poder»''. Todo parece indicar,
como expresara Hannah Arendt, que los afios “30 resultan «un extrafio periodo
intermedio determinado por cosas que ya no son y por cosas que aun no han
sido» y que —siguiendo su razonamiento— «en la Historia, esos intervalos, mds de
una vez mostraron p(ldcr contener Cl momento dE ia Vel'dad»ll.

En esta coyuntura, la necesidad de relacionar el lugar de la produccién social con
el lugar de la produccién simbélica, jerarquiza la nocién de campo de Pierre Bour-
dieu. La referencia al campo como concepto teérico bésico es ineludible, dado que

10 Juan José Llach, «El Plan Pinedo de 1940, su significado histdrico y los origenes de la economia politica del
peranismon, en: Hesarroflo Econdmica, vol, 23, N° 82, enero-marzo, 1984, pp. §15-550. Hechos e ldeas. Publicacion
de cuestiones politicas, econdrmicas y sociales, N° 38-33, 1. X, Buenos Aires, enero de 1941 [edicion dedicada al
estudio de la recuperacion de la economia nacionall.

W Cfarin, Buenos Aires, 17/04/2002, p. 6. L& Naciin, Buenos Aires, 30/11/2003, p_ 4 [entrewista a Alan Badiou)

12 Hannah Arendt, «La brecha entre pasado y futuro: el nunc stans», en: La vida de/ espiritu, Buenos Aires, Paidas,
2002, pp. 220-232.
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un campo se define, precisamente, «definiendo aquello que estd en juego y los inte-
reses especificos, que son irreductibles a lo que se encuentra en juego en otros cam-
pos 0 a sus intereses propios» y que no percibird alguien ajeno al mismo. El rerrito-
rio de un campo se constituye, por lo tanto, a partir del interés comuin que tengan
sus componentes y siempre que luchen por él; sabiendo que existe una dindmica
interna de cada campo, pero rambién interdependencias; es decir, un estado de
relaciones de fuerza entre las instituciones o agentes comprometidos en la lucha'?,
El poder simbélico se construye a partir de las palabras; es un poder que consa-
gray revela hechos que no son sélo conocidos sine reconocidos como tales. Es que
«el lenguaje, al servirse del uso meraférico, permite pensar, mantener intercam-
bios con lo que no es sensible, porque posibilita la transferencia, metapherein, de
las expericncias sensibles»'“. Cada campo tiene un patrén, vale decir un modelo
discursivo que se repite en cada nuevo discurso. Credibilidad y poder politico, se
presentan como una relacién-tensién para crear el poder simbélico. Es el andlisis
del discurso el que muestra los campos en accién y es, desde esta perspectiva, que
el discurso cobra sentido ¢n tanto lenguaje que permite conocer esas acciones'.
Existe una relacién causa efecto entre el acontecimiento y el lenguaje. En esa
relacién el recepror juega un papel significativo, ya que intenta convertir su expe-
riencia personal en una de cardcrer colecrivo'®. La aceptacién de lo que se dice es
determinante y contribuye —a su vez— a determinar la produccion del discurso.
Estos campos de lucha, al decir de Bourdieu, muestran a los agentes o sujetos
sociales en una dispura constante para transformar esa relacién de fuerzas, porque
es el poder lo que estd en juego en el campo politico, que —por cierto— aparece
vinculado al mercado de la opinién piablica como elemento constitutivo de la
vida social. Por estas razones, la lucha de los agentes gira alrededor del capiral
simbélico acumulado como producto de esas confrontaciones y se consustancian
con ¢l reconocimiento y la consagracion de esos agentes politicos que requicren
ser legitimados. Se genera un sutil vinculo de enfrentamiento y de convivencia,
en tanto la credibilidad es componente sustantivo del poder simbdlico de los
politicos. Los sectores dirigentes ponderan convenientemente dicha credibilidad’”.

13 Pierre Bourdieu, £ampo de poder, campo itelecival, Buenos Aires, Editorial Montressor, 2002, pp. 119-176.

14 Hannah Arendt, «Lenguaje y metaforan, en: La vidls del espiritu...., op. cit., p. 132,

15 Christa Berger, Campos em confronto: a terra 2 0 texta, Porto Alegre, Editora da Universidade UFRGS, 1998, pp. 9-18.
16 Acerca del lenguaje y sus distinias expresiones puede consultarse: Giovanni Sartari, La politics. Ligica y métoda
de las Ciencias Sociales, México, FCE, 2002, tercera edicion.

' Pierre Rosanvallon, Por una histora conceptual de o pofitico, Buenos Aires, FCE, 2002, pp. 15:31.
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El cardcrer complejo de las situaciones, se expresa asi en un «epertorio de
imdgenes»'® que la sociedad compone aunque no guarde exacto registro de las
mismas. En el andlisis del discurso dirigido a los diversos sectores sociales, se
advierten los intereses de los campos en accién y las propuestas sectoriales dan
paso a otra, de cardcter colectivo. La aceptacién de lo que se dice es determinante
y contribuye a dar forma a la produccién del discurso, que se convierte en la
materia prima del mensaje a transmitir,

El capiral simbélico acumulado como producto de esas confrontaciones se
consustancia con el reconocimiento y la consagracién de los agentes politicos
legitimados. La relacién de enfrentamiento y de convivencia, es recreada enton-
ces, cuando se llevan adelante las representaciones del pasado; sabiendo que la
credibilidad es un componente bésico del poder simbélico de los dirigentes. En
este sentido, las revistas de alcance popular juegan un papel significativo a la
hora de orientar la opinién ptiblica, en tanto habitantes y ciudadanos con nece-
sidades y gustos heterogéneos. Su importancia aumenta desde los inicios del
siglo XX, cuando los recursos técnicos van transformando la vida social y es
evidente el crecimiento del volumen y la variedad de publicaciones de este tipo,
asi como de un piiblico diverso y de niveles cada vez mayores de alfabetizacién,
que —a su vez— alentardn el gusto por la lecrura, sin desconocer su impacto en la
cultura como producto de los intereses y las visiones de los sectores hegemdni-
cos. En 1932 unos 20.000 obreros trabajaban en unos 2000 talleres de impresién
citadinos®.

LA IMPORTANCIA DE LA COMUNICACIGN A TRAVES DE LAS REVISTAS

Las tradiciones polfticas argentinas en sentido amplio, encuentran un aliado indis-
pensable en las empresas de periodismo y edicién, al punto de generar opiniones
académicas que califican a la prensa, como constructora de la agenda publica y aun
de la realidad™. Las revistas de perfil cultural general, es decir, de amplia difusién,
alejadas de las denominadas revistas de «debate y de combate» que accionan direc-
tamente en el terreno politico, y especialmente en tiempos de crisis —como ocurre

18 Jean-Pierre Vernant, £ntre mito y politica, México, FCE, 2002, p. 151,

19 Eustacio A. Garcia, Desarroll de la industria editoral argenting, Buenos Aires, Fundacion Interamericana de
Bibliotecologia Franklin, 1365, pp. 78 y 132.

% Conterencia pronunciada por el socidlogo Manuel Mora y Argujo en la Universidad Torcuato Di Tella. £a NMagidn,
Buenos Aires, 15/01/2008, seccion Enfoques.
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en los afios de 1930% frente a la fragilidad y la precariedad del sistema democrdtico
y representativo argentino— ofrecen un interesante escenario para analizar el len-
guaje cotidiano en que se expresa la crisis, sus variedades, y las respuestas que a ella
se le dan, esencialmente porque la revista permite al lector «una lectura distendidar®.

Si las revistas ocupan un lugar «a mitad de camino entre el cardcter de actualidad
de los diarios y la discusién grave de los libros»*, resultan —sin dudas— una fuente
legitima para el andlisis histérico y esencialmente si se trata de tiempos criticos que,
tanto por su significado social y politico como econémico, no pasan desapercibi-
dos para quienes son actores —voluntarios o no— del proceso de referencia; toda vez
que ellas suelen aparecer como generadoras o transmisoras de cambios significati-
vos en la esfera pablica. Las revistas asumen relieve —desde esta perspectiva— «como
historia y como texto»**, Registran continuidades poco perceptibles para el cuerpo
social y suelen tener mayor permanencia que los cambios derivados del dmbito
politico institucional. Sin duda, se presentan como caja de resonancia y también
como tribuna legitima de los debates que acompaiian a este singular, turbulento y
complejo siglo XX, en el cual «a una época de catdstrofes, que se extiende desde
1914 hasta el fin de la segunda guerra mundial, siguié un periodo de 20 6 30 afios
de extraordinario crecimiento econémico y transformacién social, que probable-
mente transformé la sociedad humana mds profundamente que cualquier otro
periodo de tradicién similar»®. Es precisamente en esta centuria en la cual emer-
gen y cristalizan las grandes expresiones politicas de la Argentina contempordnea®.

La tradicién politica, a la que aqui se hace referencia, difiere de la estructura
partidaria y se distingue —al mismo tiempo— del concepto de ideologia, ya que las
tradiciones politicas dificilmente son reductibles a la oposicién izquierda/dere-

2 Noemi Girbal de Blacha y Diana Quattrocchi-Woisson, «Las revistas de debate y de combate: entre tradicion
politica y empresa culturalu, en: £1/0, 4, Buenos Aires, 1997, pp. 13-27.

2 |bidem. Alejandro C. Eujanian, Historiz de las revistas argentinas, 1900/1950. La conquista del piblica, Buenos
Aires, Asociacion Argentina de Editores de Revistas, 1999, p. 31

2 Asl lo expresaba un prospecto destinado a difundir esa revista decana y paradigmética que fue la Revue des Deux
Mondes. Texto atribuido a Sainte-Beuve Jeune, Simon: Les revues littéraires, en Histoire de ['dition frangarse, 1. 3
Isegunda edicidnl, p. 455. Roger Chartier et Henri Jean Martin, Histaire de I édition francaise. Le live concurrence
1900-1950, Paris, Fayard, 1891, pp. 352-360.

2 John King, Estudio de la revista argenting y de su papel en el desarralle de una cultura 1931-1970, México, FCE,
1989, p. 12.

% Eric Hobshawm, Histaria def siglo Xx. 19141991, Barcelona, Critica Grijalbo, 1995, p. 15.

2 Una primera aproximacidn al tema en: /n Octave 7, 1995: «Argentine: Histaire culturelle des traditions politiques,
les entreprises de journalisme et d'éditionn, pp. 8-8. Noemi Girbal de Blacha y Diana Quattrocchi-Woisson, «Las
revistas de debate ...», op. cit.
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cha que alimentd la historia europea. La definicién utilizada se propone sumar y
tomar en cuenta: a. la experiencia gubernamental de un periedo determinado; b.
los valores y principios éticos identificados con esa experiencia; y . los instru-
mentos que son capaces de transmitirla y perpetuarla, asf como aquellos valores
que sirven de puentes inter-generacionales.

Desde esta perspectiva, se puede brindar una lectura de las «tradiciones argen-
tinas» que supere el enfoque estrictamente politeldgico; que sea capaz de poner
de relieve las marcas que esas tradiciones puedan o no haber dejado en la memo-
ria colectiva: un lenguaje, un repertorio de valores, un estilo, pautas de conduc-
tas sociales, modelos culturales y referencias estéticas e intelectuales propias de
un espacio de socializacién como el que ofrecen las revistas.

Por sus objetivos, por el tipo de informacién que analizan, por sus propuestas
y ¢l alcance que tienen, las revistas desempefian una funcién irremplazable y
propia, no sélo en el mundo intelectual, sino en el conjunto de la sociedad;
porque —como se dijo— se encuentran «a mitad de camino entre el cardcter de
actualidad de los diarios y la discusién grave de los libros»”, pero también por su
condicién de medio gréfico, legitimo y particularmente importante para explo-
rar la interseccién entre politica y cultura. Constituyen una empresa culrural,
intelectual; aun en el caso de aquéllas que suelen ser expresién de corporaciones
e instituciones. Se trata de un emprendimiento destinado a captar un sector de la
sociedad, en tanto publico consumidor de ese bien puesto en circulacién. Las
revistas recorren itinerarios, se convierten en estructuras de sociabilidad y hasta
se proponen modelar su propio tiempo®. Al interior del campo intelectual, la
revista ocupa un espacio singular, tiene cédigos propios, una sensibilidad especi-
fica, y hasta se habla de «un campo de las revistas».

;Qué es una revista, entonces? ;Para qué sirve? La reflexién llevada adelante por el
IMEC (Insticuc Mémuoires de 'Edition Contemporaine) creado en Francia en 1988,
distingue a las revistas de otras expresiones del mundo editorial y de la prensa. «La
prensa intenta informar y la revista debatir. La prensa se escribe en modo afirmativo
y la revista en modo reflexivor, nos dice®. La revista expresa «una pasiéns, indivi-

2 Simon Jeune, «les revues ...», op. cit., p. 455. Nicolas Roussellier, «Les revues d'histoires, en: Francois Bedarida,

{ Tustoire ef le métier .., op. oL, pp. 127-146.

2 Jacquelin Pluet-Oespatin, «Une contribution a I'histoire des intellectuels: Les revuess, en: 47¢: Cabier 20, mars,

1992, pp. 125-136.

 [dem, p. 129

30 Olivier Corpet, «La revuew, en: Histoire des droites en France, 1. 2. Cultures, Bajo la direccién de Jean-Francois
Sinelli, Panis, Gallimard, 1992, p. 161,
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dual o colecriva. Toda nueva revista «busca abrir un espacio de sociabilidad liceraria
e intelectual desde donde se organicen intercambios y confrontaciones». Son un
lugar de reencuentro en la interseccién de trayectorias sociales e intelecruales.

Las revistas son, desde este punto de vista, «portavoces de los ideales y las
ilusiones de una generacién» y desde esta perspectiva, cada nueva creacién puede
ser considerada como el resultado de un «complow?!, como ambiciosos empren-
dimientos ligados a grupos y a movimientos de ideas. Paul Valery hablaba de las
revistas como de «verdaderos laboratorios donde se caldean los 4nimos y se expe-
rimentan numerosas tentativas, audaces e incluso imprudentes hipétesis que per-
miten avanzar a las ciencias y a las artes con un entusiasmo renovador»®,

Para la Argentina vale la pena recordar —por ejemplo— la accién del diario
Critica (de Natalio Botana) en contra del Presidente Hipélito Yrigoyen, a quien
el dibujante y caricaturista Diégenes Taborda apodara, por su estilo taciturno,
«El Peludo», mientras el columnista Santiage Ganduglia creaba con su pluma un
clima propicio para el derrocamiento del primer mandatario™,

Los casos seleccionados para este trabajo tienen una peculiar manera de inter-
venir en los asuntos piiblicos a través de la palabra escrita publicada regularmente
y estdn concebidos para lectores que se intenta fidelizar. Para lograrlo ya no es
suficiente la sdtira politica de las publicaciones periddicas de mediados del siglo
XIX. En ambas —aunque con distintas formas y perfiles— el debate de ideas aparece
velado, porque creen que éste es el mejor combate que pueden librar si pretenden
ejercer un magisterio en la vida cotidiana de los argentinos. El estilo y la intensi-
dad con que exponen sus principios varfan considerablemente y es precisamence
esa heterogeneidad una de las condiciones que orienta la seleccién realizada.

En cuanto a la interseccién entre polftica y cultura®, las revistas que forman
parte de este estudio, dan muestras de perfiles distintivos en tanto son portado-
ras de mensajes para un publico diverso y sostienen su condicidn en tanto espa-
cio de sociabilidad. Es evidente que hay un tiempo politico y un tiempo culwural

3 Qlivier Corpet, «Revues littérairess, en: Fnciclopedia Universalis, Paris, 1390, pp. 1035-1036.

2 Prélogo de Jean-Michel Place y André Vasseur a la Bibliagraphie des Journaux Littéraires des XiXe. et Xxe.
siécles, Paris, Editions de la Chronigue des Lettres Francaises, 1973-1977, 3 vols.

3 Carlos Ulanovsky, Paren las rotativas. Diarias, revistas y periodistas (1920-1969), Buenos Aires, Emecé Editores,
2005, cap. 2.

W Cahiers George Sorel 5, 1987, uLes revues dans a vie intellectuelle 1885-1914». José Manuel Valenzuela Arce
[coord.), Decadencia y auge de las ientidades. cultura nacional, identidad cultural y modernizacion, Tijuana, COLET,
1997, Para la situacion en el Norte del pais: Alicia Poderti, Je Guemes a Perdn. Revistas cufturales y periadisma en
Argenting, Buenos Aires, Editorial Nueva Generacion, 2005.
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no siempre coincidentes. Es por esta razén que cuando el tiempo politico se
trunca, la cultura asume una misién tutelar de las diversas tradiciones politicas y
sociales. La estrecha relacién entre tradicién politica y empresa cultural, se esta-
blece a partir de una tribuna donde se pretende ganar adeptos, pero también para
que sea posible perdurar en la memoria colectiva.

Las revistas que en esta oportunidad se estudian pertenecen a una poderosa
editorial local, trascienden las rupturas del orden institucional y los cambios
politicos, se presentan como creadoras de espacios simbélicos donde los proble-
mas de cultura general son vistos a través de un universo conceptual definido y
preestablecido; pero no eluden el compromiso politico, aunque éste no siempre
se enuncie explicitamente. La opinidn es, sin dudas, su modo de sumarse a la
accidn, su disposicién para debatir y combatir con matices singulares, sencillos,
directos, ejemplificadores del «deber ser» de los argentinos®.

EL HOGAR Y MUNDD ARGENTINO

En 1904 Alberto M. Haynes ~hombre de origen britdnico y sin vinculaciones
especificas con la labor editorial ya que se desempefiara en nuestro pais, desde
1887, como empleado del Ferrocarril Gran Oeste Argentino y poco después como
exportador de ganado—* inaugura una nueva modalidad periodistica. Lo hace
pensando en «hacer revistas parecidas a la vida», al fundar £/ Consejero del Hogar,
que luego pasard a llamarse El Flogar; una revista destinada al gran publico pero
que esencialmente reconoce a la familia como unidad social y base de la Nacién.
El éxito fue en aumento y el mismo editor publicarfa mds tarde, en 1910, en
tiempos del Centenario de la Revolucién de Mayo, la revista Mundo Argentino.
En 1928 impulsa la publicacién del diario £/ Mundo, diario ilustrado de la ma-
fiana dirigido por Alberto Gerchunoff, primer tabloide del pafs (que sigue el
modelo estadounidense del Daily News) con informacién concisa, entretenimien-
tos y noticias para ser leidas por todo el grupo familiar®. Todas estas publicacio-
nes periddicas se imprimen en los modernos Talleres Gréficos de la Empresa
Editorial Haynes Ltda. S.A. (con edificio en Rio de Janeiro al 300, Capital Fede-

3% Antecedentes en: Diana Cavalaro, Revistas argentinas del sigly XIX, Buenos Aires, Asociacion Argentina de
Editores de Revistas, 1996

3 Alejandro C. Eujanian, Historia de las revistas..., op. cit., pp. 106-107.

3 Washington Luis Pereyra, La prensa literana argenting 1899-1974, Buenos Aires, Libreria Colonial, 1983. Carlos
Ulanovsky, Paren las rotativas...., ap. cit.
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ra])SB' un CObl’a Pl’DngSiVa envergadura en El mediO, 3[ punm dC leﬂdal' en 1935

(ya fallecido Alberto Haynes en 1929) Radio El Mundo, en la ciudad de Buenos
Aires. La empresa Haynes se convierte asi en el primer multimedio del pais.

Frente a los efectos de la crisis de 1930 en la Argentina, gran parte de las publi-
caciones periddicas se hacen eco de los mismos y se refieren a las modalidades, a
los mecanismos, para superar sus perfiles mds negativos, aunque no todas las revis-
tas y los diarios abordaran el asunto de igual manera. La confrontacién de la pala-
bra, del discurso y el mensaje en torno a este tema, resulta un prisma muy atractivo
para acercarse a algunas de las tantas expresiones del lenguaje de la crisis, que no es
univoco. Es interesante hacerlo a través de estas dos revistas provenientes del mis-
mo grupo editorial, pero dirigidas a pdblicos distintos. Sin dudas, es un estudio de
caso atractivo, sugerente, para analizar comparativamente los trayectos recorridos
en funcién del tipo de publico lector al que estdn dirigidas y también como una de
las tantas modalidades del «control social» que los sectores dirigentes ejercen en
tanto aplicacién del poder que detentan, moldeando la opinién publica.

El Hogar se convirtié pronto en la revista (quincenal primero y semanal mds
tarde) de mayor venta en el mercado que conformaba los gustos, las vestimentas
y las modas en la vida de los argentinos. Junto con la tradicional y aguda Caras y
Careras eran las revistas que estaban presentes en casi todos los hogares argenti-
nos de clase alta o media. Estas revistas eran consideradas «cronistas del género
soiah¥, por lo menos hasta que al promediar el decenio de 1930 fueran en gran
parte sustituidas por las del mundo del espectdculo.

El publico, especialmente de clase media alta, mayoritariamente femenino, jo-
ven, reconocia en esta publicacién «un incipiente estilo de vida nacional» toda vez
que rescataba en sus niimeros los hechos fundacionales de la Nacién Argentina y sus
notas se presentaban —directa o indirectamente— como una meta a la cual el lector
debia aspirar, ya que sus noticias 0 comentarios eran como ¢l espejo de la vida social
de las familias de la elite. Sus pdginas daban cuenta de los principales acontecimien-
tos sociales y politicos nacionales y provinciales, y su alcance superarfa pronto las
fronteras argentinas. Este semanario anunciado como «la ilustracién de las fami-
lias»**, diagramaba informacién literaria y también fotografica sobre las tradiciones,

38 £ Archivo de la Editorial Alberto Haynes se encuentra reservado a la espera de catalogacion en el Archivo General
de la Nacion y estd constituido por mas de 600 cuerpos. En su mayaria comprende libros contables, facturas de
avisos y ejemplares de las ediciones a cargo de la empresa.

3 Carlos Ulanovsky, Paren fas rotativas..., op. cit., pp. 33-34.

4 Mundo Argenting, Buenos Aires, 01/07/1931, s/n. p.
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el arte, la historia fundacional y el folklore de la Nacién Argentina. Progresivamente
se convertirfa —a las puertas del peronismo— en «una revista tradicional» para «una
mujer conservadora»®'. Manuel Lainez, Baldomero Ferndndez Moreno, Paul Grou-
ssac, Enrique Larreta, Ernesto M. Barreda, Enrique Banchs, Horacio Quiroga, Jo-
sué Quesada, Mariano de Vedia, Jorge Luis Borges, Enrique Méndez Calzada, Vi-
cente Martinez Cuitifio, Conrado Nalé Roxlo, Pablo Rojas Paz, entre otros, escribie-
ron en las pdginas de esta revista, preocupada por resaltar «las buenas coscumbres»*,

Para esta publicacién, que aparece todos los viernes, y conforme a los gustos
del publico al que se dirige, asf como a los objetivos que persigue, la crisis de los
afos 30 pasa casi desapercibida, aunque la publicidad de las compaiifas de segu-
ros generales, como ocurre con «La Continental», llama la atencién —especial-
mente a las mujeres casadas o solteras— sobre la imporancia del ahorro y la pre-
visién frente a los distintos tipos de adversidades, que pueden poner en riesgo la
educacién de los hijos, la renta familiar, la vivienda. La publicidad es formulada
como un espejo de la realidad social que se intenta componer y salvaguardar. Es
que £/ Hogar se convierte en estos tiempos «con mayor fidelidad que otras publi-
caciones de su tipo, en un vehiculo de las normas y valores propios de la aristo-
cracia argentina y, por su intermedio, de la nacionalidad»™.

Cuando la revista —como expresién acabada de la modernidad- se refiere a la
crisis, lo hace reflejando algunos documentos u opiniones oficiales. En el nime-
ro de diciembre de ese afio expone su versién acerca de la situacién econémica
vinculdndola con una justificacién amplia de la ruprura del orden institucional.
Elige para hacerlo las palabras del Ministro de Hacienda Enrique S. Pérez, cuan-
do afirma que «la potencialidad econémica de una nacién se repone generalmen-
te con mds facilidad de los efectos de un flagelo de la naturaleza que de la accién
humana de un mal gobierno. En estos casos, la reconstruccién no debe corregir
solamente el despilfarro de la riqueza, sino, también, reponer en el ambiente
administrativo y politico el concepro de los valores morales sin cuyo culto no hay
reparacién econémica solida y estable. De ahi la doble tarea del Gobierno Provi-
sional: accién de reajuste administrativo y equilibrio financiero; orientacién del
pafs hacia el bienestar por las sendas del trabajo y la cordura»*.

41 Cristina Espinola, «El Hogar, la mujer y la politica con |3 llegada del peronismon, en: AAWV, Histaria de las Revistas
Argentinas, Buenos Aires, Asaciacion Argentina de Editores de Revistas, 2001, L. IV, p. 116.

4 Pablo Mendelevich, «Las revistas argentinas», en: www.revistacontratiempo.com.ar/revistasargentinas.htm

43 Alejandro C. Eujgnian, Histaria de las revisias..., ap. cil., p. 109,

£l Hogar, Buenos Aires, 121121930, p. 4.
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El niimero del 3 de octubre de 1930 contiene un suplemento especial ilustrado
que recrata «La historia grdfica de la Revoluciény, aun en sus entretelones menos
conocidos. La seccién editorial inscribe el acontecimiento entre los hechos fun-
dacionales de la Nacién, en un recorrido que se inicia con la Revolucién de
Mayo de 1810%. El registro del hecho es muy completo y hasta consigna, con
forografia incluida, a «las nifias enfermeras de la Cruz Roja que asistieron a los
heridos en la revolucién del 6 de septiembre». Se trata, en este caso, de cuatro
jévenes vinculadas a la expresién nacionalista doctrinaria encarnada en la Liga
Patriética Argentina®, porradoras de apellidos ilustres (Nevares Casares, Lans,
Hidalgo Zavalera y Lagos) que auxiliaran a los cadetes heridos del Colegio Mili-
tar. El desarrollo paso a paso del golpe de Estado, muestra a la revista tomando
abierto partido a favor de los golpistas y responsabilizando del «desgobierno» al
desplazado radicalismo yrigoyenista.

La presencia de Carlos Ibarguren, Manuel Carlés, Miguel Angel Cdrcano, entre
otros representantes (tanto masculinos como femeninos) de la elite
neoconservadora que acuden en automéviles al encuentro de los cadetes que
avanzan sobre la Casa Rosada, son algunas de las escenas que registra de manera
exclusiva la forograffa de época en las pdginas de esta revista y en una Argentina
que hace de la imagen un instrumento de difusién y formacién casi inmediata de
la opinién publica.

Ya en el nimero precedente, del 12 de septiembre de 1930, la portada de £/
Hogar citulada «El Jefe de la Nacién» es imponente; muestra una gran fotografia
tomada por Witcomb del teniente general José F. Uriburu, Comandante en Jefe
del Ejércirto y Presidente del Gobierno Provisorio, reza el epigrafe, que afiade una
opinién contundente a la hora de valorar los sucesos del 6 de septiembre de esc afio,
como sinénimo de «restablecimiento de la democracia y de la libertad en todo el
territorio de la Nacién»®’. Para Ef Hogar se trata —ni mds ni menos— de una qjorna-
da histéricar, en ranto es evaluada como el inicio de «una nueva era de progreso.

A diferencia de otras publicaciones periédicas, esta revista no se hace eco de
los efectos negativos para la sociedad generados por la crisis econémica y finan-
ciera, mds alld de los festivales de caridad, los cursos de economfa doméstica —que
la misma publicacién organiza— o los consejos propios de la campaiia de la ali-

5 £/ Hogar, Buenos Aires, 03/10/1930, pp. 31-42.

“6 Sandra Mc Gee Deutsch, Contrarrevolucidn en la Argenting 1900-1932. La Liga Patridtica Argenting, Buenos Aires,
Editorial de |z Universidad Nacional de Quilmes, 2003,

41 H Hogar, Buenos Aires, 12/09/1830, portada.
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mentacién que los clubes de madres brindan a «los humildes»®. A la hora de
referirse a los pobres, a los desamparados, a los desprotegidos, lo hace desde la
accién que despliegan a favor de ellos las damas que integran la tradicional Socie-
dad de Beneficencia, la obra de Don Bosco, la Sociedad San Vicente de Paul, el
Patronato de la Infancia, la Liga Argentina contra la Tuberculosis, las Cantinas
Maternales, la Asociacién Escolar Mutualista, el Patronato de Leprasos, el Con-
sejo Nacional de Mujeres, la Hijas de Marfa del Sagrado Corazén, los Clubes de
Madres y el Taller de Jesis de la Buena Esperanza®. En todos los casos las re-
flexiones e informaciones se respaldan en las operaciones que forman parte de la
accién desplegada por la elite, sin indagar a fondo las causas que desatan esos
problemas de marginalidad en el cuerpo social.

Fiel a su perfil editorial, E/ Hogar prefiere resaltar la modernidad de los afios
'30 en la Argentina, refiriéndose a los temas que preocupan o son de interés de las
clases altas o medias altas, ya que es a ellas a quienes dirige sus informaciones, sus
comentarios y sus notas. La exposicién de fotografias de la galeria Wiccomb en
Mar del Plata, donde son retratadas las jévenes de las familias mds tradicionales
del pafs (Laura Herrera Vegas, Enriqueta Gainza Paz, Marfa Salud Nazar Ancho-
rena, Susana Vivot Casal, entre otras); los torneos de golf, los partidos de polo o
los cldsicos que se corren en el hipédromo palermitano, de los cuales participan
miembros caracterfsticos de la elite porrefia; los actos académicos; las reuniones
sociales de la clase alta; los conciertos; las audiciones de muisica selecta en las
provincias; las bodas de reconocidos miembros de la elite; las fiestas y agasajos en
el prestigioso Club del Progreso, en el Crisol Club de Cérdoba o similares, son
temas que —alternativa o conjuntamente— ocupan gran parte de la seccién deno-
minada «Actualidades Grificas», sustituida en 1933 por la pdgina dedicada a
«Nuestras nifias» —jévenes de clase alta— con un tenor similar, que coloca en un
escenario visible los «ejemplos» a seguir.

«Nuestro gran mundo» es otra de las secciones habituales de £/ Hogar. Alli
posan para ser retratadas las sefioritas de la alta sociedad capitalina o de las pro-
vincias. Lo hacen como modelos del «deber ser» argentino, de espaldas al desem-
pleo, a la escasez de circulante y a los aumentos en la carestfa de la vida, desarados
e impulsados por la crisis. Ninguna de estas cuestiones merecen la atencién de la
revista, ya que su piiblico lector tampoco resulta directamente afectado y mucho
menos interesado, por esas derivaciones de la crisis. Por el contrario, el semanario

48 £1 Hogar, Buenos Aires, 22/12/1933, pp. 43-44.
“3 £ Hogar, Buenos Aires, 22/12/1933, p. 104; 28/09/1934, pp. 32-34.
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pone especial interés en rescatar las costumbres provincianas, las tradiciones, «la
identidad nacionaly.

Desde 1931 ocupan un espacio destacado los llamados «deportes del turismo»
(yachting, equiracién)®. Sin desatender el automovilismo como parte de la re-
creacién femenina y que da lugar a concursos de «elegancia automovilistica»®',
las historias de vida de mujeres ilustres en la seccién «Antafio y Hogafio» de la
revista, las cuestiones de la estirpe en las tradicionales familias argentinas de clase
alta, asi como los retratos de las novias, las representantes femeninas de ilustres
familias locales, los concursos de elegancia, los «diner dansant» provinciales® y
las vacaciones de las llamadas «clases acomodadas», son los temas que se retratan
e informan en el grueso de las pdginas de E/ Hogar —por lo menos— durante los
afios "30. También las encuestas de género cobran inusual significado para la
revista, que a tono con los tiempos se hace eco de ellas, desde 1933. La revista
pone, por entonces, en primer plano a la primordial destinataria de sus comenta-
rios, anuncios, informaciones y reflexiones: la mujer.

En julio de ese afio, fiel a la consigna oficialista, la edicién de ese mes reprodu-
ce la denominada «Exhortacién a la juventud de mi pais»; un documento que
lleva la firma del Presidente Agustin P. Justo, cuando —en tiempos de nacionalis-
mo e intervencionismo de Estado- se dirige a los jévenes para reclamarles «una
honda meditacién», «un noble y puro amor a la Patria» y que formen parte de la
organizacién del contenido espiritual del continente de la patria y de la naciona-
lidad argentina®.

Hacia mediados del decenio de 1930, «la aristocracia, distincién y elegancia de
la mujer provinciana» es recogida grificamente por la revista, como parte de esa
comentada necesidad de salvaguardar las tradiciones de otros tiempos, sin refir
con la modernidad que la publicacién proclama. Lo hace en la pdgina destinada a
la concurrencia de «damas y nifias» a las veladas en el Teatro Colén de Buenos
Aires, en la inauguracién de la temporada de verano en los balnearios o clubes
ndurticos mds calificados bonaerenses o bien en las mds importantes estancias y
haciendas del interior del pafs. El tiempo libre como espacio de socializacién y una
vez superadas las connotaciones mds 4lgidas de la crisis, hace que £/ Hogar dedique
un nimero extraordinario, en noviembre de 1935, al «aire, tierra y agua en el turis-

50 £f Hogar, Buenos Aires, 3010/1931, pp. B8, 67 y 70.
5 £f Hogar, Buenos Aires, 15/01/1831, p. 50.

52 £ Hogar, Buenos Aires, 18/12/1931, pp. 39-41

3 £l Hogar, Buenos Aires, 07/07/1933, p. 1.
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mo argentino». Junto con los paisajes y las diversas maneras de disfrutar de él, la
moda femenina en vacaciones, los deportes, las excursiones, el cuidado del cuerpo,
se incluyen en esa edicién especial®. El lenguaje mds dramdrico de la crisis, aun en
sus tiempos de inflexidén mds aguda (1932), estd ausente en las pdginas de esta
publicacién y se prefiere pensar en ella como un punto de partida para la recupera-
cién nacional. Esa es la forma que elige esta revista para cautivar a su piblico y
convertirlo en un fiel seguidor de sus informaciones en los tiempos de ocio.
Mundo Argentino, por su parte, alcanza como «semanario popular ilustrado»
una importante divulgacién. Otros receptores, otro lenguaje y distintos escena-
rios merecen su interés, Estd dirigido a un piblico menos selecto que el que fre-
cuenta las pdginas de £/ Hogar y no tardard en mantener una dura competencia
con Atlintida de la editorial homénima creada por Constancia C. Vigil®. Los
consejos y advertencias acerca de los vaivenes de la vida cotidiana y de la coyuntu-
ra vigente, se orientan a contener y proponer alternativas de «progreso social» para
los sectores mds numerosos y populares de entonces; actores sociales que buscan la
aprobacién de «los otros». En agosto de 1931 el semanario cambia el formato y se
anuncia como «una gran revista para toda la familia», apela —entonces— a la wsefio-
ra buena administradora de la casa», marcando distancia con otras publicaciones
dirigidas a un piiblico mds selecto, al que califica —sin dudarlo— como parcial®.
Desde fines de la década de 1920 toda una pdgina del semanario titulada «cémo
vive la gente (til», hace referencia a la importancia del trabajo en su sentido mds
tradicional (cl recibidor de cereales, el vendedor ambulante, el cosechero, ocupa-
ban como personajes esa seccién de la revista). Se propone simultineamente la
necesaria preparacion de quienes ejercen esas tareas —aunque no sean altamente
calificadas— para hacer posible el ahorro como sostén de un fururo cierto y para
construir una base sustentable capaz de permitir el ascenso social. Desde 1929 el
ediror comienza a enlazar estas reflexiones con la relacién entre los sucldos y el
costo de vida, pero también con la importancia del agro para superar los efectos
mds graves de la crisis desatada originariamente en los Estados Unidos”. El tra-
bajo de la mujer en la casa (como modista, manicura, peluquera, zurcidora) ocu-
pa varios ndmeros de esta seccién, con la intencién de reforzar el indelegable
papel de esposa y madre que ella tiene en la familia, pero también para poner de

54 A Hogar, Buenos Ares, 29/11/1935.

53 Carlos Ulanavsky, Paren fas ratativas..., ap. oit., p. 42.

58 Mund'o Argenting, Buenos Aires, 12/08/ 1931, s/n. p. [anunciol
57 Mundo Argenuno, Buenos Aires, 07/0111931, sin. p. (portadal
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relieve los efectos de la falta de preparacién que torna a la mujer «poco apta para
el ejercicio de funciones calificadas».

La pdgina dedicada a los self made men recoge trayectorias individuales exitosas
de quienes con origen humilde logran mediante el trabajo, el ahorro, el esfuerzo, la
educacién, posicionarse convenientemente como pequefios empresarios o en una
funcién mds o menos independiente, que ejercen alejindose de «los puestos puibli-
cos». Quienes se resisten o no tienen acceso a esa cuota de educacién y preparacién
profesional, también merecen un espacio editorial, pero esta vez en la seccidn «los
dramas de los humildes» o en las «tragedias de la vida humilde», donde son retra-
tados los personajes menos calificados laboralmente; es el caso de «la mujer que
trabaja a domicilio» o de «los nifios de la calle». Sin trabajo y educacién, sostiene la
publicacién, es imposible remediar esas «trdgicas vidas»*. La pobreza y el desam-
paro causan desasosiego en los sectores sociales con menores recursos y prepara-
cién. Ese es el mensaje que Mundo Argentino procura transmitir a sus lectores.

La preocupacién por la nifiez, aun como parte del ¢jercicio del control social, se
advierte en no pocos de los anuncios que, como el de la «Compafifa Dotal Argen-
tina S.A.» (autorizada por Decreto nacional del 17 de febrero de 1932) —cuyo Di-
rectorio cuenta con la presencia de reconocidos miembros de la clase alta portefia
como Jorge Lavalle Cobo, Ricardo M. Aldao y Carlos Aubone— propone la «pro-
teccién para sus hijos» (de hasta 10 y 12 afios de edad), mediante la previsién y el
ahorro «en forma educativa y prictica», atendiendo al «mds profundo significado
moral»*’. Un renovado lenguaje da consistencia a la respuesta editorial frente a la
inseguridad e incertidumbre social generadas por la crisis.

En el nimero de marzo de 1930, la revista plantea —como efecto de las decla-
raciones hechas en el Cuarro Congreso Internacional del Trabajo reunido en
Parfs en 1929— «la organizacién cientifica del trabajo» como una «expresién rela-
tivamente nueva» en el marco de las relaciones entre el capiral y el trabajo. Es ésta
la posibilidad para solucionar el «problema econémicosocial» que afrontan pai-
ses como la Argentina y que debe contemplar no sélo «la perfeccién mecdnica,
hay que buscar la perfeccién del obreron, sostiene Francisco Marcadé en las pdgi-
nas del semanario®.

La relacién entre «el pueblo» y «sus soldados», también encuentra un espacio,
gréfico en esta publicacién. Este es el caso registrado por las cdmaras de los foté-

58 Munde Argenting, Buenos Aires, 311121830, sin. p.
58 Mundo Argentine, Buenos Aires, 18/01/1833, s/n. p. [anuncio)
8 Mundo Argentine, Buenos Aires, 18/03/1830, s/n. p.
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grafos Manuel A. Louzan y Antonio Padilla, apenas iniciado el afio 1931, cuyas
imdgenes dan una muestra mds de la identidad de la empresa editorial con el
uriburismo al frente del Ejecutivo Nacional y que en las fotografias se presenta
incluido en un escenario compartido con la sociedad civil.

En ese afio de 1931, entre las notas de la semana, Mundo Argentino recoge las
noticias de la crisis neoyorquina, sus derivaciones hacia la desocupacién, las co-
rridas bancarias y el respaldo que la Argentina debe buscar en el campo, en las
actividades agricolas, para superar los efectos negativos de esta situacién. Son
tiempos donde se le reclama al Estado, desde sus pdginas, la urgencia de acudir
en auxilio de la agricultura nacional. La construccién de elevadores de granos, la
cooperacién entre productores, los subsidios gubernamentales suministrados para
sostener la produccién agraria®, son los asuntos desde los cuales se retoma una y
otra vez el tema, en este caso desde «la pdgina rural» del semanario, que deja
entrever su preocupacién —que s también la del oficialismo— para salvaguardar
la Argentina agropecuaria.

En 1933 Mundo Argentino confronta las posiciones de Nicolds Repetto y Au-
gusto Bunge con relacién a la agricultura argentina. La «gran explotacién capita-
lista o la gran explotacién cooperativista» se enfrentan a la hora de opinar. La
pequefia propiedad sin demasiada tecnologia para dar trabajo a muchas familias
rurales, representa la opinién del primero de los entrevistados. La produccién en
gran escala y con tecnologfa acorde, resume la propuesta de Bunge. Mds alld de
las variantes, la Argentina agraria conserva —aun a la luz de la crisis— toda su
vigencia y asf lo destaca cl semanario, poniendo su discurso y sus consejos al
servicio del gobierno del Presidente Agustin . Justo®.

No son pocos los mimeros de esta publicacién periédica, durante el primer
lustro de los afios 30, que se dedican a denunciar y combatir el analfabetismo
que invade a la poblacién de nuestro pais, abordando el tema como un «pavoro
so problema», del que en gran parte hace responsables: al maestro, quien «debe
firmar un compromiso de honot» en tanto sembrador de la cultura, y a los pa
dres, quienescson responsables de la ignorancia de los hijos». Respalda asi, desde
sus pdginas, el discurso del Presidente del Gobierno Provisional dado en la Es-
cuela Superior de Guerra. «El analfabetismo es el peor mal que puede afectar a
un pueblo en marcha», sosticne mientras lo compara con una epidemia ¢ insiste
en llevar «hasta los confines mds apartados del pals la accién benefactora de la

81 Mundo Argentino, Buenos Airgs, 01/04/1931, sin. p.; 16/04/1931, sin. p.; 27/05/1931, s/n. p.
82 Mundo Argenting, Buenos Aires, 19/04/1933, pp. 7y §; 28/11/1933, p. 3; 201121933, p. 3.
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escuelar. Las bibliotecas escolares populares como puerta capaz de abrir «nuevos
horizontes», aparecen sefaladas en las pdginas de Mundo Argentino con destaca-
da frecuencia®, Al mismo tiempo, llama a los maestros a renunciar a «las ventajas
materiales», para llegar con sus ensefianzas a las mds apartadas zonas rurales;
siguiendo «con el mismo criterio con que se envia a los nuevos oficiales del ejér-
cito a cumplir sus servicios de frontera»®. Una vez mids la revista enlaza con su
prédica a la sociedad civil con la accién militar.

El trabajo infantil en el campo es registrado por Mundo Argentino a ravés de
un caso especifico: el de los ingenios tucumanos, que en opinién del cronista
«hace que las escuelas estén vacias». En enero de 1931 aparece bajo la forma de
una carta de un lector remitida a la redaccién de esta publicacién una dura criti-
ca sosteniendo que: «aun quedan algunos sefiores oligarcas que se valen de sus
recursos e influencias para obstruir en cualquier forma la instruccién y educa-
cién de los seres que desgraciadamente estdn bajo su dominio». La denuncia
comprende, ademds, una propuesta de castigo ejemplar para quienes alienten el
trabajo infantil®®. Un perfil que los sectores dirigentes cuidan especialmente como
parte del ejercicio del control social.

La pdgina «para las madres» es ilustrativa y se dirige esencialmente a informar,
a hacer docencia; brinda consejos sobre educacién, higiene y puericultura. La
mujer esposa y esencialmente madre, sigue perpetuando el rol femenino en la
consolidacién de la familia. Es que, como sostiene Mundo Argentine, «el futuro
de un nifo es siempre obra de una madre»*®. Mientras tanto y como parte de ese
discurso, el trabajo infantil sigue siendo acusado de promover la desercién en las
escuelas, especialmente en el interior del pafs, con los riesgos fururos que la igno-
rancia implica para «la paz social». El semanario emprende entonces una férrea
campafa para combatitlo, como parte de «una obra de verdadero patriotismon,
de «una cruzada civilizadora» a la que hacfa referencia, por entonces, el General
Uriburu al frente del Poder Ejecutivo Nacional. El Censo Escolar de 1931 para
los menores que habitan en la Capital Federal, cuya edad oscila entre los 5 y los
14 afios (concurran o no a la escuela) encuentra a Mundo Argentino entre sus mds
decididos promotores®.

8 Mundo Argenting, Buenos Aires, 13/08/1930, s/n. p.; 24/12/1930, s/n. p.
8 Mundo Argentmo, Buenos Aires, 31/12/1830, sin.
8 Mundo Argentino, Buenos Aires, 21/01/1931, sin. p.; 28011931, sin. p.; 18/0211931, sin. p.; 25021931, s/n. p.
8 Mundp Argentino, Buenos Aires, 27/05/1931, sin. p.; 24/06/1931, sin p.

8 Munde Argentino, Buenas Aires, 21/03/1931, sin.
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Las escuelas de artes y oficios son consideradas —por estas mismas razones—
como «crisol del neonacionalismo»® y, por ese motivo, se alienta su presencia en
el interior del pafs y en el eje metropolitano, con perfiles distintos —segtin se trate
del medio urbano o rural- pero con un objetive comin: educar para el trabajo
calificado. Es el propésito de no pocos avisos publicitarios, como el de las popu-
lares Academias Pitman y su ensefianza por correo, para «jdvenes animosos» que
al hacer los cursos de dactilografia, taquigrafia o teneduria de libros, «ya son algo
en la viday, dice la publicidad. Una lectura oprimista de los efectos de la crisis no
deja de ponderar sus rasgos negativos, a los cuales es preciso combatir sin demo-
ras. En tal sentido, Mundo Argentine también reclama «un nacionalismo de in-
dustria nacional», como parte de las posiblzs salidas a la misma situacién de crisis
y a las postergaciones que de ella se derivan®.

Desde el punto de vista politico Munde Argentine también opina, y lo hace en
la misma linea que otras expresiones editoriales del grupo Haynes. Acriia, en este
caso, de modo contundente y no duda en calificar al golpe de estado uriburista
de 1930 como «el triunfo de la democracia», mientras destaca la importancia de
que «nuevamente el pueblo vitoree a sus soldados». Al referirse a Yrigoyen en el
gobierno, sostiene con enjundia que «catorce afios de ensayo han llevado el pais
al borde de la ruina y del desprestigio. El caudillismo ha sido muerto en la revo-
lucién del 6 de Septiembre y no debe resucitar», se afirma en sus pginas™. La
«cartilla de argentinismo» aparecida en el niimero del 7 de enero de 1931, procu-
ra informar al ciudadano a la hora de ejercer sus derechos civicos; una funcién
que s6lo cumplirfa acabadamente desde la educacién, la reflexion, la rectitud, la
honradez y la justicia, sostiene el semanario. Mds alld de estos consejos y cohe-
rente con la politica oficial que apuesta al bilateralismo mds tradicional, en el
nimero de marzo de 1931, la revista, en nombre de toda la Repiblica Argentina,
«saluda a sus jovenes huéspedes los principes britdnicos».

Como un modesto remedo del registro que se hace en las paginas de El Hogar,
Mundo Argentine”, publica grificamente algunas reuniones sociales, festivales,
concursos de baile, fiestas campestres, espectdculos corales, pero en este caso son

8 Mundo Argentino, Buenos Aires, 20/12/1933, pp. 38-39.

& Mundp Argenting, Buenos Aires, 27/12/1933, p. 63; 05/12/1934, p. 37

1 Munde Argentine, Buenos Aires, 08/10/1930, sin. p.

M Munde Argentino, Buenos Aires, 15/05(1829, p. 25; 2711111929, p. sfn.; 3112/1930, p. shn.; 07/01/1831, p_sin ; 21/
01/1931, p. s/n.; 18/02/1931, p. s/n.; 25/021931, p. s/n.; marzo de 1931, contratapa; 27/05/1831, p. s/n.; 01/07/1831,
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encuentros sociales y artisticos de los que participan jévenes de clase media, de
los sectores populares, en parroquias, centros deportivos, murtuales, municipali-
dades, de colectividades o clubes atléticos y escolares. A la hora de hacer mencién
alos deportes, la pelota al cesto o el fiitbol ocupan el lugar del polo, del golf o del
automovilismo que si encuentran un espacio preferencial en las pdginas de £/
Hogar. Las jévenes de las sociedades provincianas son retratadas para dar mues-
tras de su belleza y sus origenes vinculados a las familias destacadas y mas tradi-
cionales del dmbito local.

La publicidad inducida por un fuerte espfritu nacionalista propio de los afios
’30, en ambas publicaciones periddicas, también guarda afinidad con el piblico al
cual estdn dirigidas. Es sin dudas un recurso estratégico de las empresas productoras
argentinas y el propio Estado hace uso frecuente de la publicidad con fines econé-
mico-politicos e ideolégicos. La experiencia lograda en el periodo anterior a la crisis
se emplea para aumentar el consumo de mercaderfas nacionales, en un intento
deliberado por superar los efectos de la crisis internacional y sus consecuencias.

La rarea estd acompafiada por constantes apelaciones al patriotismo, bajo la
forma del nacionalismo econémico, como parte de una preocupacién explicita
por formar consenso a favor del consumo de productos argentinos. Se refuerza el
modo de hacer publicidad a través de técnicas eficientes, que propendan a los
objetivos perseguidos y arendiendo a los estilos en que se seleccionan los sectores
receptores de esa propaganda, como una forma renovada de hacer polftica™.

Es que la condicién, influencia y finalidad de la publicidad reconoce temprana-
mente y desde los dmbitos mds diversos, un valor social; «porque difunde la exis-
tencia de un producto o una marca; informa sobre medios, fines y cualidades;
orienta en la seleccién de los producros; educa en el buen gusto y promueve hdbitos
de higiene, ahorro, seguridad, rapidez y confort, y porque conquista al consumidor
vinculdndolo al producto o a la idea. El valor social de la propaganda se descubre en
su influencia decisiva sobre la formacién del concepto publico, al determinar los
cauces del consumo, las corrientes comerciales, los hdbitos, las preferencias, etc.», al
promediar los afios 30 cuando la radiotelefonfa ~mds barata que los medios grifi-
cos para anunciar—"* suma su aporte positivo al valor econémico de la propaganda.

12 Noemi M. Girhal Blacha y Maria Silvia Ospital, « i con o nuestro. Publicidad v politica en la Argentina de los afios
1830y, en: £urapean Review of Latin American and Caribbesn Studies, 78, Amsterdam, CEDLA, april, 2005, pp. 49-66.
7 Fernando Rocchi, «La americanizacion del consumo: las batallas por el consumo argentino, 1920-1845x, en: Maria
Inés Barbera y Andrés Regalsky (editores), Americanizacidn. Estados Unidos y América Latina en el siglo XX, Trans-
lerencias econdmicas, iecnoldgicas y culturales, Buenos Aires, Eduntref, 2003, pp. 176-177.
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CONCLUSIONES SOBRE LA LECTURA DE LOS LENGUAJES DE LA CRISIS

Las revistas —como casi todas las publicaciones periddicas de alcance masivo-
registran el acontecer cotidiano y lo hacen para fidelizar a un publico que creen
les pertenece. La perspicacia de editores como Alberto Haynes para comprender
rapidamente la fragmentacién del publico de lectores desde los inicios del siglo
XX, auspicia la aparicién de revistas como las que se han analizado en este traba-
jo. Las caracteristicas formales y del discurso de estas publicaciones periédicas,
generan posibilidades de circulacién y lenguajes especificos que las convierten en
«un espacio de articulacién entre alta cultura y cultura popular»™ en vircud de
quienes escriben en ellas y de los temas que difunden. En la Argentina de los
afios "30 sus pdginas se hacen eco —con miradas diversas— de los efectos de la
crisis. En algunas revistas, como ocurre con E/ Hogar, el publico al que van diri-
gidas sus informaciones aprecian en la crisis y la ruprura del orden institucional
en el pais, el punto de partida para consolidar una Argentina preocupada por
recuperar su pujanza, atendiendo a las producciones del campo y rambién a la
industria sustitutiva de importaciones. Sus pdginas celebran la revolucién del 6
de septiembre de 1930 como el fin del desgobierno y la inoperancia yrigoyenista.
El neoconservadorismo de la mano del ejército, encabezado por el General José
Félix Uriburu, se colocan —para usar su lenguaje— a la cabeza de «la reconstruc-
cién» nacional, para restablecer «el ordens. En esa particular mirada editorial, las
consecuencias negativas de la crisis que afectan esencialmente a los sectores po-
pulares, no se registran, no se comentan, nNo son Noticia.

El otro semanario creado por Alberto Haynes, Mundo Argentino, si bien re-
flexiona sobre la crisis y sus efectos para la sociedad argentina, propone decidida-
mente el ejercicio de un control social que se respalda en la educacién y el traba-
jo, como instrumentos para contrarrestar las secuelas negativas de ese proceso
que trasciende el escenario nacional y para promover el ascenso y la seguridad
social; vale decir, para corregir rdpidamente las derivaciones negativas de la crisis
visualizada como de origen externo. Su cruzada conrra el analfabetismo recoge
las banderas oficiales sobre el tema, las impulsa, y promueve entonces la «educa-
cién profesional y prictica», marcando notorias diferencias entre la «gente hu-
milde» y sus tragedias, en oposicién a aquellos que mediante el esfuerzo, el traba-
jo y la educacién alcanzan una posicién social destacada, mds alld de sus orfgenes
modestos. Aun los anuncios publicitarios llaman al consumo de articulos nacio-

74 Alejandro C. Eujanian, Historia ge las revisias..., op. cit., p. 166.
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nales, a la promocién del ahorro y a la urgencia de «asegurarse el porvenir» sin
sobresaltos. El ambiente que genera la crisis resulta propicio para influir en la
opinién publica.

Como demuestra este estudio, hay un tiempo politico y un tiempo cultural no
siempre coincidentes. Es evidente que cuando el tiempo politico se trunca y la
economia fluctida, la cultura asume una misién cutelar de las diversas tradiciones
politicas y sociales para la sociedad en su conjunto. La estrecha vinculacién entre
tradicién politica y empresa cultural, se establece a partir de una tribuna que
pretende caprar adepros, pero que también se propone perdurar en la memoria
colectiva. Las revistas contribuyen a plasmar este proceso diverso y complejo.
Mientras los diarios y las revistas universitarias, politicas, literarias o culturales de
elite, reflexionan sobre la crisis econémica y sus repercusiones sociales, financie-
ras y productivas, efectuando diagnésticos y apelando a estadisticas y estudios
mds o menos especificos, estos semanarios alientan una visién mds optimista, o
por lo menos superadora, de la crisis e invitan a la reflexién sobre las alternativas
que se pueden instrumentar para retomar ¢l camino de la prosperidad y el orden
sin renunciar a la conduccién elitista de «los notables». Lo hacen a través de un
lenguaje y un mensaje distinto, conciliador y hasta bucélico y lidico a la hora de
valorar los deportes y pasatiempos, las modas y los consejos dirigidos al conjunto
familiar, a las mujeres, a los nifios, de una sociedad —que si bien no cuenta con un
fuerte partido conservador— es profundamente conservadora de sus valores, sus
principios y sus tradiciones.

Estas revistas son espacios de sociabilidad, aun en tiempos de competencia
con la aparicién del cine sonoro (1933), porque trascienden la atomizacién poli-
tica. Las vidas ejemplares, los sucesos histéricos fundacionales, la educacién y el
trabajo como instrumentos para el ascenso social, la valoracién politica més o
menos encubierta, y la afirmacién de la identidad nacional, son algunos de los
temas que pretenden articularse mediante un lenguaje y una lectura 4gil, diversa,
en tiempos de crisis, para la Argentina de los afios "30.
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