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INTRODUCCION

El presente trabajo corresponde a la tesina de graduacion de la Licenciatura en Disefo de
la Comunicacion Visual. En la misma se desarrollé un programa de identidad visual para
el Corredor Costero Litoral (CCL) como sistema madre, que abarque e identifique
individualmente como submarcas a localidades destacadas de los Departamentos La
Capital y Garay: San José del Rincén, Santa Rosa de Calchines y Cayasta. Estas tres
localidades poseen en comun cuestiones ambientales, culturales e histéricas que hacen
de esta zona un lugar con fuerte contenido identitario. Desde un pasado histérico comun
con mas de cuatro siglos hasta un sinnumero de paisajes y sitios que marcan una
identidad propia de esta zona (Collado, 2012).

OBJETIVO
Generar la identidad visual del CCL como sistema madre, que abarque e identifique como

subsistemas a localidades destacadas de los Departamentos La Capital y Garay: San
José del Rincon, Santa Rosa de Calchines y Cayasta.
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Marca paraguas del CCL y submarcas de cada una de las localidades

EJES DE LA INVESTIGACION
Lainvestigacion se llevo a cabo en base alos siguientes ejes:
- Los aportes de la disciplina Disefio de la Comunicacion Visual. Este eje permite un
fortalecimiento y un reposicionamiento del CCL y sus localidades destacadas.

- La indagacioén en los conceptos vinculados a identidad territorial. Este eje es importante
ya que aporta el punto de partida para la construccion de la identidad desde el sentido de
pertenencia de los lugarefios con su lugar de origen.

Tesina de graduacion de la Licenciatura en Disefio de la Comunicacién Visual titulada bajo el nombre Disefio
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- La comunicacién municipal. Este concepto permitié pensar acciones para generar un
campanfa tanto para el CCL como para sus localidades.

MARCO TEORICO - METODOLOGICO
Tradicién
El concepto de tradicion (Williams, 1997) dio sustento tedrico para poder seleccionar
hechos relevantes del pasado, como por ejemplo pensar en el Camino Real, ya que el
mismo fue el primero que unia las localidades de la costa, haciendo referencia a la
cuestion histérica de ser la primer via de comunicacion terrestre. De esta manera
permitio renombrar el CCL como Camino de la Costa.

Identidad territorial

La teoria de la identidad territorial brind6 sustento para generar una identidad e imagen
territorial a partir de la identificacién de aquello que distingue al territorio y que diferencia lo
que alli se produce de otros territorios. La construccion de la identidad y de la imagen
territorial puede basarse en aspectos historicos, culturales, ambientales, productivos,
entre otros (Docampo, 2007). La recoleccion de datos que permiti6 reconstruir la
identidad y la imagen territorial se produjo a partir de los siguientes elementos: estudio y
analisis de bibliografia, entrevista a los lugarefios y observacién y analisis personal en la
region objeto de estudio. Esto permitid extraer conceptos claves para el desarrollo de una
imagen: naturaleza (rio) e historia. Otros conceptos son: tranquilidad, produccion, pesca,
arte y flores.

Identidad visual

Luego del estudio y andlisis de la teoria de identidad territorial, se pudieron extraer
conceptos y caracteristicas claves que permitieron el disefio de la identidad visual. Para
su reproduccion se tuvieron en cuenta diferentes medios: espacial, multimedial y grafico.

Sistemade laidentidad visual

Tiene como objetivo representar e identificar una organizacion dentro de un determinado
contexto. Esta integrado por elementos especificamente comunicacionales que dan
soporte a mensajes explicitos en todos los tipos de canales y medios utilizados. Cumple
también el objetivo de estandarizar el uso de simbolos y materiales utilizados en la
comunicacion (Chaves, 1999y 2001).

PARTIDO DE DISENO
Puesta caligrafica
Tanto Camino de la Costa como las marcas de cada una de las localidades se conciben
como marcas de tipo nominal porque se configuran a partir del nombre identificada por los
lugarefios. La resolucion grafica del signo se inspira en la caligrafia manual de los
espafoles que fundaron los primeros asentamientos en la region (siglo XVI), delimitando
su propiedad a mano alzada.
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Ejemplo puesta caligrafica Camino de la Costa

Color

Los colores de la paleta estan inspirados en los ambientes naturales del territorio. Los rios
en la costa son marrones por sus sedimentos, y estan inmersos sobre una vegetacion
muy particular. Esa naturaleza debe pensarse desde colores verdes y amarillos, ya que el
suelo (arena) es un factor fuerte que debe serrepresentado. En el caso del Camino de la
Costa el color predominante atiende a un marrén claro, haciendo referencia al suelo que



predomina en esta zona, que es la arena mezclada con la arcilla. Rincén esta
representado a través del color verde haciendo referencia a sus arboledas
caracteristicas. Santa Rosa: el color es un rojo que representa a los campos de flores.
Cayasta: el marron hace referencia a la tierra, ya que es el sitio donde se fundaron los
primeros asentamientos.

Mancha de color

Es una mancha creada a partir de pinceladas aguadas con acuarela que transmiten la
atmosfera costera. El recurso esta inspirado en una representacion de los rios, que en
la regidon poseen muchos afluentes y meandros, como si fueran 'cintas'.

Mancha de color del Camino de la Costa

Tipografia

Por la necesidad de utilizar una tipografia complementaria se selecciono la fuente Stone,
ya que la misma cuenta con versiones Sans y Serif que permite representar diferentes
jerarquias segun la situacion de disefio que corresponda.

Comunicacién municipal

La comunicacién municipal (Puig, 2003 y 2009) brindé una metodologia de trabajo para
organizar los municipios a partir de generar acciones comunicacionales (campanas) que
impliquen tanto a los lugarefios como a los visitantes del Camino de la Costa. A partir de
este concepto, se detectaron las necesidades que existian en las localidades y en el
Camino de la Costa. Se generd una campafia con dos tipos de comunicaciones: para
eventos y turistica.

RESULTADOS
La marca Camino de la Costa se integra a las acciones que promueven las localidades,
apelando a una regionalidad conjunta. A partir de aqui se generaron dos tipos de
comunicaciones:

- Comunicacion de eventos, que acompafan los eventos de cada una de las localidades.

- Comunicacion turistica, que promociona el Camino de la Costa en los eventos que se
producen en laregién (Subsecretaria de Turismo de la Provincia de Santa Fe, 2007).
Elmensaje “El rio fluye déjate llevar” sirve como slogan para cerrar la idea de que la marca
“fluye”, teniendo en cuenta lafuerte presenciadelosrios enlaregion.
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Pieza ejemplo de la comunicacion de eventos: Banner exterior

“Corredor Costero Litoral / Ruta N°1 / Provincia de Santa Fe

_ Elrio fluye, dejate llevar

Pieza ejemplo de la comunicacion turistica: Afiche interior
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