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Resumen

Desde la década de los noventa el sector vitivinicola argentino se enfocé en la produccion
de vinos de alta calidad en reemplazo de los vinos de mesa, tanto para el consumo interno
como para la exportaciéon, compitiendo internacionalmente con los exportadores tradicionales.
El objetivo de este trabajo es conocer el impacto que tienen diversas variables econémicas,
politicas y culturales sobre las exportaciones de vinos argentinos. Para ello se estima un
modelo gravitacional expandido comprendiendo el periodo 2000-2016.Los resultados
empiricos muestran que al aumentar tanto la distancia fisica como el precio de exportacion se
reduce el comercio de vino con una diferenciacién en los vinos de alta gama; mientras que la
existencia de un mercado en comun y un mayor PBI serian variables que facilitarian las
exportaciones vitivinicolas de Argentina hacia el mundo.

#modelo gravitacional #analisis de exportaciones #vino argentino
Introduccion

En el afio 2010 la vitivinicultura aporto 14 mil millones de pesos al PBI argentino en forma
directa. Considerando la productividad de 17.000 pesos por hectarea frente a los escasos
2100 pesos que generan las oleaginosas se puede observar el caracter intensivo de la
actividad y su productividad. Otro rasgo distintivo es que, a diferencia de los modelos
productivos de materias primas, el sector tiene su origen en mas de veinte mil productores,
de los cuales la mayoria son medianos y pequefios(FVM, 2012).

En el ambito internacional, Argentina, junto con Australia, Chile, Sudafrica, Nueva Zelanda
y Estados Unidos, se encuentra dentro del conjunto de paises denominado “nuevo mundo”
vitivinicola, en contraposicion al “viejo mundo” conformado por paises vinicolas europeos,
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predominando entre ellos, Francia, Italia, Espafia y Portugal. En las Ultimas décadas, los vinos
del “viejo mundo” fueron ganando presencia en el mercado internacional, llegando a producir
el 30% del vino del mundo; un 20% proveniente del subconjunto angloparlante y el 10%
restante de Latinoamérica(Castillo, Villanueva, & Garcia-Cortijo, 2016). Sin embargo,
individualmente, cada pais ha mostrado una evolucion dispar en su posicionamiento
competitivo. Particularmente, para el caso de Argentina, si bien ha logrado insertarse
competitivamente con su Malbec, en los dltimos afios ha tenido un desempefio erratico, el
valor comerciado presento una tendencia marcadamente alcista hasta 2013, donde alcanz6
un pico de$750 mill. de ddlares para luego caer en 2014 y 2015 llegando a un valor de
$725mill.en el Gltimo afio mencionado, monto que se vio mejorado en 2016 llegando hasta los
$738mill.Dada esta evolucion, el objetivo del trabajo es conocer cémo afectan determinadas
variables econdmicas y comerciales en el comercio internacional de vinos argentinos.

Materiales y métodos

Para conocer la influencia de determinadas variables econémicas y comerciales sobre las
exportaciones vinicolas argentinas se propone un modelo gravitacional tradicional de
comercio internacional. Desde su desarrollo en 1962 por Timbergen, el modelo gravitacional
es considerado una herramienta muy Util a la hora de analizar el comercio internacional;
basandose en las ecuaciones gravitacionales provenientes de la fisica se establece que los
intercambios comerciales entre dos paises seran proporcionales al tamafno o “masa” de
ambos dos e inversamente proporcionales a la distancia entre ambos(Timbergen, 1962).
Posteriormente un estudiante de Timbergen, Linnemann, publico una continuacién de sus
estudios basandose en el modelo walrasiano de fundamento(Linnemann, 1966)Introduciendo
varias modificaciones a la ecuacion gravitacional basica llegando el modelo a considerar
variables para especificar la “masa” o tamano de los socios comerciales; tales como la
poblacion, el PBI, PBI per capita, la produccién de un bien especifico, entre otros. Con relacion
a la distancia, estan la distancia fisica entre dos paises, el hecho de compartir
fronteras,(McCallum, 1995) y la distancia cultural, usando como proxis el idioma o las raices
coloniales en comun; como también el hecho de compartir un mercado comun y la existencia
de acuerdos comerciales.

En el trabajo se opté por el estudio de algunos determinantes de las exportaciones de
vinos argentinos usando modelo gravitacional expandido del comercio internacional el cual se
ha usado por nhumerosos autores en los Ultimos afilos aunque nunca para analizar el caso
argentino(Dascal, 2002; Anderson J. , 1979; Dal Bianco, 2016; Karelakis, 2008)Esta version
fue usada ampliamente para analizar diversas variables tales como el impacto de barreras
tarifarias y no tarifarias(Dal Bianco, 2016). Siguiendo a Van Bergeijk (2010), el modelo tedrico
a seguir establece la siguiente relacion funcional gravitacional

— ,vByé
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donde M;.son las exportaciones de vino que realiza Argentina hacia el pais j en el periodo t,

Y;; representa el ingreso o producto (PBI) del pais j, Y, representa el producto (PBI) de

Argentina, D; es la distancia entre ambos socios comerciales ( medida en millas nauticas),
P, representa el precio del vino (se optd por considerar el precio promedio de exportacién a
cada destino y en cada periodo) ,B; es una variable binaria que indica si ambos paises
comparten frontera,l; indica si comparten idioma,C{ indica si tienen algin mercado en

comun, y las variables d son dummies correspondientes a los efectos fijos (i,j,t) a que
entran en el exponente de un término de error. Esta ecuacion puede especificarse de forma
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log-lineal de tal manera que puede estimarse con modelos lineales simples (OLS) o
generalizados (Poisson o binomial negativa). La version empirica de (1) utilizada en el
presente trabajo es

logMj, = a* + BlogY;, +8logY; +plogD; +ylogP; +¢logB; +ulogl; +0C; + €;(2)

Donde €;, es un término de perturbacion aleatoria para el que se supone normalidad de la

distribucion de los errores, relacion lineal entre la variable dependiente y la independiente,
independencia de los errores, homocedasticidad y no colinealidad entre las variables. Se
estiman cuatro versiones de (2) via minimos cuadrados ordinarios. La primera version es el
modelo base. En el modelo 2 se incorpora el PIB per cépita (excluyendo Poblacién por motivos
de colinealidad) para desagregar el poder adquisitivo del pais comprador de su tamafio
econémico medido por medio del PBI total. En el modelo 3 se incorpora el logaritmo del precio
al cuadrado, dado un efecto cuadratico detectado. Por ultimo, el modelo 4 se combina el
modelo 2 con el 3. Para su estimacion se utiliza un panel de datos de comercio de las
exportaciones argentinas de vino en el periodo que va desde el afio 2000 al 2016 bajo la
nomenclatura 220421:grape wine, fortified wine or must, pack < 2I (vino de uvas fortificado o
mosto en envases menores a dos litros). Considerando para el andlisis a los catorce
principales socios comerciales a
saber: Bélgica, Brasil, Canada,
Chile, Dinamarca, Alemania,

Tabla 1. Resultados de estimaciones del Modelo Gravitacional

Modela 1 Modelo 2 Modelo 3 Modelo 4 Japon, Méjico, Holanda,
VARIABLES Paraguay, Suecia, Suiza,
Log(pbi) 1.951% 0.480™ 0470 17125 Estados Unidos y Reino Unido.
{0.182) (0.0424) (0.0409) {0.167) Representando estos mas del
Log(dist] ATIEE ATIE 74w 1745 75% de las exportaciones
(0.368) (0.368) (0.386) (0.386) ; .
Log(precio) 1069 10697 1887 887 analizadas. El origen de los datos
{0.134) (0.134) (0.219) {0.219) de comercio proviene de la base
Log (Fab) Aar .24z internacional COMTRADE de
(0.168) {0.155) . .
Log(Price)2 P— 0505 Nguones Unidas. Los da}tos del
(0.159) 0.159) idioma, mercado en comun, PIB,
Idioma 1893 1893 1.469"= 1.469== poblacion y PBI per capita fueron
, (0267 (0-287) (0.276) (0.276) obtenidos del banco mundial. La
Mercado Comin T 603 T 603 T 4354 T.435%= . . ,
(0.643) (0.643) (0.628) (0.628) distancia entre paises se obtuvo
Frontera Comin BADTT B4 BG4 -8 B4 de (searoutes.com, 2017). Luego
(1.503) (1.503) (1.591) {1.591) de la estimacion se realizaron
P 1471 12420 .
Loa(PElne) 0158 0155 diferentes pruebas de
Intercepto 2989 2989 5 794 5 791 diagnostico, como ser normalidad
(4.259) (4.259) (4.441) (4.441) de los errores, multicolinealidad,
Test de Ramsey para los errores
Obs. 235 235 233 238 d ifi ., lisi d
R-cuadrado 0.649 0.649 0.664 0.564 e ESDECI Icacion, analisis e
Mota: Errores estandar robustos (Hubber-White) enfre paréntesis. ***estadisticamente significative al 1%. influencia y homocedasticidad, la

cual al ser detectada se opt6 por realizar una regresion robusta.
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Resultados y Discusidnes

Los resultados de las diferentes versiones del modelo se presentan en la Tabla 1. Al estar
en logaritmos, las principales variables pueden interpretarse como elasticidades de comercio.
Se observa que, sin controlar por el PBI per capita, un aumento del PBI de los paises
compradores del 1%, en promedio incrementaria las compras de vinos argentinos mas que
proporcionalmente (entre un 1.7%y 1.9%). Sin embargo, si controlamos por el PBI per capita,
vemos que el efecto del PBI es significativamente menor, pero la elasticidad comercio
respecto del PBI per cépita sigue mostrando una respuesta proporcionalmente mayor: Un
aumento del PBI per cépita de los paises importadores del 1% aumentaria en promedio un
1.3% las exportaciones de vinos argentino. En todos los modelos se pudo observar un efecto
negativo cercano al 1.7% al aumentar un 1% la distancia. Las variables dummies de idioma
en comun y mercado en comun presentaron los resultados esperados al observarse un
aumento en las exportaciones de vinos ante la presencia de ambas. El hecho de compartir un
mercado comun implicé un aumento en aproximadamente un 100% en las exportaciones,
mientras que el idioma entre un 75% y 85% en los distintos modelos. Cabe resaltar que el
hecho de compartir frontera implicaria segun el modelo una reduccién de aproximadamente
un 99% de las exportaciones lo que estaria en contraposicién a lo esperado. Respecto al
precio se observé un efecto cuadratico por lo que se podria pensar que los vinos si bien tienen
una relacion negativa con el precio de venta este efecto tiende a disminuirse a medida que
aumenta el precio promedio de venta, es decir, los vinos de alta gama tienen menor elasticidad
precio.

Conclusiones

Con estos resultados se puede creer que los productores argentinos de vino deberian buscar
aprovechar las oportunidades de comercio con los miembros del Mercosur y paises con alto
PBI cercanos geograficamente; buscando usar precios competitivos para buscar posicionar
los vinos en los mercados internacionales, aunque considerando que los precios competitivos
tendran una menor importancia a la hora de posicionar vinos de alta gama. Se podria indagar
mas sobre el efecto negativo que genera la existencia de fronteras en comdn para la
comercializacion internacional de vinos para la Argentina.
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