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INTRODUCCION

En estos ultimos afos las comunidades LGBT+ han comenzado a alzar sus voces y
visibilizarse globalmente. Consecuentemente la presente investigacion propone identificar y
profundizar en los signos visuales que representan a las comunidades LGBT+, trazando un
mapeo historico y contextual para determinar el origen y el modo en que se reproducen
estos signos y simbolos dentro de las tipologias de disefio y arte. El analisis semiotico de
distintas piezas visuales evidencié discursos que varian segun el emisor que interviene.
Empresas multinacionales y emprendedores recuperan distintos universos semiéticos de la

comunidad para construir sus disefios.

OBJETIVOS

e Analizar las diferentes naturalezas que se dan en las imagenes y sus construcciones
de sentido dependiendo del emisor que se involucra en la representacion y

visibilizacion de la comunidad LGBT+ y el contexto donde éstas surgen.
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e Indagar en el imaginario audiovisual que se ha construido durante los ultimos cuatro
afos (2021-2018) para extraer una red de conexidén de significados y simbolos que

circunscribe esta comunidad.

METODOLOGIA

Se recurri6 a la documentaciéon, relevamiento y busqueda de distintas tipologias que
convergen con el disefio, analizando imagenes que se presentan como signos triadicos
(Peirce: 1988) y posteriormente analizandolos a través de la aplicacion del nonagono
semiotico (Guerri: 2014), que atiende a los nueve aspectos del signo.

Fue necesario atravesar el corpus de imagenes por un previo proceso de categorizacion
donde destacaron caracteristicas pertinentes a cada agrupacién analizada. Las
agrupaciones efectuadas fueron por: periodizacion, tipo de emisor, técnica grafica utilizada,
tipo de producto, jerarquia de la bandera arcoiris, jerarquia de persona, ambiente exterior /

interior, y plataforma.

A partir de la documentacién y analisis realizados los principales emisores de tales
producciones visuales se dividieron en emprendedores LGBT+ y multinacionales
respectivamente. El objetivo de este analisis es comparar y desarrollar en paralelo el
contexto y las diferencias, similitudes, cambios y constantes dentro de las formas que

adoptan los objetos que cada sujeto produce.
CONCLUSIONES

Se realizaron en total ocho nonagonos semiodticos (cuatro correspondientes a
multinacionales, cuatro correspondientes a emprendedores) con el fin de visualizar como

ambos varian (o no) sus estrategias graficas a lo largo de los afos.

La mayoria de los emprendedores se gestan a lo largo de los afios 2019 y 2020. Estos
poseen una firme estrategia comunicacional a lo largo de los afios y la mayoria de las veces
esta llama la atencion del espectador de forma provocativa, retomando frases que surgen en

un contexto de revuelta, descontento y protesta. Por esta razén el lenguaje es inclusivo,
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informal y sencillo, lo cual lo hace mas cercano a un publico horizontal y vasto como puede
ser el internet. Otra constante se presenta a través de los simbolos que estos emisores
eligen: si bien presentan variables dentro del entorno o rubro
donde cada uno de estos aparecen, todos apuntan a la
misma estrategia comunicacional, la cual es traer el universo
de las manifestaciones provocativas. Entre ellos nos
encontramos con el fuego, cuchillos, molotovs, automéviles
de las autoridades incendiados, banderas y pufios en lo alto,
cacerolazos. Esto también se ve reflejado en el lenguaje (en
numerosas ocasiones presentando insultos) a través de

frases como “Hartx”, “No me toques”, “Fuck the Binary”,

“‘Don’t Fuck with the Queer Kids”, “Dejame vivir mi identidad”,
“Tu violencia correctiva no me quita lo desviado”, “Que Arda”.
Fig. 1: llustracién del emprendedor LGBT+
@Mariquismoduvenil en Instagram.
Por su parte, las multinacionales fluctian entre distintas estrategias de comunicacién a lo
largo de los cuatro afios de analisis. A rasgos generales se pueden categorizar en tres
principales estrategias comunicacionales: La asociacion con campafnas de donacion para
personas LGBT+; llamado y entrevistas a personas del colectivo LGBT+ que expresan sus
experiencias y la organizacién de eventos presenciales, generalmente marchas.
En su mayoria denotan no solo una mayor produccién entre los afios 2020 y 2021, sino que
también se puede apreciar una evolucién en los mensajes que intentan enviar. A diferencia
de los emprendedores las multinacionales
demuestran gran diversidad de simbolos e iconos
a lo largo de los afios. No es hasta los ultimos dos
afnos (2020-2021) que se empieza a consolidar
una estrategia mas consistente, siendo esta la de
apelar a un lado romantico de la experiencia

queer, trayendo rostros y situaciones entrafiables

que permitan la adhesiéon emocional del publico.

Fig. 2: Corto publicitario de Oreo en Instagram.
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Luego de analizar las imagenes paradigmaticas que representan a cada emisor posee, es
posible recuperar la hipétesis inicial, que enuncia:
‘Las empresas multinacionales y los emprendedores presentan discursos que se
diferenciaran en los universos semidticos (iconos, significados) que rescatan de la
comunidad LGBT+ cuando crean sus construcciones visuales.”
Podemos entonces afirmar que se corrobora la hipotesis, partiendo del hecho que ambos
recuperan universos semioticos a veces totalmente opuestos al hablar de una misma
tematica, pero ocupando posiciones distintas. A su vez, se menciona una segunda hipétesis:
“Un grupo de signos esta mutando, creando distintos desplazamientos simbdlicos. ”
Esta hipotesis resulta corroborada para los emisores multinacionales, quienes atribuyen un

vasto rango de signos en apenas un periodo de tan solo cuatro afios a la comunidad queer.
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